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Postawiona w tytule tomu kwestia jest bez watpienia jedng z wazniejszych dla
wspodtczesnej kultury, na ktérej swe pietno odciskajg zaréwno procesy globali-
zacyjne, jak i nieustanny rozwdj nowych technologii. Internet jest srodowiskiem,
ktore nie tylko taczy ludzi, dajgc im nowe mozliwosci komunikacyjne, ale tez
stanowi odniesienie dla doswiadczen codziennych, takich jak zdobywanie infor-
macji i wiedzy, praca czy wysitki twdrcze zwigzane z czasem wolnym i rozrywka.
Sie¢ staje sie zatem istotnym czynnikiem modelujacym wszystkie nasze dziatania
oraz procesy mentalne. Nalezy wsrdéd nich wyrézni¢ umiejetnos¢ wyszukiwa-
nia informacji, zdolnos¢ oraz che¢ wspédtpracy i partycypacji oraz godzenie sie
na wspofautorstwo i otwartos¢ tresci, ktére nie tylko stanowig wazne kulturowo
nowe zachowania, ale tez stajg sie popularne w skali globalne;.

Tytut nie bez powodu opatrzony jest znakiem zapytania. Wtasnie dzis, w kon-
tekscie omawianych tu zjawisk pojawiajg sie bowiem liczne pytania na temat
wiasnosci, autorstwa czy odpowiedzialnosci za okreslone dzieta. Powstaje tez
watpliwos¢ dotyczaca jednoznacznego podziatu na amatordéw i profesjonalistéw,
ktédrych czesto odrdzniajg dzis nie wiedza i umiejetnosci, ale sciezka kariery, od-
powiednie dyplomy i usadowienie w kontekscie biznesowym, ktére w srodowisku
cyfrowym przestajg miec jakiekolwiek znaczenie.

Nie oznacza to oczywiscie, ze kazdy amator jest dzis profesjonalistg, ale moze
sta¢ sie nim o wiele tatwiej i szybciej niz dotgd. Amatorzy posiadajg aktualnie
(przynajmniej potencjalnie) dostep do narzedzi, z ktérych korzystajg réwniez
profesjonalisci. Srodowiska specjalistéw, zwtaszcza w zakresie projektowania i re-
klamy, ale tez w innych, nawet tak tradycyjnych dziedzinach jak kopalnictwo, korzy-
stajg zatem coraz czesciej ze wsparcia zewnetrznego. Takie zastosowanie zasad
wikinomii i folksonomii nie zawsze oznacza otwarcie sie koncernéw na wszyst-
kich uzytkownikéw Sieci i ich kreatywnos¢, zazwyczaj chodzi raczej o outsourcing,
o znalezienie specjalistéw poza branzg lub poza konkretng firma. Z drugiej strony,
amatorzy czesto nie sg wcale z takiej konkurencji wykluczani, dostarczaja bowiem
pomystéw, ktore wykraczajg poza standardowe rozwigzania przyjete w danym
przedsiebiorstwie czy dyscyplinie, co moze skutkowac¢ powodzeniem projektu.



Te same zjawiska sg korzystne dla uzytkownikow Sieci, ktérzy otrzymujg coraz
lepiej dostosowane do swoich wymagan ustugi internetowe i urzadzenia. Trend
Web 2.0, cho¢ stanowi niewatpliwie chwytliwe hasto marketingowe, pomaogt
jednak uzytkownikom. Z jednej strony zwrdcit uwage wielu firm i koncerndéw
na potrzeby potencjalnych klientéw. Z drugiej — przy okazji udostepniono wiele
narzedzi, ktore uczynity uzytkownikéw bardziej samodzielnymi i wtasnie zblizyty
ich do ekspertow. Sytuacja ta wymaga od profesjonalistow nieustannego posze-
rzania kompetencji oraz zwrécenia uwagi na odbiér spoteczny ich pracy (kwestie
te w odniesieniu do srodowiska naukowcow porusza Karol Piekarski). Jednocze-
$nie internauci zostali zatrudnieni do prac wyszukiwawczych i marketingowych,
ktére w konsekwencji przyczyniajg sie do zwiekszenia poziomu ich zadowolenia
z dostepnych ustug.

Mozna jednak patrzec na ten proces nie jak na przyspieszenie i wzmocnienie
sprzezenia zwrotnego w procesie komunikacyjnym, ale jak na wykorzystywanie
uzytkownikow przez koncerny teleinformatyczne. Jesli jednak sprzyja to polep-
szeniu ich ustug, beneficjentami tej sytuacji sa czesto uzytkownicy Sieci, biorgcy
udziat w komunikacji. Z drugiej strony, wspdtpraca internautdw czesto stuzy im
samym, przyczyniajac sie na przyktad do lepszego i szybszego wyszukiwania
informacji niz to, ktére jest rezultatem pracy indywidualnej (kwestie te porusza
Magdalena Kowalczyk w odniesieniu do serwiséw typu P2P). Rozprzestrzenia sie
tez zjawisko wspolnej tworczosci, ktére mozna taczy¢ z powstaniem inteligencji
zbiorowej (o pewnych jej przejawach w kontekscie muzyki hip-hopowej pisze
Romana Picz). Inng korzyscia dla uzytkownika sg powstajace w niezwykle szyb-
kim tempie sieci spoteczne, wzmacniajace, uzupetniajace, a czasem zastepujace
codzienne relacje interpersonalne (mikrobadania na ten temat przeprowadza
Matgorzata Jelonek, biorgc za punkt odniesienia serwis Nasza-klasa).

Korzystna, cho¢ do pewnego stopnia takze problematyczna, jest réwniez specy-
ficzna cyfrowa wolnos¢, ktéra wraz z Siecig i udostepnianymi przez uzytkownikéw
tresciami, dotyczy posrednio takze tych srodowisk, ktére nie sg jej zwolennikami.
Z jednej strony rozszerzyta sie idea wolnej kultury i wolnosci w rozumieniu open
source, ktora od srodowiska programistéw przeniesiona zostata takze na inne
tereny tworczosci. Z drugiej — wymiana plikdw czy wspotdzielenie tresci cze-
sto wigze sie z problemami natury prawnej i etycznej. Kultura cytatu i remiksu
ma swoich zwolennikéw, ale takze przeciwnikdéw. Z catg pewnoscig nie mozna jej
jednoznacznie przekreslac, ale warto tez pamietac o jej mankamentach. Wiek-
szos¢ publikowanych tu tekstéw prezentuje stanowiska mtodych Autoréw, ktére
wskazuja na swiadomos¢ tych probleméw.



Publikacja porusza takze inne problemy wspdtczesnej komunikacji kulturowe;.
Z catg pewnoscig niezwyktej wagi nabiera dzis kwestia tozsamosci i jej przemian
w kontekscie komunikacji sieciowej oraz w zderzeniu z przeciwstawnymi ten-
dencjami procesu glokalizacyjnego. Tozsamos¢ indywidualna i zbiorowa sg dzis
ksztattowane czesto przez czynniki globalne, zaréwno o charakterze spotecznym,
ekonomicznym czy politycznym, jak i technologicznym. Internet jako srodowisko
komunikacyjne przyczynit sie do powstania nowych zagrozen dla tozsamosci, ale
jednoczesnie otworzyt przed nig nowe mozliwosci rozwoju (interesujaco pisze
o tym Artur Molenda). Z drugiej strony tozsamosc¢ przezywa dzis kryzys réwniez
z powodu rozpadu tradycyjnych struktur panstwowych i pojawiania sie nowych
ideologii w miejsce starych (problem ten analizuje Matgorzata Cekiera w odnie-
sieniu do kwestii batkanskiej).

Jednym z globalnych proceséw ksztattujacych wspoétczesnego cztowieka bez
watpienia jest konsumeryzm, ktéry cho¢ wcigz nie dotyczy bezposrednio wszyst-
kich spoteczenstw, to jednak ksztattuje wiekszos¢ z nich cho¢by w sposdéb po-
sredni — albo jako zbiorowosci potencjalnych klientéw, albo jako w znacznej
mierze od nich zalezne zasoby sity roboczej. Kwestie naduzy¢ praw cztowieka,
ekologizacji produkcji oraz racjonalizacji konsumpcji stajg sie zatem powaznym
problemem na skale globalng. W tym kontekscie interesujace okazuja sie takie
sprawy, jak poziom swiadomosci konsumenckiej oraz kompetencje odbiorcze
klientow, w tym konsumentéw mass medidéw. Warto zwrdci¢ tu uwage na konkret-
ne zachowania odbiorcow telewizyjnych i innych mediéw wizualnych, w tym foto-
grafii, a takze na nowe strategie komunikacyjne internautéw. Czynig to w swych
artykutach: Magdalena Witek (piszaca o ikonach kultury i odbiorcach seriali telewi-
zyjnych), Hanna Kaminska (analizujgca rézne strategie autorskie wspétczesnych
fotografikow), Hanna Kostrzewska (zajmujaca sie fotografig w epoce cyfrowej i pa-
miecig) oraz Agata Neale (opisujaca dziatania off-line’owe i on-line’owe ruchéw
konsumenckich sprzeciwiajacych sie hiperkonsumpcji i wszechobecnym strate-
giom marketingowym). Tematyka tomu jest zatem dosy¢ zréznicowana, jednak
wszystkie teksty uzupetniajg sie, tworzac obraz istotnych zjawisk, zachodzgcych
wspotczesnie na naszych oczach.
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Seria , Zeszyty Komunikacji Kulturowej” zwigzana jest z dziatalnoscig studentow
i doktorantéw nalezgcych do Kota Komunikacji Kulturowej Uniwersytetu Slaskie-
go. Pojawiac sie w niej bedg teksty dotyczace réznych aspektéw komunikacji
kulturowej, zwigzane w pewnej mierze z projektami realizowanymi przez Koto.



Sg to pierwsze publikacje mtodych Autoréw — pierwsze préby analiz i badan, kto-
re podejmuja, walczac z wieloma watpliwosciami i problemami zwigzanymi z nie-
zwykle aktualnym materiatem badawczym i skomplikowang problematyka, a takze
z samym dyskursem naukowym. Autorzy czynia to jednak z odwagg i pasjg, a ich
podejsciu czesto nie mozna odmdwi¢ waloru swiezosci. Artykuty z catg pewno-
$cig sg wartosciowe réwniez w sensie naukowym, mimo mtodego wieku Autoréw
i pewnych niedoskonatosci ich warsztatu badawczego, ktéry jeszcze szlifujg. Waz-
ng zaletg opublikowanych tu prac studentéw jest rowniez wybor takiej tematyki,
ktdra nie posiada czesto jeszcze zbyt obszernej bibliografii, ale stanowi istotne
nowe zjawisko. Teksty tworzg interesujacag mozaike, ukazujacg nie tylko mnogos¢
pasji Autordw, ale tez wielowagtkowos¢ wspoétczesnych badan nad komunikacja.
Prezentowana publikacja zawiera teksty, ktére zostaty przedstawione w formie
referatéw i prezentacji w trakcie seminarium Amatorzy kontra profesjonalisci?
Nowe formy komunikacji w kulturze wspotczesnej, ktére odbyto sie w Uniwersytecie
Slaskim w kwietniu 2008 roku (Hanna Kostrzewska, Hanna Kaminska, Matgorzata
Jelonek, Magdalena Kowalczyk, Romana Picz, Karol Piekarski). Tom uzupetniajg
artykuty przygotowane na podstawie prac magisterskich z zakresu komunikacji
kulturowej i komunikacji masowej, napisanych przez studentéw kulturoznawstwa
(Matgorzata Cekiera, Artur Molenda, Magdalena Witek) oraz filozofii (Agata Neale)
Uniwersytetu Slagskiego, zwigzanych z Kotem Komunikacji Kulturowe;.

dr Anna Mayj, redaktor tomu
Katowice 2009



Matgorzata Cekiera

Tak naprawde ciggle jeszcze nie wiem, co to znaczy «byc Bosniaczkg»
— Jasmila Zbanic'

Kwestia tozsamosci, ktérg mozna wywies¢ z wczesniej znanego pojecia ,iden-
tyfikacji”, z filozoficznego pytania o ,ja”, od zawsze inspirowata i zajmowata uczo-
nych, a obecnie powraca i staje sie waznym problemem. Postrzegana jest nawet
jako trawigcy Europe ,nowotwdr”, ktérego przerzuty mozna zauwazy¢ w kolejnych
rejonach naszego kontynentu?®. Perturbacje zwigzane z tozsamoscig kulturowg
pojawiajg sie na terenach bytego Zwigzku Radzieckiego, lecz zjawisko to jest szcze-
golnie powaznym problemem w bytej Jugostawii. Rumunski filozof i historyk sztuki,
Andrei Plesu, méwi wrecz o ,histerii tozsamosci”?, ktéra dotkneta Batkany na prze-
tfomie XX i XXI wieku. Rozpad komunistycznych mocarstw stworzyt nie tylko szanse
na rozwoj nowopowstatych panstw, ale przede wszystkim postawit przed nimi sze-
reg ekonomiczno-polityczno-spotecznych problemow; z niektérymi z nich kraje bo-
rykajg sie do dzis. Panstwa, ktére po dziesiecioleciach nieistnienia na mapach ad-
ministracyjnych powstaty w wyniku upadku komunizmu, stanety przed dylematami
dotyczacymi (re)definicji takich poje¢, jak nardd, kultura narodowa czy tozsamosc.
Przemiany ustrojowe i spoteczne doprowadzaty niejednokrotnie do wytworzenia
sie réznego rodzaju patologii tozsamosciowych®. O pewnym kryzysie swiadczy juz
samo nagminne poruszanie tej tematyki w publikacjach naukowych, na famach
prasy czy w mediach — poniewaz, jak zauwazyt Zygmunt Bauman: ,miec tozsa-

'), Zbani¢: Niedzwiedz daje wtadze. ,\Wysokie Obcasy”, dodatek do ,Gazety Wyborczej”, 13 stycz-
nia 2007, s. 33—34.

2U. Altermatt: Sarajewo przestrzega. Etnonacjonalizm w Europie. Krakdw 1998, s. 8.

3A. Plesu: Musimy ocalic Batkany. ,Gazeta Wyborcza” 2002, nr 172, s. 14.

4Zob. M. Bobrownicka: Patologie tozsamosci narodowych w postkomunistycznych krajach sto-
wiahskich. Krakéw 2006.



mos¢, to nie czu¢ potrzeby zastanawiania sie nad nig. Swiadomo$¢ czy potrzeba
tozsamosci pojawiajg sie wowczas, kiedy okazuje sie, ze odpowiedz na pytania
«kim jestem?» i «gdzie naleze?» — co w praktyce wychodzi na jedno — wcale nie
jest jasna ani prosta”®. Aldona Jawtowska dodaje: ,Kryzys tozsamosci towarzyszy
zwykle okresom przetomdw ustrojowych, sytuacjom przejsciowym, miedzy réznymi
paradygmatami kulturowymi czy formami tadu spotecznego” — takie przemiany
bez watpienia dokonuja sie od poczatku lat dziewiecdziesigtych na terenie bytej
Jugostawii, wyjatkowo dramatyczng forme przybierajgc w Bosni i Hercegowinie.

Problemy identyfikacyjne na Batkanach poteguja konflikty i utrwalajg podziaty
kulturowe®. Antagonizmy w tej czesci kontynentu majg juz dtuga historie. Jednym
z powoddw ich wystepowania jest bez watpienia specyfika tego rejonu Europy.
Na Batkanach krzyzuja sie czynniki endogenne, jak i egzogenne (kultura antyczna,
chrzescijanska i osmanska)’. Elementy te uwarunkowaty nie tylko etniczng i poli-
tyczng, ale réwniez gospodarczg réznorodnosc pétwyspu.

Najlepszym przyktadem strefy mieszania sie wptywow réznych kultur jest Bosnia
i Hercegowina. Ten specyficzny obszar, teren pogranicza kulturowego, ksztattowat
sie zarowno pod wptywem Imperium Romanum, Bizancjum, jak i kultury islamu.
Niewola turecka napietnowata ten obszar i przyniosta nie tylko nowg religie, ale
rowniez kulture. Bosnia zawsze byta postrzegana jako rejon wielokulturowy: w Jugo-
stawii uwazano Bosnie za jej miniature, wspdlny obszar réznych etnonarodoéw,
a co za tym idzie — wielu religii i kultur, wzorcéw zachowan i postaw. Przedwojenna
Bosnia ze stolicg w Sarajewie byta symbolem pokojowego wspdtistnienia wielosci
kulturowej i narodowo-religijnej. Danuta Cirli¢-Straszyrnska przypomina, ze ,przed
wojng to wtasnie w Sarajewie, nie zas w Belgradzie, najwyrazniej wida¢ byto, czym
jest wielonarodowa Jugostawia”®. Mape etniczng Bosni i Hercegowiny wyznaczaty
nie tylko trzy najliczniejsze narody — Serbowie, Chorwaci i Stfowianie wyznania
islamskiego, ale réwniez Zydzi wygnani z Hiszpanii (Zydzi sefardyjscy), ktérzy przez
dtugi czas wspotegzystowali z tg spotecznoscia, a takze Romowie, Rusini oraz inne
mniejsze grupy etniczne. Ta czes¢ Europy posiadata réwniez pewien atrybut wtasci-
wy dla obszaréw pogranicza, ktére Grzegorz Babinski charakteryzuje w taki sposéb:

5Z. Bauman: Tozsamos¢ — jaka byta, jest, i po co? W: Wokét problemow tozsamosci. Red.
A. Jawtowska, Warszawa 20071, s. 8.

6A. Stankowicz: Migdzy bosniackoscig a jugoslawizmem. Bielsko-Biata 2004, s. 24.

7F. Gofebski: Batkany — obszar konfrontacji kulturowych. W: Spotkania, konflikty, dialogi: kraje
pozaeuropejskie w konfrontacjach kultur. Red. S. Tokarski. £6dz 1997, s. 61.

8D. Cirlic-Straszynska: Jedna czy trzy Bosnie? ,\Wiez” 1999, nr 12 (494), s. 81.



Niemal wszyscy piszacy o pograniczach, zaréwno w przesztosci, jak i obecnie, wymieniali jedng,
chociaz nie jedyna, ich wspdlna, niezbywalng i wprost konstytutywna ceche — wtasnie owg ciagta
zmiennos¢, niestatosc, nieostros¢ podziatéw, zjawisk i proceséw zachodzacych na pograniczu.?

Sytuacja pogranicza jako miejsca styku kulturowego, prowadzi do narodzin zupet-
nie nowych wartosci, postaw i zachowan, ktérych nie mozna zawezac do istnieja-
cych w srodowiskach homogenicznych etnicznie'.

Perspektywe, iz przedwojenna Bosnia i Hercegowina byta krajem pogranicza,
tyglem kulturowym o wzajemnie przenikajacych sie wptywach trzech kultur, zdaje
sie potwierdza¢ Ivan Colovi¢, kiedy pisze o przyczynach wojny w bytej Jugosta-
wii — a nalezy przypomniec o tym, iz najkrwawszy przebieg miata ona wtasnie
na terenie Bosni. Zdaniem Colovicia zarzewiem konfliktéw w tym rejonie nie byty
roznice, ktérych nie da sie pokonac. Pisze on o konfliktach lat dziewiec¢dziesiatych,
ze byty ,skutkiem podobienstwa nie do zniesienia, podobienstwa, ktére odczuwa sie
jako nieprzyjacielska prowokacje, jako zagrozenie najwiekszego dobra, jedynego,
niepodzielnego sposobu istnienia, narodowej tozsamosci”''. Okreslanie zbioro-
wosci etnicznych nastepuje zawsze na podstawie pewnych ,markeréw” czy tez
,identyfikatorow”, potrzebnych, by wyraznie okresli¢ symboliczne granice etniczne,
oddzielajgce ,,swoich” od ,obcych”'2. W sytuacji, w ktorej takie ,identyfikatory”
ulegty pewnemu zatarciu czy rozmyciu, istnieje potrzeba ich wskrzeszenia oraz
modyfikacji, dzieki ktdrej stang sie bardziej rozpoznawalne.

lvan Colovi¢, powotujac sie na Branimira Strojkovicia, zwraca uwage na dosto-
wne ,wymyslanie tradycji” i nadawanie jej takiej formy, by mozliwie najbardziej
réznita sie od tradycji narodéw sgsiednich — wszystko to dzieje sie z powodu
,narcyzmu matych réznic” bedacego punktem zapalnym konfliktéow'. ,\Wymyslanie
tradycji”, a tym samym kreowanie tozsamosci kulturowej i narodowej, odnosi sie
w wypadku Bosni i Hercegowiny do trawestacji gtéwnie w obszarze jezyka, historii
i tradycji literackiej. Niemniej jednak tozsamos¢ etniczna, jak twierdzi bosniacki
profesor etnologii Dusan Drljaca, ,w dzisiejszych czasach [...] jest jednoczesnie

9C. Babinski: Tozsamosci na pograniczach. W: Tozsamosc bez granic. Wspétczesne wyzwania. Red.
E. Budakowska. Warszawa 2005, s. 99.

10M. Slezak: Przynaleznosc religijna jako czynnik konsolidujgcy i destabilizujgcy spotecznos¢ lo-
kalng na terenach etnicznie i jezykowo mieszanych. W: Religia i kultura w globalizujgcym si¢ swiecie.
Red. M. Kempny, G. Woroniecka. Krakéw 1999, s. 164.

111, Colovi¢: Batkany — terror kultury. Wotowiec 2007, s. 72. Podkreslenie MC.

12A. Jasinska-Kania: Trzy podejscia do zrédet konfliktow etnicznych i narodowych \W: Trudne sg-
siedztwa. Z socjologii konfliktdw narodowosciowych. Red. A. Jasinska-Kania. Warszawa 2001, s. 17.
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koniecznoscig i przeszkodg. Nie zawsze wsparta czynnikiem subiektywnym, jest
kategorig trudno wyttumaczalng. Faktem jest jednak, ze tozsamosci etnicznej nie
zatraca sie nawet po wiekach roztgki z macierza"'.

Wspdlnota, jaka istniata w Bosni i Hercegowinie w okresie istnienia Jugostawii,
zostatfa brutalnie zniszczona. Wielu badaczy podchodzi ze sceptycyzmem do entu-
zjastycznego zachwytu nad bezkonfliktowa koegzystencjg w obrebie Jugostawii tak
zréznicowanej spotecznosci. Pomimo jednak, iz czasami dochodzito do antagoni-
zmow na tle etniczno-religijnym, spotecznos¢ bosniacka wypracowata wspolny mo-
dus vivendi. Na tym terenie, jak zauwaza Maria Bobrownicka, wytworzyty sie w XIX
wieku ,praktyczne umiejetnosci kompromisowego wspdtzycia w zréznicowanych
narodowosciowo zbiorowosciach”'>. Pochodzenie etniczne i wyznawana wiara,
ktére oczywiscie nigdy nie byty kamuflowane, zaczety jednak spetniac priorytetowg
funkcje, stanowigc perspektywe, z ktérej oglada i ocenia sie swiat, szczegdlnie
najblizsze sgsiedztwo.

Wraz z ozywieniem swiadomosci etnicznej, w latach 1992-1995 dokonaty sie
zmiany na ptaszczyznie demograficzno-przestrzennej, ktére podzielity Bosnie
na homogeniczne pod wzgledem etnicznym enklawy. Wywotane konfliktem zbroj-
nym migracje czesci spoteczenstwa spowodowaty — i nadal powodujg — przej-
Scie od wielokulturowej wspdlnoty (i tozsamosci typowej na pograniczach kul-
tur) do spoteczenstwa homogenicznego, tozsamosci opartej na przynaleznosci
etniczno-wyznaniowej (tozsamosci etnicznej), na bazie ktérej powstaty tozsamosci
narodowe. Sytuacje dodatkowo utrwalajg konsekwencje porozumienia pokojowego
w Dayton, ktére w 1995 roku zakonczyto wojne w bytej Jugostawii. W wyniku posta-
nowien daytonskich ustanowiono federacyjny podziat kraju na Republike Serbskg
(49% powierzchni kraju) oraz na czes¢ muzutmansko-chorwackg (51%). Sg to skfa-
dowe elementy niepodlegtego i autonomicznego panstwa: Bosni i Hercegowiny.
Kantonizacja kraju faktycznie zakonczyta okrutne, bratobdjcze walki, ale jedno-
czesnie naruszyta w sposéb istotny wielokulturowg tkanke tego obszaru. Podziat
panstwa oparty na wzorze szwajcarskim nie sprzyja wyksztatceniu tozsamosci
bosniackiej — wspdlnej dla wszystkich mieszkancéw kraju. W istocie spetito sie
to, do czego dgzyli ideolodzy w czasie wojny w latach dziewie¢dziesigtych (a co wy-
dawato sie niemozliwe do urzeczywistnienia dla tej czesci Batkanéw) — powstaty
rejony jednolite pod wzgledem etnicznym.

Michat Czerwinski, analizujgc jezyk prasy bosniackiej, zauwaza pewng prawi-
dtowos¢ w uzywaniu na tamach dziennikéw okreslonych sformutowan utrzymuja-

14D. Drljaca: Miedzy Bosnig, Bukowing, Serbig i Polskq. Wroctaw 1997, s. 180.
15M. Bobrownicka: Pogranicza w centrum Europy, Krakéw 2003, s. 113.



cych status quo etniczno-narodowych podziatéw'®. Tezg jego artykutu Konstrukcja,
dekonstrukcja. Walka dyskursow narodowych we wspétczesnej Bosni i Hercegowinie
na podstawie jezyka medidw jest twierdzenie, iz poprzez dyskurs publiczny, ideo-
logie narodowe w Bosni i Hercegowinie konstruujg i utrzymujg istniejacg w spo-
feczenstwie polaryzacje. Porzadek dyskursu publicznego jest odbiciem spoteczen-
stwa, a zatem jest rowniez odzwierciedleniem porzadku spotecznego. Te same
procesy miata na mysli Jasmila Zbani¢, gdy w wywiadzie udzielonym ,Gazecie
Wyborczej” stwierdzita: ,Kiedy otwieram telewizje, nawet w programach filmowych
styszy sie gtéwnie o narodowosciach: «Nowy obraz serbskiego rezysera wedtug
scenariusza chorwackiego pisarza zostat nakrecony przez muzutmanskiego ope-
ratora»”!". Analizujgc przemiany etniczne, jakie dokonaty sie w Prnjavorze'®, mie-
scie o wielokulturowej historii i tradycji, Dusan Drljaca stwierdza: ,Raz osiggnieta
etniczna homogenizacja jest utrwalana, odtworzenie zblizonego do poprzedniego
stanu wymieszania etnicznego jest dzisiaj mato realne”'.

Nastepnie konkluduje: ,Nietatwo jest okresli¢, jak nalezatoby zmieni¢ strukture
narodowg i etniczng na danym obszarze, aby stosunki spoteczne poprawity sie”?.
Istniejg wprawdzie rézne bosniackie organizacje, ktére niosagc pomoc material-
ng czy psychologiczna, starajg sie odbudowac przedwojenng wspdlnote, jednak
rezultaty ich dziatan sg znikome. Proces odradzania sie tozsamosci bosniackiej
postepuje bardzo powoli i tylko w niektérych kregach.

Stusznie zauwaza Bockenférd, ze w spoteczenstwach opartych na koncepg;ji
narodu panstwowego istnieje wiecej swobody w zakresie indywidualnego samo-
okreslenia. W krajach, gdzie dominuje etniczno-kulturowa koncepcja, tozsamos¢
jest zdeterminowana poprzez wytworzenie pojecia ,naturalnej” czy nawet ,orga-
nicznej” przynaleznosci do etnicznej wspdlnoty, co tym samym likwiduje mozli-

16 M. Czerwinski: Konstrukcja, dekonstrukcja. Walka dyskursow narodowych we wspétczesnej Bosni
I Hercegowinie na podstawie jezyka mediow. W: W poszukiwaniu nowego kanonu. Reinterpretacje
tradycji kulturalnej w krajach postjugostowiariskich po 1995 roku. Red. M. Dgbrowska-Partyka. Kra-
kéw 2006, s. 16.

17]. Zbani¢: op. cit., s. 34.

18\ Prnjavorze, ktéry znajduje sie obecnie w Republice Serbskiej na terenie Bosni i Hercegowiny,
mieszkali przed ostatnig wojna jugostowianskg Niemcy, Polacy, Wtosi, Czesi, Morawianie, Ukraincy,
Wegrzy.

19D. Drljaca: Proby utrzymania wieloetnicznosci na przyktadzie miasta Prnjavor i jego okolicy

(Republika Serbska: BiH). W: Ich mate ojczyzny. Lokalnosc, korzenie, tozsamosc w warunkach prze-
mian. Red. M. Trojan. Wroctaw 2003, s. 283.

20pidem, s. 284.



wosc¢ samodzielnego wyboru?'. We wspomnianym wywiadzie mtoda bosniacka
rezyserka filmowa, Jasmila Zbani¢, nie moze sie pogodzic¢ z faktem, iz mieszkancy
Bosni i Hercegowiny nie sg traktowani po prostu jak Bosniacy — obywatele Bosni
i Hercegowiny, ale przedstawiciele poszczegdlnych nacji. Z drugiej strony, kiedy
pojawita sie w wywiadzie kwestia znanego w catej Europie rezysera pochodzacego
z Sarajewa, Emila Kusturicy, Zbani¢ nie chciata podejmowac watku recepcji jego
filmow przez zachodnioeuropejskich widzoéw, twierdzac tylko, iz Kusturica ,odze-
gnuje sie od wiasnej tozsamosci. To [...] muzutmanin, ktéry nagle stracit wiare”?.
Pomimo walki z pietnowaniem, rezyserka sama postepuje zgodnie z segregacja
etniczno-konfesyjng?. Postulaty traktowania mieszkancéw Bosni jako obywateli
wspdlnego panstwa pozostang pustym sloganem, dopdki kwestie konfesji czy
zmiany wyznania nie bedg wzbudza¢ sprzeciwu i emocji — kiedy nie bedg trakto-
wane jako zdrada.

W dobie globalizacji obawa przed utratg tozsamosci kulturowej sprawia, iz
mieszkancy poszczegdlnych rejonéw odgradzajg sie od siebie wzajemnie, two-
rzac ,etnonacjonalistyczne twierdze” i wykorzystujac fakt réznicy kulturowej jako
pretekst do izolowania obcych?*. Samo pojecie , kultury” to kwestia wywotujaca
roznorakie kontrowersje wsrod stowianskich mieszkancow Potwyspu Batkanskie-
go. lvan Colovi¢ pisze wrecz o jego kompromitacji, jako ze stanowito ono jedno
z uzasadnien ,agresywnego etnicznego nacjonalizmu”®, ktéry dziatajgc w imie
ykultury”, usprawiedliwiat akty o charakterze politycznym?®.

Wsréd narodow potudniowostowianskich, dzielenie ludzi na kategorie ,,my”
i ,oni” pozbawione jest neutralnosci. ,Réznice miedzy Nami i Nimi — pisze dalej
Colovi¢ — miedzy kulturg naszg i jaka$ inna, tutaj uwaza sie za réznice miedzy
kulturg prawdziwg i autentyczng a rozmaitymi postaciami fatszywej i sztucznej
lub bedacej na nizszym stopniu rozwoju”?’. Wobec tego zadaniem kultury jest nie
tylko jej zachowanie i obrona, ale tez oswiecanie, edukowanie i ratowanie od kle-
ski innych kultur. W tym kontekscie, przyznanie tozsamosci kulturowej narodowe;j
duchowosci jest ,pretendowaniem do uprzywilejowanego statusu narodu wybra-

21 M. Bobrownicka: Poliglotyzm spoteczenstw stowiariskich a rozwdj ich Swiadomosci narodowey.
W: Jezyk a tozsamosc narodowa. Slavica. Red. M. Bobrownicka. Krakéw 2000, s. 21.

22| 7Zbani¢: op. cit., s. 32.
23 |bidem.

24. Altermatt: op. cit., s. 8.
25| Colovi¢: op. cit., s. 9.

26 |bidem.

27 Ibidem, s. 11.



nego”?®. Dla nacjonalistycznie nastawionych Serbdéw (szczegélnie tych w Bosni
i Hercegowinie) tylko serbska tozsamos¢ kulturowa jest ,prawdziwa”, poniewaz
Chorwaci, a przede wszystkim muzutmanie zdradzili swoja serbskg tozsamos,
przyjmujgc odpowiednio katolicyzm i islam?. Dlatego tez stuszne wydaje sie
stwierdzenie Dusana Drljacy, ktéry upatruje stopien dystansu etnicznego miedzy
roznymi kulturami nie w ich uzaleznieniu od jakosci i rodzaju réznic, lecz przede
wszystkim w tym, ,jakie odbicie te réznice majg w Swiadomosci spotecznej da-
nych grup, w zwiazku z konkretnymi warunkami historycznymi”*°. Kiedy mowa
jest o réznicach miedzyetnicznych w Bosni, zawsze pojawia sie zarzut Serbdéw
o ,poturczenie” czesci Bosniakdéw wyznajgcych islam. Zyjacy wspdtczesnie muzut-
manie nadal postrzegani sg poprzez pryzmat wydarzen, jakie miaty miejsce w tym
rejonie kilka wiekéw wczesniej pod panowaniem Ottomandw. Jest to postrzegane
jako swoisty grzech pierworodny, ktéry kazdy Boszniak®' nosi w sobie od dnia na-
rodzin — pietno zdrady, ktérego dopuscita sie czes¢ spoteczenstwa bosniackiego
(dodajmy — serbskiego), przyjmujac wiare islamskg. Nie dziwi przyjecie takiej per-
spektywy w okresie, w ktérym nacjonalistycznie nastawiona czes¢ spoteczenstwa,
a takze media i politycy prowadzili propagandowsg polityke historyczng, manipu-
lujac resztg spoteczenstwa poprzez ukazywanie zagrozenia ze strony innych nacji
oraz selektywne spojrzenie na kulture danej grupy etnicznej, ktére miato na celu
pokazanie zupetnej odrebnosci poszczegdlnych etnonarodéw zyjacych wspdlnie
na terenie Bosni. Wspomniany juz Drljaca pisze wrecz o ,kamuflazu etnicznym”,
czyli o wykorzystaniu istniejgcych w spoteczenstwie réznic etnicznych dla dziatan
politycznych. Te opinie podziela wielu potudniowostowianskich badaczy. Drljaca
cytuje Zameticia, ktéry uwaza Bosnie i Hercegowine za ,najbardziej rzucajacy sie
w oczy przyktad, jak tozsamosc¢ etniczna wyznacza tozsamos¢ polityczng”*. Przez
szereg lat mieszkancy Bosni, z uwagi na jej specyficzne potozenie geograficzne
(graniczenie z regionami o odmiennych wptywach kulturowych), przyjmujgc pew-
ng religie, a co sie z tym tgczy — nowa kulture, nie zrywali z kulturg wczesniej
identyfikowang jako wtasna. Miato to wptyw na budowanie swiadomosci, ktéra nie
pozwalata na wybor tylko jednej opcji tozsamosciowej. Dopiero rozpad Jugostawii

28 |bidem.

29 |bidem.

30D. Drljac¢a: Migdzy Bosnig..., s. 180.

31 Termin Boszniak (Bosnjak) uzywany jest w stosunku do mieszkanca Bosnii Hercegowiny wyzna-

nia muzutmanskiego, w przeciwienstwie do Bosniaka (Bosanac), czyli mieszkanca tego regionu bez
wzgledu na wyznawang wiare.

32D. Drljaca: Migdzy Bosnig..., s. 178.



uruchomit proces odwrotny; koniecznos¢ takiego wyboru podyktowana byta nie tyle
autentyczng, co gtéwnie polityczng potrzeba. Aby mdéc przytgczy¢ Bosnie i Herce-
gowine do Serbii, nalezato rozbudzi¢ wsréd czesci jej mieszkancédw poczucie silnej
wiezitaczacej wszystkich Serbéw. Taki sam proces dotyczyt chorwackich Bosniakow.

Rozniecanie swiadomosci réznicy etnicznej dokonuje sie na wielu ptaszczy-
znach — nie tylko dzieki wptywowi medidw, ale rowniez poprzez réznego rodzaju
dziatania o charakterze promocyjnym, takie jak eksponowanie symboli charak-
terystycznych dla pewnej grupy w modzie, muzyce i reklamie czy wszechobec-
nosc¢ flag i sztandarow. ,Etno-look przynosi zyski nawet projektantom plecakow,
butéw, zegarkdw czy dtugopisdéw”?. Kwestie tozsamosci narodowej wsrdd Stowian,
a w szczegdlnosci Stowian Potudniowych, zawsze stanowity problematyczne, czy
wrecz sporne zagadnienie. Wigzato sie to z przyjmowaniem w réznych okresach
narodowego lub ponadnarodowego modelu kultury, na podstawie ktérego kreo-
wane byly ,rozmaite typy tozsamosci jednoznacznej i niejednoznacznej, trwatej
i hybrydycznej”?*.

Obecnie w Bosni i Hercegowinie mozna wyrdznic¢ kilka koncepcji kultury oraz
narodu, wokét ktérych zogniskowane sg tozsamosci. Obok najbardziej widoczne-
go ruchu pracujgcego nad tworzeniem muzutmanskiej, boszniackiej tozsamosci,
a takze serbskich i chorwackich separatystéw, pozostajacych nadal wptywows sita
polityczna, istnieje ruch ,integrystyczny” — walczacy o konsolidacje bosniackiej
tozsamosci narodowej, ktora bytaby ,nie tylko zbiorem tozsamosci wspdlnot
etnicznych zamieszkujgcych figure przestrzeni duchowej”*. Wigze sie to z prze-
ksztatceniem znaczenia terminu ,nar6d” w ,naréd obywatelski”, ktéry — wedtug
JUrgena Habermasa — ,odnajduje swojg tozsamos¢ nie w jednosci etniczno-
-kulturowej, lecz w dziataniu swoich cztonkéw, ktorzy w aktywny sposéb wykorzy-
stujg swe demokratyczne prawa do udziatu i komunikacji”?®.

Tozsamos¢ narodowa mieszkancow Bosni i Hercegowiny w tym trudnym dla
niej okresie powojennym wydaje sie balansowac¢ miedzy tozsamoscig serbska/
chorwacka/boszniackg (,tozsamosciami mocnymi”) a tozsamoscig bosniacka,
opartg o wspdlne dziedzictwo wszystkich mieszkancow tego panstwa. Jest to lawi-
rowanie miedzy rozumieniem narodu jako panstwa obywatelskiego i narodu jako

33U. Altermatt: op. cit., s. 10.

34B. Czapik-Litynska: Dubravka Ugresic — obca czy inna. W: Tropy tozsamosci: Inny, Obcy, Trzeci.
Red. W. Kalaga. Katowice 2004, s. 91.
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36]. Habermas: Obywatelstwo a tozsamosc narodowa. Rozwazania nad przysztoscig Europy. War-
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spotecznosci potgczonej wspdlnym pochodzeniem, jezykiem i kulturg®. Wtasnie
dlatego tozsamos¢ Bosniakéw sprawia wrazenie ,peknietej”. , Pekniecie” to jest
wynikiem dwoéch odmiennych dziatan — etnicznej stygmatyzacji (z czym wigze
sie przyjmowanie tozsamosci etnicznej) oraz dziatan jednoczgcych mieszkancow
Bosni i Hercegowiny, podkreslajagcych wspdlnote terytorialna, ale rowniez histo-
ryczng i jezykowa.

Omawiajac kwestie tozsamosci mieszkancéw Bosni i Hercegowiny, nie mozna
zapomnied rowniez o tej czesci spoteczenstwa, ktora przed podziatem Batkanow
identyfikowata sie z narodowoscig jugostowianska. Istotny wydaje sie fakt, iz na te-
renie Jugostawii wedtug spisu Federalnego Urzedu Statystycznego z 1991 roku
najwiekszy odsetek osob deklarujgcych takg tozsamos¢ zanotowano w Bosni i Her-
cegowinie (5%)°. W czasie przeobrazen politycznych czesc spoteczenstwa zaczeta
sie utozsamiac z nowopowstatymi panstwami, ale pozostata grupa oséb, ktére nie
potrafity zidentyfikowa¢ sie z jakakolwiek nowg republikg. Drljac¢a zauwaza, ze:

Tym, ktdrzy juZnoslovenstvo (stowianstwo potudniowe) przyjeli jako kategorie etniczna, a nie poli-
tyczng, bedzie bardzo ciezko sie tego wyrzec, poniewaz u wielu byta to identyfikacja oparta na fak-
tach obiektywnych, jak rézne pochodzenie narodowe rodzicdw i poczucie podwdjnej tozsamosci.39

Dane statystyczne dotyczgce matzenstw mieszanych moga by¢ traktowane jako
wskaznik rzeczywistej bliskosci pomiedzy grupami. Wysoki odsetek takich mat-
zenstw odnotowano gtéwnie w miastach, a najwiekszy w Sarajewie, gdzie siegat
on 40%%. Przyjmowanie tozsamosci jugosfowianskiej zapobiegato czestokro¢
konfliktom wewnatrzrodzinnym w matzenstwach mieszanych*'. Rozbicie Jugostawii
doprowadzito do powaznego kryzysu tozsamosciowego szczegdlnie w tej grupie
oséb. Po zakonczeniu wojny w 1995 roku mocno ograniczona byta mozliwos¢
wyboru tozsamosci, do dyspozycji byty tylko tozsamosci poszczegdlnych etno-
narodow, zabrakto mozliwosci zidentyfikowania sie z szerszym, ponadetnicznym
modelem kulturowym czy narodowym.

Barbara Czapik-Litynska w swoim artykule Dubravka Ugresic — obca czy inna
prébuje przyblizy¢ problematyke ,jugostowianskiej tragedii peknietej tozsamosci”

37 |bidem. Takie traktowanie narodu Habermas nazywa ,prepolitycznym”.

38 A. Spaginska-Pruszak: Sytuacja jezykowa w bytej Jugostawii. Gdansk 1997, s. 10.

39D. Drljaca: Migdzy Bosnig..., s. 189.

40T, Biela: E pluribus unum? Republika Bosni i Hercegowiny po uktadzie w Dayton: pluralistyczne

paristwo w poszukiwaniu tozsamosci — problemy, wyzwania, dylematy. W: Wzory wielokulturowosci
we wspdfczesnym swiecie. Red. K. Golemo, T. Paleczny, E. Wigcek. Krakéw 2006, s. 271.

41S.G. Koztowski: Polityka i rozwdj regionalny Jugostawii. t6dz 1982, s. 34.



na podstawie twoérczosci i biografii kontrowersyjnej chorwackiej pisarki. Dodaje
jednak, ze problem ten dotyczy znacznej liczby obywateli pochodzgcych z réznych
rejonow bytej Jugostawii, na przyktad Ivo Andricia czy Emira Kusturicy*?. Badaczka
podkresla, iz Ugresi¢ odrzucajgc narodowg stygmatyzacje, ryzykuje utrate szacun-
ku i akceptacji w swoim srodowisku, ktére ma dos¢ ponadnarodowego ,pietno-
wania"*®,

Mieszkarncy stolicy Bosni — odnotowuje Zeljko Vuki¢ w swojej ksigzce Zabijanie
Sarajewa — czesto musieli uczestniczy¢ w spisie mieszkancow. W ankietach, nawet
jesli dotyczyty chorych na cukrzyce, obowigzkowo nalezato zdeklarowa¢ swojg naro-
dowosc. Najwieksze wzburzenie zaréwno ankieterdw, jak i spoteczenstwa, wywoty-
waty osoby (i trwa to permanentnie do dzis), ktére mimo zmieniajgcej sie sytuacji
politycznej nadal deklarowaty swojg narodowos¢ jako Jugostowianie*®. Ttuma-
czac réznice miedzy jezykiem serbskim, chorwackim i bosniackim, Danuta Cirli¢-
-Straszynska w artykule Jedna czy trzy Bosnie? stwierdza: ,W Chorwacji np. wyra-
zy obce sg niemile widziane; jesli ktos powie helikopter zamiast zrakomlat (‘to,
co mtéci powietrze'), naraza sig na podejrzenie o «jugonostalgie»”46.

Problem wyrzeczenia sie jugostowianskiej tozsamosci dotyczy takze Gorana
Bregovicia, najpopularniejszego bosniackiego piosenkarza. W konsekwencji artysta
nie otrzymat paszportu Bosni i Hercegowiny, mimo iz jest rodowitym sarajlijg* .
Powodowane byto to gtéwnie niechecig do okreslenia siebie w kategoriach etnona-
rodowych oraz posiadaniem mieszkania w Belgradzie. Dopiero wtadze chorwackie
przyznaty mu chorwackie obywatelstwo, a tym samym chorwacki paszport*. Jak
stwierdza Bregovic:

Kiedy ktos robi z posiadania jakiegos paszportu patriotyczng sprawe to chyba upadt na gtowe. Mnie
jest po prostu potrzebny praktyczny dokument, bo w dzisiejszym Swiecie obywatelstwo ma zna-

czenie tylko praktyczne. Dlatego najbardziej eleganckim wyjsciem w mojej skomplikowanej sytuacji
narodowosciowe] bytoby posiadanie jakiegos zagranicznego paszportu.49

42B. Czapik-Litynska: op. cit., s. 91.
43 |bidem, s. 90.
447 Vuki¢: Zabijanie Sarajewa. Torun 2000, s. §3.

45 Zrakomlat” to chorwacki odpowiednik serbskiego okreslenia , helikopter”; jest to jedna z naj-
czesciej cytowanych réznic leksykalnych miedzy jezykiem serbskim a chorwackim.

46D, Cirli¢: op. cit., s. 77. Podkreslenie MC.

47Nazwa ,sarajlija” okresla sie cztowieka pochodzacego z Sarajewa.

48 C. Brzozowicz: Goran Bregovic. Szczesciarz z Sarajewa. Warszawa 1999, s. 127.
9 pidem.



Z powodu niemoznosci zidentyfikowania sie z nowg sytuacjg spoteczno-poli-
tyczng w krajach bytej Jugostawii, wielu mieszkancow dzisiejszych republik uwaza
siebie za bezpanstwowcow, apatrydow. Stad tak wysoki procent emigrantéw pocho-
dzacych z bytej Jugostawii’.

Wielu badaczy problematyki batkanskiej traktuje jednak tozsamos¢ jugostowian-
ska jako sztuczny wytwér — odgdrng, polityczng prébe scalenia réoznorodnego
panstwa, jakim bez watpienia byta Jugostawia. Czy tozsamos¢ bosniacka na podo-
bienstwo tozsamosci jugostowianskiej jest koncepcjg tylko teoretyczng, nieauten-
tyczng? Na razie trudno jednoznacznie odpowiedzie¢ na wyzej postawione pytanie.
Wydaje sie, ze z powodu dwukierunkowego wptywu — powojennej sytuacji, ktora
akcentowata réznice etniczno-konfesyjne oraz tradycji ponadnarodowej kultury —
poczucie tozsamosci nadal opiera¢ sie bedzie na rozdarciu miedzy tendencjami
scalajgcymi a rozrézniajgcymi, na peknieciu, koniecznosci wyboru miedzy tozsa-
mosciami etnicznymi (serbskg, chorwacka i boszniacka) a tozsamoscig bosniacka.
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Artur Molenda

Wyjatkowa ekspansywnos¢, ciagty, dynamiczny i wszechstronny rozwdj Internetu
oraz nieustannie poszerzajace sie pole jego spotecznych oddziatywan wptywaja
na rozlegtosc teoretycznych i empirycznych problemow, z ktérymi borykaja sie
badacze Sieci, medioznawcy, humanisci oraz informatycy, a takze nieprofesjonalni
i zawodowi uzytkownicy, wykorzystujgcy technologie i zasoby Sieci. Problemy te
nie omijajg rowniez badaczy wspotczesnych projektéw tozsamosci kulturowych,
ktére w perspektywie komunikacji internetowej ulegajg rozmaitym przemianom,
a ich konstrukcje nierzadko poddawane sg rewizji badz redefinicji. Rodzi to napie-
cia wptywajgce na sposéb funkcjonowania i artykulacje tozsamosci kulturowych
w Internecie.

Edyta Stawowczyk zauwaza, ze rozlegtos¢ wspotczesnych badan nad tozsamo-
scig jest efektem i syndromem kulturowych przemian, wynikajgcych z dynamicz-
nego rozwoju technik telekomunikacyjnych, informacyjnych, proceséw globalizacji
i wirtualizacji. Badaczka kultury audiowizualnej wysnuwa nastepujace wnioski
ze wskazanej diagnozy:

Nowe technologie informacyjne taczg to, co jednostkowe, z tym, co masowe, przestrzen prywatng
z przestrzenig publiczng, to, co wewnetrzne, z tym, co zewnetrzne, rozsadzaja stare granice, wy-
muszajgc refleksje nad okresleniem tozsamosci. Wtasnie z tego powodu stowo ,tozsamos¢” uzy-
wane jest dzi$ w sposob nie majacy precedensu.!

Zdaniem Charlesa Taylora nalezy obecnie méwic¢ o trzech wymiarach tozsa-
mosci, ktére oddajg specyfike czaséw zmiany. Pierwszym z nich jest tozsamos¢
rozumiana jako horyzont moralny, ,ktéry umozliwia nam zidentyfikowanie tego,
co dla nas wazne”. Nastepny stanowi tozsamosc¢ w znaczeniu tego, co osobiste,
co jednostka uznaje za swoje, ale w wyniku negocjacji ze spoteczenstwem. Trze-

1E. Stawowczyk: Tozsamosc jako proces wyznaczania granic. W: Tropy tozsamosci: Inny, Obcy,
Trzeci. Red. W. Kalaga. Katowice 2004, s. 134.



ci wymiar to tozsamos¢ grupowa, dajgca szanse samookreslenia tworzacym ja
jednostkom, ale réwnoczesnie wymagajaca sankcjonowania i dookreslenia przez
osoby funkcjonujace w jej obrebie?.

Z perspektywy refleksji filozoficznej, historycznej czy psychologicznej tozsamos¢
jawi sie jako wytyczanie granic. Kryteria ich okreslania ulegaty w dziejach Europy
zmianom, ktére zwykle przebiegaty bardzo powoli i mozolnie. Obecnie na skutek
bezprecedensowego rozwoju technologii rozsadzanie dotychczasowych ram spo-
fecznych, ram tozsamosci kulturowej, narodowej, jednostkowej przebiega znacznie
szybciej niz dawniej?. Podobnie proces dekonstrukgji zastanych form przesciga ich
ponowne konstruowanie. Po zmianach, ktérych spoteczenstwo nie zdazyto jesz-
cze zasymilowac, nastepuja kolejne. W konsekwencji dezintegracja dominuje nad
integracjg, co z kolei powoduije, ze to, co do tej pory wyznaczato kontekst funkcjo-
nowania cztowieka, przestaje mie¢ znaczenie lub ulega gwattownej zmianie. Pro-
wadzi to do koniecznosci ponownego okreslenia, czym jest tozsamosé. Zdaniem
Edyty Stawowczyk wynika to nie tyle z wewnetrznego przymusu samookreslenia,
ile raczej z nowej sytuacji spoteczno-politycznej, ktérg wspodttworzy wirtualizacja
gospodarki i stosunkéw spotecznych*. Coraz czesciej zatem wspotczesny czto-
wiek staje przed perspektywg braku poczucia tozsamosci bgdz jej niestabilnosci,
w czym upatruje sie przyczyny kryzyséw osobistych i spotecznych?.

W tym kontekscie warto przytoczy¢ niezwykle trafng prognoze, poczyniong przez
niemieckiego socjologa Ulricha Becka w latach 8o. XX wieku. Uwazat on, Ze proce-
sy zapoczatkowane wraz z modernizacjg dobiegajg konca. Symptomem tego zjawi-
ska jest pojawienie sie i wzrost znaczenia pojecia indywidualizacji. Jednym z jego
zrédet jest globalizacja kapitatu, ktéra powoduje, ze od wspdtczesnego pracownika
oczekuje sie mobilnosci, stojacej w sprzecznosci z niezmiennymi zobowigzaniami
wobec wspdlnot innych niz srodowisko pracy. W ten sposéb zwiazki spoteczne sta-
ja sie refleksywne. Oznacza to, ze muszg byc¢ ciggle ustanawiane, podtrzymywane
i odnawiane przez jednostki®.

2Ch. Taylor: Zrédta wspdtczesnej tozsamosci. W: Tozsamosc w czasach zmiany. Rozmowy w Castel
Gandolfo. Red. K. Michalski. Krakéw—Warszawa 1995, s. 10.

3E. Stawowczyk: op. cit., s. 134.

41bidem.

5K. Olbrycht: Tozsamosc kulturowa cztowieka z perspektywy nowych mediéw. W: Pigkno w sieci.
Estetyka a nowe media. Red. K. Wilkoszewska. Krakéw 1999, s. 279.

6U. Beck: Spoteczenstwo ryzyka — w drodze do innej nowoczesnosci. Przet. S. Ciesla. Warszawa
2002. Cyt. za: E. Bendyk: Antymatrix. Cztowiek w labiryncie sieci. Warszawa 2004, s. 22—23.



Wspdtczesne nurty filozoficzno-antropologiczne eksponujg wizje cztowieka-
-indywidualisty, co wskazuje na dobre wyczucie analityczne Ulricha Becka. Indy-
widualista kieruje sie checig nieskrepowanej realizacji wtasnych potrzeb, dzieki
czemu ma nadzieje na uzyskanie wtasnej, partykularnej tozsamosci. Réwnocze-
$nie wymusza on na innych uznanie siebie we wszystkich swoich aktywnosciach.
Z drugiej strony rézne grupy, powstate ze wzgledu na podzielane potrzeby, postawy
czy zachowania, stymulujg poczucie tozsamosci grupowej swoich cztonkéw. Kon-
flikt tych dwdch odmiennych dazen prowadzi do nieustajgcych negocjacji granicy
kompromisu i kontestacji’. Ekspansja zapowiadanej przez Marshalla McLuhana
,epoki srodkéw elektronicznych”, integrujgca ludzi w spotecznosc , globalnej wio-
ski”, wyrazajaca sie w silnym rozwoju komunikacji internetowej, uwydatnia opisane
zjawisko.

Sposoby rozumienia dzisiejszej tozsamosci kulturowej uzaleznione sg od przyj-
mowanej interpretacji kultury. Opcje neutralne aksjologicznie, opisowe, nawigzuja-
ce gtownie do koncepcji semiotycznych, wyznaczaja tozsamos¢ grupowa jako gtow-
ne pole tozsamosci. Taka ptaszczyzna tozsamosci wynika z akceptacji i uznania
w danej grupie okreslonych sposobdw zachowania, myslenia, porozumiewania sie
i organizowania sobie zycia na podstawie okreslonych systemoéw znakdéw i znaczen.
Zdaniem Katarzyny Olbrycht wymienione ujecia tozsamosci kulturowych sg dzis
dominujgce. Badaczka podkresla rowniez, ze:

[...] wspotczesnie zalew rdznych wzorcéw, brak zrozumienia ich sensu i zrodet, presja mody i re-
klamy, potaczone z ogromng spofeczng podatnoscig na manipulacje, prowadzg najczesciej do gfe-

bokiej dezorientacji, poczucia zagubienia, anonimowosci i nierzadko — agresywnej walki o bycie
zauwazonym za wszelkg cene. W wymiarze tozsamosci mamy tu do czynienia ze zjawiskiem beda-
cym logicznym nastepstwem sytuacji.8

Mamy zatem do czynienia z sytuacjg generujgcg napiecia pomiedzy tym,
co w modernistycznym rozumieniu tozsamosci kulturowej byto traktowane jako
trwaty, stabilny i dookreslony konstrukt (historycznie, kulturowo, spotecznie
uksztattowane wzorce postaw, zachowan i symboli, jasno okreslajace miejsce i role
jednostki w obrebie danej kultury, spotecznosci oraz jednoznacznie definiujgce ho-
ryzont identyfikacyjny jednostki), i ponowoczesnym, zaposredniczonym przez dy-
namiczny rozwoj technologii medialnych, otwartym i zmiennym tozsamosciowym
projektem, dla ktérego najwazniejszym wyznacznikiem jest nieograniczona wol-
nos¢ wyboru przynaleznosci do okreslonej wspdlnoty i budowanie indywidualnej

7K. Olbrycht: op. cit., s. 280—281.
8 bidem, s. 280.



wizji tozsamosci kulturowej, mogacej sie sktada¢ z dowolnie wybranych przez cztfo-
wieka elementéw. Uwidocznia sie ,nowa nieprzejrzystosc¢” (pojecie stuzace Jlrge-
nowi Habermasowi do opisu naszych ,zanurzonych” w swiecie mediéw czasow,
ktére wydaje sie adekwatne do analizy tozsamosci w cyberprzestrzeni, tozsamosci
epoki ,potopu informacyjnego”)®.

Pora przyjrzec sie niektérym diagnozom opisujacym i komentujacym zaistniate
napiecia, redefiniujgce postrzeganie kulturowych tozsamosci wspdlnot i funkcjo-
nujacych wich ramach jednostek, w kontekscie biezgcej ekspansji kultury Internetu.
Dojmujace zmiany zachodzgce na poziomie percepcji, obserwowane przez Waltera
Benjamina w latach 30. XX wieku, byty w jego rozumieniu pochodng rozwoju cywi-
lizacji miejskiej. W miejsce Kantowskiego modelu syntezy pojawiajg sie fragmenty
lub ,ruina percepcji”, prowadzace do uksztattowania rozcztonkowanego horyzontu
poznawczego'®. W kontekscie rzeczywistosci wirtualnej i cyberprzestrzeni uwagi
niemieckiego uczonego posiadaja znaczng dawke prewidyzmu. Bez watpienia Inter-
net odmienia warunki i sposéb postrzegania''. Kwestig do rozwazenia pozostaje
natomiast odpowiedz na pytanie, czy Internet ma wptyw na budowanie tozsamosci,
zmienianie jej oblicza, czy tez przyczynia sie jedynie do jej ostatecznej destrukcji'?.

Sady na ten temat bywajg skrajne i czesto odpowiadajg jednoznacznie optymi-
stycznym lub pesymistycznym prognozom dotyczgcym znaczenia i przysztosci
Internetu. Optymisci sg przekonani, ze czeka nas w kulturze wzrost réznorodnosci:
bedziemy zy¢ nie tyle w globalnej wiosce, co w ,wioskach na globie”. Zapewniajg
tez, ze zagrozone kultury przetrwajg w swiecie, w ktérym technika coraz silniej po-
Sredniczy w kontaktach miedzyludzkich, zacierajgc przy pomocy sieci komputero-
wych tradycyjny dystans pomiedzy ludzmi i maszynami oraz prébujac odwzorowaé
i rozszerzy¢ ludzki umyst’. Co wiecej, powstang nowe kultury, a technologia utatwi
komunikacje miedzykulturowg'.

9Zob. S. Lem: Bomba megabitowa. Krakdw 1999, s. 13, a takze ss. 191-192 i ss. 218-219.

10A. Kisielewska: Perspektywa sztuk audiowizualnych. W: Kultura i sztuka u progu XXI wieku. Red.
S. Krzemien-Ojak. Biatystok 1997, s. 70-71.

1 lbidem, s. 75.

12B. Kita: Uwagi o tozsamosci kulturowej w aspekcie mediéw audiowizualnych. W: Ponowocze-
snosc a tozsamosc. Red. B. Tokarz, S. Piskor. Katowice 1997, s. 125—-126.

13S. Turkle: Tozsamosc w epoce Internetu. W: Blaustein. Koncepcja odbioru mediéw. Red. Z. Rosin-
ska. Warszawa 2001, s. 138-139.

14K, Krzysztofek: Spoteczeristwo w dobie Internetu: refleksyjne czy algorytmiczne? \W: Re: Internet — spo-
feczne aspekty medium. Polskie konteksty i interpretacje. Red. L. Jonak, P. Mazurek,M. Olcon, A. Przybylska,
A. Tarkowski, |.M. Zajac. Warszawa 2006, s. 25. W wymienionym artykule autor przedstawia interesujacy kata-
log zaréwno optymistycznych, jak i pesymistycznych wizji zycia spotecznego epoki Internetu.



Rozwdj technologii elektronicznych powoduje, ze cyfrowym obrazom nie jest
potrzebna rzeczywistos¢ fizyczna jako baza ontologiczna. Sg one symulacjami,
a zatem nie odnoszg sie do rzeczywistosci. Cztowiek uzaleznit od mediéw swoj ho-
ryzont poznawczy®, sktaniajac sie ku efemerycznym tozsamosciowym projektom
cztowieka neuronalnego badz ,teleanthropa”'®. Potwierdzeniem tych konstatacji
na poziomie tozsamosci kulturowej miataby by¢ przytaczana przez Baudrillarda
historia odkrytego w dzungli indianskiego plemienia Tasadajow, zyjacego od stuleci
poza zasiegiem cywilizacji. W nastepstwie odkrycia cztonkowie plemienia zostali
zamknieci w swoistym getcie dziewiczego lasu definiujacego ich jako ,dzikich”,
co zdaniem Baudrillarda skutecznie zamienito ich w referencyjne symulakra. W ten
sposob sama nauka, ktéra zdecydowata o cywilizacyjnym losie Tasadajéw, prze-
obrazita sie w symulacje. Przedmiotem jej pozornych badan sg bowiem ,wystery-
lizowani” Indianie, wykazujgcy osobliwe podobienstwo do oryginatu, stanowiace
jedynie pusty znak ich tozsamosci kulturowej'”. Mozna by sadzi¢, ze technologie
komunikacji internetowej powstaty wtasnie po to, aby urzeczywistnic¢ ponurg wizje
francuskiego badacza o totalnym rozpuszczeniu tozsamosci podmiotu w Swiecie
wirtualnych znakéw i symboli.

A moze to zanurzenie w przestrzeni pozoru i symulacji, z tak wielkg pasjg
opisywane przez Baudrillarda, wptynie na emancypacje jednostek, uwiktanych
w ostabione wiezi tradycyjnej wspolnoty, dyscyplinujgcej ich zycie osobiste, indywi-
dualizm, potencjalng przedsiebiorczos¢. By¢ moze jednostki majg juz dosyc relacji
patriarchalnych, nadmiernej opiekunczosci i kontroli wytwarzanej przez wspdlnoty,
i szukajg innej relacji — wspdlnotowosci opartej na kontakcie, zainteresowaniach,
mozliwosci interakcji, teleobecnosci badz immersji w strukturach nowych, legity-
mizujacych indywidualne dgzenia — w sieciowych spotecznosciach'®. Tak inter-
pretowana pesymistyczna wizja Francuza zdaje sie przeistacza¢ w rzeczywistos¢
wyzwolonych podmiotéw, ktére przy pomocy rozmaitych narzedzi internetowej
komunikacji mogg nareszcie konstruowa¢ wyemancypowane formy tozsamosci
kulturowej. Inaczej:

15M. Hopfinger: Kultura audiowizualna u progu XXI wieku. Warszawa 1997, s. 68-69.

16 K. Banaszkiewicz: Tozsamosc kulturowa w dyskursie praktyk audiowizualnych. W: Ponowocze-
SNOSC..., S. 144.

17]. Baudrillard: Precesja symulakréw. Przet. T. Komendant. W: Postmodernizm. Antologia prze-
ktadow. Red. R. Nycz. Krakéw 1997, s. 182-187.

18| Zacher: Transformacje spoteczenstw. Od informacji do wiedzy. Warszawa 2007, s. 159—161.



[...] czy audiowizualne technologie przekazu zmienig sposéb, w jaki uczestnicy okreslonej kultury
zwykli organizowa¢ swoje mysli, odczuwac piekno czy dokonywac wyboréw etycznych? Czy za ich
sprawg bedg gotowi zapomnie¢ o tozsamosci, o wlasnym specyficznym obrazie podsycajgcym
zbrodnie etnocydu w Jugostawii czy Ugandzie, o tresciach inspirujgcych gruzy Muru Berlinskiego
czy wedréwke nomadéw za obtokami pustynnego piasku? Kim bedg socjalizowani przez audiowi-
zualne przekazniki ludzie, jakie uniwersum tresci okresli ich cztowieczenstwo?19

Chociaz katastroficzny ton analiz z zakresu kultury audiowizualnej dominowat
w pierwszej fazie funkcjonowania kultury nowych mediéw, pesymistyczne tezy o zer-
waniu wiezow pomiedzy medialnymi obrazami i realnoscig bywajg dzisiaj ostabia-
ne nawet przez jej dawniejszych zwolennikéw?°. Podobnie w dziedzinie badan nad
cyberprzestrzenig poczatkowo najbardziej widoczne koncepcje deterministyczne
— zaroéwno o radykalnie optymistycznym, jak i pesymistycznym przestaniu — nie
znajduja juz tak wielu zwolennikéw, jak dawniej. Obecnie coraz czesciej pojawiajg
sie umiarkowane diagnozy, koncentrujace sie raczej na pragmatycznych aspektach
kultury nowych mediow, rezygnujace z futurologicznych ambicji?', uwzgledniaja-
ce — jak pisze Slavoj Zizek — zachowanie ,otwartosci radykalnej ambiwalencji”
oddziatywania cyberprzestrzeni na nasze zycie, poniewaz zdaniem stowenskiego
mysliciela ,nie zalezy ono od technologii jako takiej, lecz od sposobu jej spotecz-
nego wpisania”?.

Gtownym obszarem analizy badaczy prowadzacych refleksje nad tozsamoscia
kulturowa w Internecie staty sie opisane juz napiecia pomiedzy skonfliktowanymi
koncepcjami tozsamosciowymi, akcentujgcymi postawy tozsamosci otwartych
bgdz zamknietych, ustosunkowanymi entuzjastycznie do przemian zachodzacych
w ikonosferze multimedialnej lub uwypuklajacymi defetystyczne postrzeganie per-
spektyw ich rozwoju. W tym kontekscie bezkrytyczne zaufanie teoriom filozoféw,

19K. Banaszkiewicz: op. cit., s. 136-137.

20M. Hopfinger: op. cit., s. 68-71.

21 Oczywiscie nadal nie wyzwolilismy sie catkowicie z podatnosci na wysnuwanie radykalnych
przysztosciowych sgdéw dotyczacych prognoz rozwoju internetowych technologii, a celne uwagi
Stanistawa Lema zawarte w Bombie megabitowej nadal wykazujg swoja otrzezwiajacg uzytecznosc.
Ctoszenie tego typu budzacych kontrowersje pogladéw uwidacznia sie obecnie w opisach , Inter-
netu drugiej generacji” (Web 2.0.). Zob. np. A. Bard, . Séderqvist: Netokracja. Nowa elita wtadzy
I Zycie po kapitalizmie. Przet. P. Cypryanski. Warszawa 2006; A. Keen: Kult amatora. Jak Internet
niszczy kulture. Przet. M. Bernatowicz, K. Topolska-Ghariani. Warszawa 2007. Wsréd komentatoréw
zauwazalny jest juz jednak sceptycyzm i krytyczna postawa wobec radykalnie formutowanych tez
na temat kultury Internetu. Por. w kontekscie obydwu postaw: |. Szubrycht: Stuknij sie w Web 2.0,
czyli garstka cwaniakow kontra milion naiwniakéw. ,Przekréj” 2007, nr 48, s. 54-58.

225, Zizek: Przekleristwo fantazji. Przet. A. Chmielewski. Wroctaw 2001, s. 195,



takich jak Baudrillard, jest raczej ryzykowne. Réwnoczesnie nie nalezy zapomina¢
o wielu cennych obserwacjach, poczynionych przez badaczy kierujacych sie takim
skrajnym ogladem, jakkolwiek mozna czasem odczu¢, ze zbyt czesto postugujg sie
oni terminologia, w wyniku ktérej ich teorie otrzymuja przesadnie fantazmatyczny
charakter. Przysporzyty one jednak wielu cennych uwag dla refleksji nad wspotcze-
snymi procesami komunikacyjnymi.

Rozwazania nad tozsamoscia kulturowa doprowadzity do interesujacych spo-
strzezen Wojciecha Burszte, dla ktérego antropologiczna refleksja nad optymistycz-
nymi i pesymistycznymi wizjami przysztosci ludzkosci uwiktanej w internetowa siec¢
stata sie zrédtem dla skonstruowania autorskiej koncepcji uwidaczniajacych sie
przemian. Zdaniem antropologa, komputer wtasciwie obnazyt mechanizmy juz
dawniej obecne w zyciu spotecznym. Wirtualizacja kultury rozpoczeta sie duzo
wczesniej, a determinizm technologiczny niczego w odczuciu Burszty nie wyjasnia.
Wirtualizacja pojawia sie bowiem w okresie, w ktérym istnienie tradycyjnych spote-
czenstw jest problematyczne, poniewaz ich miejsce zajety bardziej ztozone formy
organizacji w ramach spoteczenstw industrialnych. Procesy wirtualizacji kultury
sg pochodng tych narastajgcych od dziesiecioleci zjawisk, istotnie zmieniajgcych
status naszych tozsamosci®.

Atomizacja wiezi spotecznych, indywidualizacja, sekularyzacja, pojawienie sie klasy $redniej, po-
szerzajaca sie przestrzen czasu wolnego — to wszystko zjawiska wielokro¢ opisane, typowe dla
nowoczesnosci, ktérej znaczacymi ikonami sa dzisiaj komputer, Sie¢, cyberprzestrzen. [...] Nie jest
jednak tak [...], ze samo ustawienie w domu komputera natychmiast pocigga za sobg zmiane stylu
zycia, rozpad dotychczasowego modelu rodziny i tak dalej, i dalej.24

Jakkolwiek coraz wyrazniejsza jest tendencja utrwalania kulturowych stereotypdéw
przez media masowe — co w potaczeniu z intensyfikacjg migracji réznych grup
kulturowych moze prowadzi¢ do uniemozliwienia wrastania jednostek we wtasne
kultury, a w efekcie do zagrozenia sprowadzenia tozsamosci kulturowej do przy-
padkowych uktadéw zachowan i wzorcow wystepujacych w danej zbiorowosci
(nierzadko kreowanych medialnie)* — Wojciech Burszta dowodzi, ze zycie spo-
teczne realizowane w formie wspdlnot wirtualnych nabiera nowego charakteru.
Jego zdaniem powstawanie kolejnych neoplemion, sktadajacych sie z ludzi, ktdrzy
podzielajg okreslone zainteresowania (mitosnicy gier fantasy, uczestnicy gier typu

2\W.). Burszta: Internetowa polis w trzech krétkich odstonach. W: Ekran, mit, rzeczywistosc. Red.
W.J. Burszta. Warszawa 2003, s. 160.

24 [pidem.

25K. Olbrycht: op. cit., s. 284.



MUD, alterglobalisci, sympatycy filmu, wspdtczesnej architektury itp.), swiadczy
o tym, ze ludzie wcigz poszukujg wiezi z innymi, nawet jezeli sg to wiezi nietrwate
i powierzchowne. Istnienie neoplemion dowodzi, ze cztowiek potrzebuje przyna-
leznosci do wspdlnoty, mimo ze coraz czesciej rezygnuje z tradycyjnych typow
tozsamosci (rodzina, narodowos¢, religia), znajdujgcych sie w stanie kryzysu®,
ktory staje sie czasem powodem niszczenia kulturowej réznorodnosci?’.

W tym kontekscie obserwacje poczynione przez Burszte sg bardzo krzepigce.
Badacz zauwaza, ze w cyberprzestrzeni powstajg réwniez idee, ktére poza nig
otrzymujg materialny ksztatt. Burszta przywotuje przypadek Indian plemienia One-
ida, ktérzy wiasnie dzieki Internetowi stali sie narodem — jego elita zainicjowata
rekonstrukcje plemiennych dziejéw, zaczeta korespondowac z amerykanskimi wta-
dzami w celu uzyskania dostepu do traktatéow pokojowych, domagata sie zwrotu
tradycyjnych przedmiotéw i obiektéw sztuki. Zaowocowato to stworzeniem przez
rozrzuconych po catym swiecie cztonkéw Oneida narodowej mitologii i tozsamo-
$ci, ktorg z troskg pielegnuja, czego dowodem sg proby wskrzeszenia przez nich
wtasnego jezyka i nadania mu literackiej formy. Wszystko to udato sie zrealizowa¢
dzieki mozliwosciom komunikacji internetowej®.

Historia Indian Oneida zdaje sie oddala¢ wizje radykalnej globalizacji idei pan-
stwa narodowego, ktérej efektem bytaby postepujaca unifikacja kulturowych toz-
samosci®®, ,wyrywajaca” (by uzy¢ terminologii Anthony’ego Giddensa) jednostke
ze wspolnot lokalnych i tradycyjnych (historycznie uksztattowanych przez zbioro-
wos¢), a takze z uwarunkowan kulturowych badz etnicznych?®°. W czasach nazywa-
nych przez Giddensa ,,pdzng nowoczesnoscig” kryzys panstwa narodowego uczy-
nit jego idee bardziej atrakcyjng. Dawniej, by uformowac sie w panstwo, narody
musiaty legitymowac sie realistyczng perspektywa suwerennego i samodzielnego
bytu, opartego o fundamenty zapewniajgce udane funkcjonowanie gospodarki,
sfery militarnej, kultury?'.

Wspotczesnie jest inaczej — zasada legitymizacji samowystarczalnosci przestata
obowiagzywad. Stad, zdaniem Zygmunta Baumana, tak wielka dzisiaj popularnosc

26\X.J. Burszta: op. cit., s. 161.

27E. Chromiec: Kompetencja migdzykulturowa, czyli dar budowania nowych wspdlnot. W: Via
Communicandi. Wspdlnota komunikacyjna w teorii i praktyce. Red. B. Sierocka. Wroctaw 2007, s. 48.

28\X.J. Burszta: op. cit., s. 162.

29N. Negroponte: Cyfrowe zycie. Jak si¢ odnalez¢ w swiecie komputerow. Przet. M. takomy. War-
szawa 1997, s. 189.

30Cyt. za: Z. Bauman: Ponowoczesnosc jako Zrédto cierpien. Warszawa 2000, S. 40—41.
31bidem, s. 354.



dziatan grup etnicznych i mniejszosci narodowych, dazacych do osiggniecia rangi
narodu, upominajgcych sie o prawo do samostanowienia, szerokiej autonomii lub
niepodlegtosci. Pokrewnym zjawiskiem wydaje sie opisany przez Burszte przypadek
Indian Oneida, ktérych aktywnos¢ wpisuje sie w zjawisko zdefiniowane przez Bau-
mana jako ,nagte przypominanie sobie (badz wyobrazanie) odrebnosci etnicznej”
przez ludnos¢ pozornie od dawna w petni zasymilowana?*?. Podobne mechanizmy
pojawiajg sie na catym swiecie, choc ich zrédfa i motywy bywajg rézne od pobudek
reaktywujgcych sie w przestrzeni Internetu cztonkéw plemienia Oneida.

Mozna sadzi¢, ze Indianie Oneida zrealizowali w swoim projekcie idee dzia-
fania komunikacyjnego zaproponowang przez Jirgena Habermasa. Stato sie tak,
poniewaz ,plany dziatania aktoréw” uczestniczacych w dziataniu komunikacyjnym
byty ,skoordynowane nie przez egocentryczne kalkulacje sukcesu, lecz przez akty
porozumienia”**. Tak uwarunkowani Indianie Oneida osiggneli swoje indywidualne
cele, uzgadniajac plany dziatania na podstawie definicji sytuacji**, organizowane;
przez Internet. Rozsiani po swiecie cztonkowie plemienia potrafili wytworzy¢ wza-
jemne wiezi na bazie intersubiektywnie podzielanych przekonan formutowanych
w komunikacji internetowej. Osiggneli swe cele dzieki wzajemnemu okresleniu
kontekstu sytuacji*>. Doprowadzito to do zdefiniowania kulturowej tozsamosci
plemienia oraz okreslenia perspektyw jej restytucji. Dzieki temu ponury scenariusz
kolonizacji Habermasowskiego Lebenswelt, reprodukujacego sie w formie tradycji
kulturowej**, poprzez homogenizujaca potencje technologii internetowych (bedaca
immanentng cechg proceséw globalizacyjnych zaposredniczonych przez media)
zostat przez Indian Oneida skutecznie oddalony.

Edwin Bendyk, publicysta zajmujacy sie tematyka cywilizacyjng i wptywem tech-
nologii na zycie spoteczne, w interesujacy sposéb opisuje relacje ponowoczesnych
tozsamosci kulturowych i strategii politycznych, wykorzystujacych do swoich celow
przestrzen Internetu. Autor pisze miedzy innymi o ideologicznej i mobilizacyj-

32 |pidem, s. 354—355.

33Por. |. Habermas: O Bogu, Marksie i nowej nieprzejrzystosci, ,Polityka” 1988, nr 24. Cyt. za:
M. Kassner: Wyzwolic Polske. Szanse emancypacji w kraju nad Wistq. ,Recycling Idei Online”,
& kwietnia 2008. URL: <http://recyklingidei.pl/kassner_wyzwolic_polske>.

34S. Seredyn: Druga generacja szkoty frankfurckiej — teoria dziatania komunikacyjnego Jiirge-
na Habermasa. W: Nauka o komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne. Red. B. Dobek-
-Ostrowska. Wroctaw 2001, s. 148.

35 Ibidem, s. 148-149.

36 [bidem, s. 150—-152.



nej sile gier komputerowych dostepnych w Sieci, ktére pobudzajg Amerykanow
do wstepowania w szeregi armii Standéw Zjednoczonych:

Podczas pierwszych dni wojny w Iraku wiosng 2003 roku gry komputerowe, w ktérych wykorzystano

motywy akcji ,Pustynna Burza” [...] sprzedawaty sie jak ciepfe buteczki. Popyt na gre zatytutowang
Conflict: Desert Storm, w ktérej mozna ztapac, a nawet zamordowac Saddama Husajna, przekro-
czyt podaz [...]. Gwattownie wzrosfo zainteresowanie oficjalng gra armii amerykanskiej America’s

Army, dostepng za darmo w Internecie. Wojskowe serwery odnotowaty przez pierwszy tydzien woj-
ny wzrost ruchu o ponad 25 procent.3’

Bendyk relacjonuje, ze przedstawiciele amerykanskiego wojska zaprzeczali, iz
celem gry America’s Army miata by¢ promocja armii i zacheta do zgtoszenia sie
do poboru, jednakze pozniej przyznawali, ze wielu ochotnikéw motywuje swojg
decyzje wrazeniami, jakich doznawali pod wptywem gry w America’s Army3*.

Skale zjawiska i site wptywu gier komputerowych na pielegnowanie narodowe;
tozsamosci Amerykanéw ukazuje zawartos¢ amerykanskiej prasy. Edwin Bendyk
przywotuje wydanie dziennika ,USA Today” z 30 pazdziernika 2001 roku, péttora
miesigca po ataku terrorystycznym na World Trade Center, w ktérym ukazat sie
artykut zatytutowanyZap! Have fun and help defeat terrorists, too (Zabaw si¢ i po-
moz zwyciezyc terrorystow). W tekscie opisane zostaty tworzone spontanicznie
i dostepne w Internecie gry, w ktérych mozna rozprawic sie z Osama bin Ladenem
i afganskimi talibami. Bendyk przywotuje fragment artykutu, ktéry opisuje fabute
tego typu gier:

Jedna z animacji pokazuje demonstrantow, ktérzy Spiewaja, kotyszg sie, niosg plakaty ze znakami
pokojowymi. Wsiadajg do samolotu lecacego do Afganistanu, gdzie spotykajg bin Ladena, gteboko
wzruszonego tymi wyrazami oddania. Gdy fzy toczg sie po jego policzkach, a on sam pragnie uca-
towac gosci, ci nagle zdejmujg koszulki i bluzy. Okazujg sie zakamuflowanymi cztonkami US Spe-
cial Forces, ktérzy wyciagajg pistolety maszynowe i likwidujg lidera Al-Kaidy wraz jego kolegami.39

Oryginalnej fabule gry komputerowej doréwnuje komentarz autora artykutu
,USA Today”:

Niektdrzy uznaja, ze to komedia bez smaku i gustu, zwtaszcza wobec rozmiaru zniszczen, jakich
doswiadczylismy 11 wrzesnia, i prawdziwych zmagan wojennych, angazujacych w tej chwili nasze
sity zbrojne. Ale taka jest prawda, ze kpina ze znienawidzonego wroga to czes¢ honorowej amery-
kanskiej tradycji. To wtasnie ten duch, ta wybuchowa energia spoteczna zapewnia nam zwyciestwo

37E. Bendyk: op. cit., s. 79-8o0.
38 |bidem.
39 |bidem.



w ztozonej, czekajgcej nas walce. Tak, gry komputerowe i gagi moga pomdc wygrac te wojne. Nie-
wielka jest szansa, by nasze cérki poczuty taki pociagg do islamskiego radykalizmu, iz zaczng nosic
burki. Jest natomiast bardzo prawdopodobne, ze dzieci naszych wrogéw zatoza dzinsy i zaczng
wyrazac swojg wolnos¢, grajgc w gtupie gry przez Internet.40

W ten sposob realizowataby sie zapewne koncepcja rezonansu kulturowego
Benneta Bergera, zaktadajgca, ze kulturowo znaczace wydarzenia i obrazy majg
zdolnos¢ wywotywania silnych reakcji emocjonalnych poprzez odwotanie do eks-
presyjnych lub konsumpcyjnych wartosci, wykraczajacych poza bezposrednie eko-
nomiczne czy polityczne zyski. Skutki rezonansu kulturowego dosiegajg nie tylko
wytwarzajacych go ludzi, ,dotykajg ludzkiego poczucia przesztosci i przewidywania
przysztosci”*'.

Otwarte pozostaje pytanie, na ile — w obecnej rzeczywistosci komunikacyjnej
— kwestia narodowosci ma wptyw na skutecznosc¢ owego oddziatywania*’. Nie
nalezy rowniez zapomina¢, ze przytoczony przyktad odwotuje sie do bardzo spe-
cyficznego kulturowego konstruktu, jakim jest tozsamos¢ narodowa Amerykanow.
Niewatpliwie jednak postawa dziennikarza ,USA Today” potwierdza praktyczne za-
stosowanie przytoczonej przez Ulfa Hannerza koncepcji. Uzasadnia réwniez stusz-
nos¢ diagnozy Bendyka, ktéry wskazuje, ze wojna w epoce masowego uzytkowania
zaawansowanych technologii medialnych moze w spoteczenstwie spetnia¢ funkcje
integrujaca, a jej celem staje sie likwidowanie uczucia wyobcowania jednostek po-
przez przyblizanie heroizmu walczacych na wojnie zotnierzy za pomocg medialnie
spreparowanych komunikatéw z pola walki. Internet dzieki wspdtuczestnictwu,
ktére jest jednym z najbardziej charakterystycznych wyznacznikéw komunikacji
w cyberprzestrzeni, staje sie w takich dziataniach niezwykle pomocny — interak-
tywne gry toczone w Sieci moga przektadac sie na status tozsamosci kulturowej,
doswiadczanej poza przestrzenig komputerowych interfejsow*.

Ciekawym przyktadem relacji Internetu i militarnych aspektéw polityki (mozna
by rzec, ze Internet na tej ptaszczyznie powraca do swoich wojskowych korzeni)
jest seria wydarzen w Estonii w 2007 roku, ktére miaty przypuszczalnie znaczacy
wptyw na budowanie i integracje kulturowej tozsamosci Estonczykdw. Estonskie
wtadze postanowity przenies¢ pomnik Bragzowego Zotnierza z parku w centrum

40 [pidem.

41U. Hannerz: Powigzania transnarodowe: kultura, ludzie, miejsca. Przet. K. Franek. Krakéw 2006,
S.126.

42 pidem.

4 E. Bendyk: op. cit., s. 81.



Tallina na trudniej dostepny cmentarz wojskowy. Pomnik jest symbolem estonsko-
-rosyjskiego sporu o historie, przypominat Estonczykom o okupacji ich kraju przez
Zwigzek Radziecki od 1940 roku oraz o aneksji, ktéra zakonczyta sie dopiero w 1991
roku wraz z upadkiem radzieckiego imperium. W kraju, ktérego co czwarty miesz-
kaniec jest Rosjaninem, a znaczna czesc sposrdd tych, ktorzy mieszkajg w stolicy,
czuje sie dyskryminowana ze wzgledu na swojg kulturowg tozsamos¢, taka decyzja
musiata wywotac ostry miedzykulturowy spor.

Wtadze spodziewaty sie protestow obywateli estonskich pochodzenia rosyj-
skiego, zdawaty sobie rowniez sprawe, ze — jak moéwi Hillar Aarelaid, dyrektor
estonskiego Komputerowego Zespotu Szybkiego Reagowania — ,jesli toczg sie
walki na ulicach, beda tez walki w Internecie”*. Estonia nalezy do najbardziej zin-
formatyzowanych krajow swiata, w ktérym powszechny dostep do Internetu jest
niezwykle istotny. To wtasnie Estonczycy jako pierwsi na swiecie umozliwili swoim
obywatelom gtosowanie w wyborach parlamentarnych przez Internet, ktéry jest
nieodzownym elementem ich codziennosci*. Fala cyberatakow, ktére nastgpity
po wydarzeniach zwigzanych z przeniesieniem poradzieckiego pomnika, nieomal
sparalizowata internetowg infrastrukture kraju:

Zawiesity sie strony prezydenta, premiera, parlamentu oraz innych urzedéw panstwowych, najwiek-
szego banku Estonii i kilku gazet codziennych. — Narodowe bezpieczenstwo Estonii zostato za-
grozone — uznat minister obrony Jaak Aaviksoo. — To jak blokada portéw morskich [...]. To, co sie
stato, niektorzy okreslaja mianem pierwszej wojny w cyberprzestrzeni. Przez miesigc malenki kraj
battycki bronit sie przed powodzig bajtow, ktdra, jak twierdzg wtadze, zalata go na rozkaz Moskwy
lub estoniskich Rosjan w odwecie za usuniecie pomnika. Estonczycy przekonuja, ze adres kompu-
tera biorgcego udziat w atakach nalezat do urzednika administracji prezydenta Wtadimira Putina.
Rzad rosyjski zaprzeczyt swemu udziatowi.4’

Hakerzy bombardujgcy elektroniczng infrastrukture nadbattyckiego panstwa
napotkali jednak na obrone estonskich informatykdw, ktorzy coraz skuteczniej
stawiali opdr cybernetycznym agresorom i ostatecznie udato im sie zablokowa¢
wrogi naptyw danych. W kontekscie refleksji nad tozsamoscig kulturowa znamienny

44T, Bielecki: Nocna bitwa o historig. ,Gazeta Wyborcza Online”, 28 kwietnia 2007. URL: <http://
www.gazetawyborcza.pl/1,86688,4097029.html>.
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jest fakt, ze jeden z najciezszych atakéw przeprowadzono 9 maja, kiedy przypada
rosyjski Dzien Zwyciestwa.*®

Estonski przyktad jest najbardziej aktualng ilustracjg miedzynarodowych sie-
ciowych konfliktéw o podtozu polityczno-militarnym, jednak juz wczesniej tego
typu konfrontacje zdarzaty sie w Internecie*. Prawdopodobnie wraz z dalszym
rozwojem technologii komunikacyjnych i teleinformacyjnych zjawisko interneto-
wych konfliktow tozsamosciowych rozgrywanych na ptaszczyznie kulturowych,
narodowych czy religijnych partykularyzmow nie utraci na znaczeniu, przybierajgc
kolejne, uaktualnione formy. Wyrazistym prognostykiem ksztattéw, ktére moga
przybra¢ w przysztosci kulturowe batalie w Internecie, jest seria atakdéw na strony
internetowe, ktéra przetoczyta sie przez Danie w reakcji na opublikowanie przez
dunska gazete karykatur Mahometa.

Czy zatem bedziemy w przysztosci skazani na antagonistyczne scieranie sie
tozsamosci kulturowych w cyberprzestrzeni? Czy Internet wbrew wizjom czesci
badaczy wcale nie rozmywa kulturowych réznic, a przeciwnie — uwypukla je i kon-
frontuje wobec odmiennych projektéow tozsamosciowych? Z innej jeszcze strony
— czy idea radosnego, pokojowego i twdrczego wymieszania sie kulturowych
koddw, wzoroéw, idea wielokulturowego melting pot miataby ulec kompromitacji
we wspoétczesnych formach sieci? Na razie te odmienne perspektywy wptywu Inter-
netu na tozsamosc¢ kulturowg wydaja sie rownowazy¢ zgodnie z mechanizmami
glokalizacji.

Nowe media — jak stusznie zauwaza Manuel Castells — nie zrywaja z tradycyjna
kultura, lecz jg wchtaniajg®. Uzupetniajac mysl badacza, nalezy dodac, ze nowe
media rownoczesnie modyfikujg kulture, ktéra funkcjonowata wczesniej niezalez-
nie od internetowego zaposredniczenia. | chociaz filozofowie oraz teoretycy, tacy
jak Gilles Deleuze, Felix Guattari czy Norbert Bolz, wskazujgc na sciste relacje

48 |bidem. O sile ataku na bazy informatyczne Estonii najlepiej Swiadczg dane liczbowe: zmierzono,
ze podczas dziesieciu najwiekszych uderzen napastnicy wyrzucali strumien go megabajtéw na sekunde
w czasie dziesieciu godzin. Oznacza to moc tozsamg z wrzucaniem na serwery catego systemu ope-
racyjnego Windows XP co szes¢ sekund przez dziesie¢ godzin.

49Warto w tym miejscu przypomnie¢ o ,pierwszej wojnie w Internecie”, jak badaczka Inter-
netu D.E. Denning nazwata konflikt zbrojny w Kosowie w 1999 roku. Zob. t. Szurminski: Wojna
w Internecie — jej formy i przebieg na przyktadzie konfliktu zbrojnego w Kosowie. W: Re: Internet...,
s. 261-277. O Kosowie, a takze o internetowe] perspektywie tzw. Il wojny w Iraku pisat m.in. Dirk
Kretzschmar. Zob. D. Kretzschmar: Nowe media a wojna — aktualna dyskusja i tendencje w bada-
niach. W: Jezyk@multimedia. Red. A. Dytman-Stasienko, ). Stasienko. Wroctaw 2005, s. 231-235,.
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pomiedzy dojmujacymi zmianami w spotecznych i komunikacyjnych strukturach
dzisiejszych spoteczenstw oraz dynamiczna ewolucje mediéw masowych, okreslaja
nasze czasy jako epoke ,atopijnych”, ponadterytorialnych spoteczenstw, w ktérych
miejsca, granice, odlegtosci tracg na znaczeniu i sg dla wspdtczesnych niematerial-
nych proceséw komunikacyjnych nieistotne®’ — istnienie i oddziatywanie waloru
kulturowej réznicy pozostaje nadal waznym elementem w procesie budowania
tozsamosciowych uktadow.

W sSwietle tych rozwazan komplementarne wydaje sie spostrzezenie Arjuna
Appaduraia, ktory zaznacza, ze wspdtczesne globalne tendencje cywilizacyjne,
do ktérych zaliczamy ekspansje mediéw elektronicznych, nalezy traktowac jako
zjawiska majgce zasadniczy wptyw na wyobraznie, stanowigcg fundament budo-
wania tozsamosci. Appadurai uwaza, ze globalizacja nie jest tozsama z procesem
kulturowej homogenizacji, lecz dotyczy tego, co wydarza sie w spotecznosciach
lokalnych, znajdujacych sie pod wptywem oddziatywania globalnych przekazow
medialnych. W tak rozumianej kulturze wyznaczniki tradycyjnie mocnych tozsa-
mosci, takie jak narodowos¢, przestajg by¢ elementami sktadowymi spdjnego
tworu, stajg sie zbiorem roéznic, ktdrych wyartykutowanie pozwala na zaznaczenie
odmiennosci poszczegdlnych spotecznosci i petni podstawowa role w budowaniu
ich tozsamosci®.

Temporalnosc i niestabilnos¢ opisanych projektéw identyfikacyjnych powoduije,
ze 7 jednej strony mamy do czynienia z wyjatkowym rozkwitem kultur i tozsa-
mosci regionalnych i lokalnych, z drugiej natomiast z ryzykiem niszczenia kultur
i tozsamosci. Jednym z istotniejszych wyzwan wspdtczesnosci staje sie potrzeba
skutecznej komunikacji miedzykulturowej, respektujgcej rozmaite tozsamosci
i kulturowe réznice>*. Niezbedne staje sie tworzenie programow ,treningu mie-
dzykulturowego”, podczas ktérego mozna zdoby¢ ,,umiejetnosci przezwyciezania
stresu psychicznego, zdolnosci skutecznej komunikacji oraz tworzenia relacji in-
terpersonalnych w sytuacjach o charakterze miedzykulturowym?”, a takze ,rozwija¢
kulturowg samoswiadomosg, [...] jak réwniez pozytywne nastawienie wobec innych
kultur”*4.

W tym kontekscie warto przytoczy¢ uwage Manuela Castellsa, ktory opisujac
wspoétczesne lokalne ruchy spoteczne zaposredniczone przez globalne sieci, stwier-

51D. Kretzschmar: op. cit., s. 229.

52T, Miczka: Globalizacja — Internet — kultura — tozsamosc. W: Oblicza Internetu. Red.
M. Sokotowski. EIblag 2004, s. 18.

53 Ibidem, s. 18.

54E. Chromiec: op. cit., s. 52—56.



dza, ze sg one réwnoczesnie gteboko zakorzenione w srodowiskach lokalnych,
a zarazem ich celem jest uzyskanie mozliwie globalnego oddziatywania. Nie mo-
gac sie oby¢ bez legitymizacji lokalnych grup, starajg sie zatem réwniez nie utracic
wptywu na szersze niz lokalne zrédta wradzy. Lokalne grupy nie moga bowiem
dzisiaj poprzesta¢ na lokalnych dziataniach. Castells odwraca wiec popularne
dawniej motto i konstatuje: ,ruchy spoteczne muszg mysle¢ lokalnie (w odniesie-
niu do swoich zainteresowan i swojej tozsamosci), a dziata¢ globalnie, gdyz jest
to jedyny poziom, ktdéry dzis sie liczy”>>.

Opisane napiecia doskonale obrazuje rozgrywana na wielu ptaszczyznach zycia
spotecznego walka o mocng, esencjalng tozsamos¢. Przybiera ona czesto agre-
sywng i przemyslang forme; prowadzona jest w przestrzeniach silnego wptywu
procesow globalizacji. Jednym z tych obszaréw jest sfera identyfikacji narodowej
i etnicznej, o ktore walczy sie w niemal wszystkich krajach, wykorzystujac w tym
celu takze komunikacje internetowa®. Ruchy podejmujace takie dziatania zwykle
kierujg sie starymi zasadami, posiadajagcymi swoje zrédta w epoce przemystowej.
Zyskujg dzi$ one nowe znaczenie, stajac sie ,bastionami tozsamosci kulturowej,
stuzacymi budowaniu spotecznej autonomii w swiecie zdominowanym przez ho-
mogeniczne, globalne przeptywy informacji”>’.

Dzieki dynamicznemu rozwojowi Internetu wskazane ruchy i aktywnosci kultu-
rowe moga w fatwy sposéb dotrze¢ do oséb badz grup podzielajacych ich systemy
wartosci. To z kolei ma wptyw na bardziej efektywng obrone tych wartosci i oddzia-
fywanie na swiadomosc¢ catego spoteczenstwa®. Pojawia sie szereg stron i portali
internetowych, ktérych celem jest wtasnie realizacja wymienionych zadan.

Interesujacym przyktadem jest witryna Eibar.org, zatozona przez spotecznosc
baskijska, zgrupowang wczesniej na baskijskich listach dyskusyjnych. W 2004 roku
zatozono tu pierwszg baskijskojezyczng spotecznosc blogowa. Autorzy portalu
w niezwykle konsekwentny sposéb przedstawiajg wszelkie przejawy swojej kultu-
rowej tozsamosci i historii, $ledzgc takze aktualne wydarzenia istotne dla kultury
wspotczesnych Baskéw i jej codzienne przejawy.

Luistxo Fernandez — jeden z blogerdw, wyrazajgcy swoj krytyczny stosunek
do dziatan terrorystow z ETA, ktérzy jego zdaniem popetniajg bezsensowne zbrod-

55 M. Castells: Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoteczenstwem. Przet.
T. Hornowski. Poznan 2003, s. 163.

56T, Miczka: O zmianie zachowan komunikacyjnych. Konsumenci w nowych sytuacjach audiowi-
zualnych. Katowice 2002, s. 178.

57 M. Castells: Galaktyka..., s. 160.
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nie w imieniu baskijskich dazen wolnosciowych — przypomniat w jednym z wpiséw
na swoim blogu ubiegtoroczny wystep islandzkiej artystki Bjork w Kraju Baskow.
Koncert wokalistki byt dla niego (i prawdopodobnie dla wielu Baskow) istotnym
wydarzeniem, poniewaz Islandka na zakonczenie swojego wystepu zaspiewata pio-
senkeDeclare Independence. W jej tekscie pojawiajg sie wolnosciowe hasta: , ogtos
niepodlegtos¢”, ,nie pozwdl by traktowano cie w ten sposéb, wznies swoja flage!”,
,stwdrz twojg wrasna walute, twdj wrasny znaczek, chron twdj wtasny jezyk”, itp.
Artystka napisata ten utwér z mysla o Grenlandii i Wyspach Owczych, ktére podob-
nie jak dawniej Islandia, nadal sg czescig panstwa dunskiego. Bjork dedykowata
wczesniej te piosenke mieszkancom Kosowa i Tybetu. Chociaz autor blogu nie jest
pewien, czy tym razem Bjork kierowata swojg muzyke do Baskdw, jest przekonany,
ze artystka uzywa swojej kompozycji do wyrazenia wtasnych politycznych pogla-
déw. Jednoznacznie ukazuje to zresztg teledysk do piosenki Declare Independence,
w ktérym obecna jest kulturowa i narodowa symbolika Grenlandii (sama wokalistka
ubrana jest w stréj z naszytg na ramieniu flaga grenlandzka)*®. Wideoklip, dostep-
ny w serwisie YouTube, wywotat wsréd komentujacych go oséb dyskusje na temat
rozmaitych lokalnych form tozsamosci kulturowej. Czesc¢ internautéw skorzystata
przy tym z okazji do wyrazenia swojego etnicznego lub narodowego buntu badz
zamanifestowania swojej mocnej kulturowej tozsamosci. Fernandez utozsamia
sie z przestaniem Islandki, przenoszac je w baskijski kontekst, i udowadnia, ze
Internet jest dobrg platforma do dyskusji i inspirowania aktywnosci zwigzanych
z projektami tozsamosci kulturowych®.

Rownoczesnie niektdrzy badacze Internetu zauwazaja, ze srodowiska najbardzie;
radykalnych nacjonalistow (np. ugrupowania neonazistowskie, faszystowskie, funda-
mentalisci z Azji Wschodniej i Bliskiego Wschodu) gtoszgcych rasistowskie hasta
sg jedynymi grupami, ktére tworzg dziatajace elektroniczne sieci oparte wytgcznie
na narodowej tozsamosci. Propagujacy te teze szwedzcy badacze Alexander Bard
i Jan Soderqvist dowodzg, ze te zdyscyplinowane i doskonale zorganizowane grupy
wtasnie w Sieci promujg swoje interesy i tworzg strategiczne sojusze ze spotecz-
nosciami i jednostkami o zblizonych pogladach i przekonaniach. Wymienieni teo-
retycy twierdzg takze, ze ,wszystkie «tagodniejsze» formy nacjonalizmu — flagi,
patriotyczne tradycje i narodowa duma — nigdy nie znalazty oparcia w wirtualnym

59 Teledysk mozna obejrze¢ w serwisie YouTube. URL: <http://youtube.com>.

€0 Portal Eibar prowadzony jest w jezyku baskijskim. URL: <http://eibar.org>. Anglojezyczna wer-
sja blogu Luistxo Fernandeza. URL: <http://eibar.org/blogak/luistxo/en>.



Swiecie, a zatem nie majg przysztosci w spoteczenstwie informacyjnym. Granice
panstw narodowych [...] nie odgrywajg dzisiaj zadnej roli”®'.

Biorgc pod uwage przyktad baskijskiego portalu i sposéb kreowania oraz arty-
kutowania w nim tozsamosci kulturowej, trudno zgodzi¢ sie z opinig szwedzkich
badaczy, wykluczajgcych skutecznosc i negujacych perspektywicznos¢ mniej rady-
kalnych manifestacji kulturowych projektéw tozsamosci w Internecie. Nie mozna
bowiem zaklasyfikowac opisanych powyzej przyktadéw obecnosci tozsamosci
kulturowej w Internecie jako takich, w ktérych ujawniajg sie skrajne lub ewidentnie
fundamentalistyczne przekonania, pomimo ze wiekszos¢ z nich ilustruje walke
0 mocng, esencjalng tozsamos¢ okreslonych narodéw badz grup etnicznych.

Procesy przeksztatcania i redefiniowania tozsamosci oraz wzbogacania jej no-
wymi wyznacznikami identyfikacyjnymi, wraz z pojawianiem sie kolejnych kanatow
komunikacyjnych i redefinicjg juz istniejacych, przyjmuja rozmaite formy, czesto
przekraczajace dotychczasowe reguty, wzory, granice i idee®. Tozsamosci kulturo-
we zmieniajg swdj wymiar, odnajduja swoje nowe, nieraz niespodziewane funkcje.
Niemniej jednak tradycyjne, terytorialnie ograniczone spotecznosci nie przestajg
istnie¢, cho¢ odgrywajg mniejszg niz dotychczas role w budowaniu zwigzkéw spo-
tecznych — one takze sg aktywne w cyberprzestrzeni, dostosowujac internetowa
sie¢ do swoich dziatan®.

Glokalizacja medialna zaposredniczona przez technologie Internetu wprowa-
dza w modele mocnych, skrystalizowanych tozsamosci narodowych i kulturowych
poczucie niepewnosci oraz perspektywe otwierania sie na zewnatrz®. Potencja
otwarcia na zmiany, na mozliwos¢ tworczych i postepowych aktywnosci, pozwala-
jaca na ozywienie niejednokrotnie spetryfikowanych konstruktéw kulturowej tozsa-
mosci, wynikajaca z innowacyjnego charakteru internetowego medium, moze by¢
szansg dla kulturowych i narodowych wspdélnot znajdujacych sie w kryzysie.

Towarzyszgca tym rozwazaniom ambiwalencja jest, zdaniem Zygmunta Bau-
mana, autentyczna. Jest on takze przekonany, ze nie istnieje zadna niezawodna
recepta, zadne skuteczne dorazne rozwigzanie, dzieki ktérym moglibysmy unikna¢
ktopotow powodowanych przez 6w tozsamosciowy zamet. Zamiast nich bedziemy
musieli nieustannie okresla¢ swojg tozsamos¢. Zadanie to bedzie miato jednak
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niewielkg szanse na petng realizacje, a ambiwalentnego napiecia nie uda nam sie
catkowicie zniwelowac®. Bauman, cytujgc stowa Stuarta Halla, daje nam jednak
pewien drogowskaz i ostrzezenie. Stowa te mogg stanowic trafng konkluzje dla
przedstawionego tu katalogu obecnosci i funkcjonowania projektéw tozsamosci
kulturowej w Internecie:

Poniewaz przeznaczeniem nowoczesnego $wiata staje sie, w coraz wiekszej mierze, zréznicowa-
nie kulturowe, za$ absolutyzm etniczny jest ustepujgca cechg pdznej nowoczesnosci, najwieksze
zagrozenie przyniosg te nowe i stare formy tozsamosci narodowej i kulturowej, ktére usitujg za-
chowac swg tozsamos¢, przejmujac zamkniete wersje kultury czy wspdlnoty, i odmawiajac swego
zaangazowania [...] w trudne problemy, jakie przynosi zycie z tymi réznicami.6é

Warto, bysmy byli swiadomi tych po czesci juz istniejacych, a po czesci progno-
zowanych zagrozen.
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Hanna Kaminska

Jiti Siostrzonek, wyktadowca w Instytucie Twérczej Fotografii na Uniwersytecie Sla-
skim w Opawie, w swojej pracy Nauczanie socjologii w Instytucie Twérczej Fotografii’
zastanawia sie nad sposobem, w jaki sztuka i nauki humanistyczne pomagaja
odpowiedziec na pytanie o kondycje wspdtczesnego swiata oraz miejsce, jakie
zajmuje w nim cztowiek.

Fotografia zawiera w sobie tadunek informacyjny, etyczny i emocjonalny, dlatego tez socjologia sta-
nowi punkt wyjscia do odkrywania wielowarstwowosci tego medium. [...] Wspdfistnienie socjologii
i fotografii wptywa w sposéb znaczacy na aspekt komunikacji miedzyludzkiej. Wspomaga okresla-
nie jezyka wizualnego przez odkrywanie znaczen ikon i symboli.2

Dokument fotograficzny dostarcza wielowarstwowej wiedzy o epoce, ludziach,
kulturze, przedstawia przemiany, jakie zachodzg pomiedzy spotecznosciami, ludz-
mi, przyroda.

Kultura wspdtczesnego spoteczenstwa, sposéb myslenia ogdtu, maja charakter obrazkowy. [...] Obra-
zek jest najpowszechniejszym srodkiem porozumienia [...], dokumentem wypadkdéw, wojen, do-
wodem dotagczonym do akt sgdowych, jest srodkiem informacji z kazdej dziedziny wiedzy, a takze
rozrywka. Jego funkcje spetnia wtasnie fotografia.3

Trudno sie nie zgodzi¢ z opinig Czartoryskiej i Siostrzonka, iz fotografia stano-
wi istotne zrodto informacji na temat wspotczesnych przemian kulturowych oraz
diagnoze spofeczenstwa, w ktérym zyjemy. George Ritzer zauwazyt natomiast, ze:
,Na catym swiecie konsumpcja znaczy w zyciu cztowieka coraz wiecej. Niektorzy
uwazajg, ze jest ona symbolem wspodtczesnego spoteczenstwa Ameryki Pétnocnej

']. Siostrzonek: Nauczanie socjologii w Instytucie Twérczej Fotografii. W: Fotografia dokumental-
na w projektach fotograficznych. Przet. M. Biegon. Cieszyn 2005,

*Ibidem, s. 45.
3U. Czartoryska: Fotografia — mowa ludzka. Perspektywy teoretyczne. Gdansk 200s, s. 74-75.



i wiekszosci rozwinietego swiata”*. Skoro konsumpcjonizm jest tak waznym zjawi-
skiem w dzisiejszym Swiecie, nic dziwnego, ze znajduje znaczgce odzwierciedlenie
w tematyce wspotczesnej sztuki fotograficzne;.

Martin Parr

Jednym z artystow zajmujgcych sie powyzszym zagadnieniem na gruncie fotogra-
ficznym jest Martin Parr. Ten brytyjski fotograf, od kilkunastu lat cztonek legendar-
nej agencji Magnum, jest jedng z najwiekszych osobowosci swiatowej fotografii
dokumentalnej. Wyznacznikami charakterystycznego stylu tworczosci Parra sg
miedzy innymi: specyficzne ,angielskie” poczucie humoru, niezwykte wyczucie
niuansow charakteryzujacych dang grupe spoteczng oraz pewna tajemniczos¢ jego
prac. Powstaty w 1974 roku cykl zatytutowanyHome, Sweet Home przedstawia nie-
gustownie urzadzone wnetrza brytyjskich domdw: tandetne tapety, sztuczne kwiaty
oraz chinskie, porcelanowe figurki — sztandarowe przyktady wyrazu masowych
gustow. Artysta powraca do tej tematyki w cyklu Signs of Time z 1992 roku:

Na pierwszy rzut oka jego fotografie wydaja sie przesadzone albo nawet groteskowe. Wybrane przez
niego motywy sa dziwne, kolory jaskrawe, perspektywy niezwykfte. [...] W rezultacie jego zdjecia sg
zarazem oryginalne i zabawne, przystepne i zrozumiate. Jednoczesnie ukazujg bardzo wnikliwie jak
zyjemy, jak chcemy zaprezentowac sie innym oraz co jest dla nas wazne. Czas wolny, konsumpcja
i komunikacja to problemy, ktére brytyjski fotograf bada od kilku dekad swoich swiatowych poszu-
kiwan. [...] W ten sposéb kreuje wrasny obraz spofeczenstwa, dzieki ktéremu mozemy potgczyé
analize przejawoéw globalizacji z niezwyktymi wizualnymi doswiadczeniami.

W albumieLast resort (1986) z ironig, a nawet sarkazmem, w hiperrealistyczny
sposoéb Parr pokazuje brudne, zattoczone plaze, gdzie dorosli i dzieci opalajg sie
w poblizu buldozerdéw i stojg w dtugich kolejkach po kietbase z frytkami. Zdjecia
w tragikomiczny sposéb przedstawiajg Anglikow, ktérych nie sta¢ na egzotyczne
wycieczki, starajgcych sie uciec z zattoczonych miast w ztudzenie wakacyjnej idylli.
Chciatoby sie rzec, uboga wersja prawdziwego ,terroturyzmu”, parodia mieszkan-
céw palinurowskiego Olimpu®.

Powyzszy cykl zakonczyt portretowanie proletariackiej strony brytyjskiego spote-
czenstwa przez Martina Parra. Od tej pory tworca skupit swoje krytyczne spojrzenie
na klasie sredniej, z ktérej sam sie wywodzi. Powstajg albumyCost of Living (1989)

4G. Ritzer: Magiczny swiat konsumpcji. Przet. L. Stawowy. Warszawa 2001, s. 15.
>Strona internetowa Martina Parra, URL: <http://www.martinparr.com/indexi.html>.

SE. Morin: Kultura czasu wolnego. W: Antropologia kultury. Zagadnienia i wybor tekstéw. Red.
A. Mencwel. Przet. Cz. Mitosz. Warszawa 2005,



oraz One Day Trip z tego samego roku, w ktérym artysta towarzyszy ludziom wy-
prawiajgcym sie do Francji w celu zakupu tanszego niz w Anglii piwa i papierosow.

Ostrzezenie przed mamong konsumeryzmu i degradacja tradycyjnych wartosci wida¢ wyraznie
w fotografiach wielkich centréw handlowych, hipermarketéw i supermarketéw, w ktérych mate dzie-
ci odgrywajg wazng role, czesto pozostawione bez opieki przez rodzicdw bardziej zainteresowa-
nych aktualnymi przecenami i produktami niz wkasnym potomstwem. Tematyka rozpadu relacji
miedzyludzkich jest réwniez poruszana przez Parra w serii zdje¢ znudzonych par, ktére nie maja
sobie nic do powiedzenia. Specyficzne poczucie humoru i dystans do wtasnej osoby, kazaty artyscie
wigczy¢ do tego cyklu autoportret z zong.’

Martin Parr zajmowat sie takze tematem skomercjalizowanej turystyki masowej,
wspotczesnie coraz popularniejszej. Portretowat identyczne ttumy w identycznych
,nowych srodkach konsumpcji”?, takich jak parki tematyczne, sztuczny swiat Las
Vegas czy afrykanskie safari. Jego fotografie sg doskonatym swiadectwem globali-
zacji turystyki, w ktérej zdjecia — robione, by pochwali¢ sie znajomym — sg waz-
niejsze od prawdziwego doswiadczenia danego miejsca.

Jifi Kfenek

Niezwykle interesujgcym eksploratorem ,swigtyn konsumpcji”® na gruncie czeskiej
fotografii dokumentalnej jest Jifi Kfenek. Artysta, bedacy jednym z najbardziej utytu-
towanych mtodych czeskich fotograféw, w swojej twoérczosci porusza tematyke
konsumpcjonizmu, globalizacji i zaniku tradycyjnych wartosci we wspdtczesnym
czeskim spoteczenstwie. Na tej wtasnie problematyce skupia sie przede wszystkim
w trzech cyklach:Hypermarkets, Mobile Phones oraz Small Towns. Warto w tym
miejscu przytoczy¢ opinie Vladimira Birgusa, kierownika Gabinetu Historii i Teorii
Fotografii FAMU w Pradze oraz Instytutu Twérczej Fotografii w Opawie, o zdjeciach
Krenka:

[...] najbardziej wyrazistym dotychczas dzietem Krenka jest cykl Hipermarkety, ktéry przedtozyt jako
swoja magisterskg prace dyplomowa. Od poczatku musiat sprostac istnieniu znanych zdje¢ z cen-
tréw handlowych, autorstwa brytyjskiego dokumentalisty Martina Parra, poniewaz byto oczywiste,
ze kazdy, kto orientuje sie we wspdtczesnej fotografii, bedzie oceniat prace Kienka przez pryzmat
wiasnie ich [...]. Jifi Kfenek wytrzymat te trudna konkurencje z honorem.10

’V. Birgus: Martin Parr. ,Fotograf” 2005, nr 5, s. 38-39.
8G. Ritzer, op. cit.

9 |bidem.

'°V. Birgus: Jifi Kfenek. ,Fotografia” 2004, nr 16, s. 16.



W Hypermarkets Kfenek z ironig obserwowat klientéw niecierpliwie spieszacych,
aby praktykowac swoja ,konsumencka religie”'", czy upychajgcych swoje olbrzymie
zakupy do samochoddéw. Podobnie do Martina Parra, Kfenek pokazuje molocha
konsumpcji zwyciezajgcego ludzkie uczucia. Wazng role w fotografiach Krenka
odgrywa wykorzystanie miejscowo nakierowanych zielonych swiatet, ktére nadaja
zdjeciom grozny, demoniczny charakter, ukazujac ludzi przypominajacych istoty
z innego wymiaru.

W cyklu Mobile Phones artysta pokazuje w ujeciach z réznych stron Swiata
globalizacje nowego sposobu komunikacji, a w Small Towns przedstawia zycie
mieszkancéw luksusowych miejscowosci wokot Pragi. Krenek z subtelng ironig
prezentuje architekture i wystréj domow imitujacych wille kalifornijskich milio-
neréw, otoczonych wysokimi ptotami i ozdobionych szeregiem figurek krasnali
czy slimakow oraz oknami z widokiem na pobliski supermarket. Rzeczywistosc
utrwalona na fotografiach zdaje sie odbiega¢ od marzen zamieszkujacych ja ludzi.
Prezentacje dorobku tego artysty warto podsumowac stowami Vladimira Birgusa:

Pomimo wszelkich réznic w tematyce i stylistyce, cykle Hypermarkets, Small Towns i Mobile Phones
stwarzajg spojny obraz swiata ujednoliconego, zglobalizowanego i skomercjalizowanego, swiata,
w ktérym zanika odmiennos¢, regionalna wyjatkowos¢, tradycyjne wartosci i bezposrednie rela-
cje. Poprzez wspofczesng fotografie dokumentalng Krenek przywotuje zréznicowana problematyke
i stawia wiele pytan, odpowiedzi pozostawiajac widzowi.!2

Natalia LL

W namysle nad konsumeryzmem w fotografii nie moze zabrakngc nazwiska kla-
sycznej juz autorki polskiej sztuki feministycznej, Natalii Lach-Lachowicz. ,]e]
«konsumpcyjnes serie fotografii i filméw ewokujg poréwnania z pornograficznymi
reklaméwkami i wprowadzajg dyskursywny ton do utrwalonych schematéw zwia-
zanych z wizerunkiem kobiety”'*. W latach 1972-1975 Natalia LL stworzyta cykl prac
okreslanych jako Sztuka konsumpcyjna, a w roku 1975 — jako Sztuka postkonsump-
cyjna. Serie zdje¢ i filmow przedstawiaty twarze kobiet zjadajacych w perwersyjny
sposéb banany, paréwki lub kisiel. W latach osiemdziesigtych motyw konsumpcji
ponownie pojawit sie w pracach artystki, przedstawiaty one gtowy pozerajace lalki'.

"G. Ritzer: op. cit.

"2V. Birgus: Jifi Krenek. W Jifi Krenek. Praha 2004.

3 A. Rottenberg: Sztuka w Polsce 1945—2005. Warszawa 2005, s. 214.
'“A. Sobota: Prognoza konsumpcji. ,Fotografia” 2005, nr17, s. 82.



W napisanym na poczatku lat dziewie¢dziesiagtych tekscie Teoria gtowy Natalia LL
pisze:

Ctowa jest nie tylko zacng siedzibg mdzgowia. Jest to takze twor posiadajacy jame, ktéra wehtania
zewnetrznos¢, a wiec rézne pokarmy state i ptynne, zapachy i dzwiekowe odgtosy. Zdolnos¢ wchta-
niania materii zewnetrznej jest nieprawdopodobng tajemnicg gtowy [...]. Tajemnica wchtaniania
zewnetrznosci jawita mi sie z taka ostroscia, ze cata moja sztuka od 1972 roku byta zwigzana z kon-
ceptualng zabawg konsumpgji.1>

W poréwnaniu do dokumentalnej fotografii Parra czy Krenka, konceptualna foto-
grafia aktu konsumpcji moze wydawac sie gloryfikacjg banatu. Jednak zdaniem
Natalii LL sztuka na poziomie umystu musi wymagac wglgdu w istote procesow
zyciowych, wtedy banat staje sie tylko medium sztuki, czyli czyms niezwyktym.
Banat zintensyfikowany seryjnymi powtdrzeniami, wyzwalajacy niejasny erotyzm,
zaczyna nabierac intrygujgcego wyrazu'®. Ciasne kadry wymuszajg na nas skupienie
uwagi na jedzgcej modelce i jej szeroko otwartych oczach, co jeszcze bardziej taczy
ze sobg patrzenie i konsumpcje.

W latach osiemdziesigtych i dziewiec¢dziesiatych Natalia LL, jak podkresla Adam
Sobota w analizie jej tworczosci, rozszerza kategorie konsumpcji o wymiar metafi-
zyczny. Trwoga paniczna, Puszysta tragedia, Pejzaze eschatologiczne czy Formy pla-
tonskie przedstawiajg gtowe autorki ze zdeformowana twarzg i otwartymi ustami
eksponujacymi zeby lub jezyk.

W odréznieniu od wykorzystywanych dawniej twarzy modelek, ktérych szeroko otwarte oczy wyraza-
ty stan zadowolenia i zewnetrznej aktywnosci, tutaj przymkniete oczy artystki sugeruja wewnetrzne
napiecie, jednoczesnosc uspienia czy transu, jak i agresywnego pochtaniania, walki o przetrwanie
oraz erupcje energii. [...] Jednoczesnie podkreslony jest fakt, ze i ona sama jest ,konsumowana”,
poniewaz widoczne sg symptomy biologicznego uptywu czasu istnienia ciata.!”

PdZniejsze realizacje Natalii LL spetniajg takze funkcje postmodernistyczne;
reinterpretacji zasad jej wczesniejszej tworczosci, co takze stanowi w pewnym
sensie akt konsumpcji:

Konsumpcja, rozumiana we wszelkich aspektach i wymiarach, jest wiec kategorig, przez ktérg moz-
na uchwyci¢ gtéwne watki twérczosci Natalii LL. Rozumiana najbardziej ogdlnie jest procesem wie-
lokierunkowym i przenikajacym cate istnienie. Rozumiana konkretnie i szczegétowo wzbudza nie
mniejszg kontrowersje; jest bezwzgledng biologiczng potrzebg, ale i otepiajgcym brzmieniem po-

5 bidem.
1 Ibidem, s. 83.
7 Ibidem, s. &4.



rzadku spotecznego, od ktérego chcielibysmy sie uwolni¢. Ztozonos¢ psychicznej reakcji cztowieka
na te uwarunkowania trafnie oddaje aforystyczny tytut wystawy-instalacji Natalii LL z 1998. [...] Tytut
tej wystawy trzykrotnie powtarzat ten sam zestaw liter, tworzacy rézny uktad stéw, o odmiennym
sensie: Toniemy, To niemy, To nie my.18

Reasumujac, celem artykutu byto wykazanie, ze aparat fotograficzny jest jednym
z gtdwnych narzedzi stuzgcych do opisu rzeczywistosci, w ktérej zyjemy. Przedsta-
wiono tu réwniez wybranych artystéw zajmujacych sie w swojej twoérczosci szeroko
pojetym tematem konsumeryzmu. Nalezy takze zauwazy¢, Zze na gruncie polskim
mozna znalez¢ bardzo niewiele (lub w ogdle nie mozna) publikacji dotyczgcych
zagranicznych fotograféw. Szczegdlnie dziwi to w przypadku Martina Parra, gdyz
nalezy on do $cistej Swiatowej czotéwki dokumentalistéw. Z tego powodu odwoty-
wano sie tu takze do obcojezycznych zrédet, tworzonych gtéwnie przez wybitnych
czeskich znawcow tematyki fotograficzne;.
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8 Ibidem, s. 8s,.



9. Sobota Adam: Prognoza konsumpcji. ,Fotografia” 2005, nr17.

10.Strona internetowa Martina Parra: URL: <http://www.martinparr.com/index1.
html>.

HANNA KAMINSKA (ur. 1986) — studentka V roku Miedzywydziatowych Indy-
widualnych Studiéw Humanistycznych na Uniwersytecie Slaskim. W ramach
MISH studiuje kulturoznawstwo i psychologie. Uczestniczyta rowniez w zajeciach
na kierunku realizacja obrazu telewizyjno-filmowego i fotografia na Wydziale Radia
i Telewizji US oraz w zajeciach z fotografii w katowickiej Akademii Sztuk Pieknych.
Jest cztonkiem Stowarzyszenia Tworcow Niezaleznych AFA i wspdtzatozycielem
Stowarzyszenia Fotograficznego Pozytyw. Interesuje sie przede wszystkim fotogra-
fig i ilmem. Zajmuje sie réwniez jezdziectwem i hipoterapia.



Hanna Kostrzewska

Moim zdaniem sg trzy zagrozenia pamieci. Pierwsze — to ogromny rozwéj mechanicznych nosni-
kow pamieci, co oznacza, ze cztowiek stopniowo oducza sie sztuki pamieci. Oducza sie, bo sztuka
pamieci to jest rzecz, ktorg trzeba opanowad, trzeba sie uczy¢ pamieci. [...] Drugim zagrozeniem
dla pamieci jest, moim zdaniem, nadmiar danych. To po prostu nadobfitos¢ danych, jak powiadajg
Anglosasi: victory of abundancy. [...] Trzecim zagrozeniem pamieci jest ogromne przyspieszenie
proceséw historycznych.!

Ryszard Kapuscinski wypowiadajgc te sfowa podczas wywiadu w 2003 roku, po-
dejmujac tematyke pamieci i jej zagrozen, a takze koniecznosci jej ochrony, wpi-
sywat sie w szerszg grupe badaczy, filozoféw, socjologdw, dla ktérych problem ten
jest jedng z wielu chorob XXI wieku. Trzy przedstawione przez niego zagrozenia
pamieci to rzeczywiste problemy, ktére odczuwamy na wtasnej skérze. Odczuwa-
my — co nie znaczy, ze jestesmy ich catkowicie swiadomi. Czesto bowiem nawet
nie wiemy, jak nasza pamiec ucieka; zaséb wspomnien, ale i informacji dotychczas
w niej gromadzonych kurczy sie, maleje. Zamieniamy nasze naturalne predyspo-
zycje na sztuczne nosniki, wspomnienia przenosimy w wirtualng przestrzen, bez-
refleksyjnie czyscimy wtasna pamiec.

Pamiec jak gdyby wyrzucamy z naszych gtdéw, odsytamy ja do mechanicznych nosnikéw pamieci.
Podczas gdy pamiec jest zupetnie esencjonalng czgstkg ludzkiej swiadomosci, tego co Platon na-
zywat dusza. | to pozbycie sie sztuki pamieci jest bardzo powaznym zagrozeniem dla osobowosci
ludzkiej. To nie jest tylko problem czysto mechaniczny. To cos wiecej: dotyczy sprawnosci i zdolno-
s$ci myslenia cztowieka, poczucia bycia sobg, naszej tozsamosci. To zagrozenie sie nasila. W miare
rozwoju ,sieci”, komputeryzacji, elektronizacji zycia bedziemy coraz bardziej kalekami pamieci.2

Pierwsze z zagrozen pamieci wymienionych przez Kapuscinskiego ma bez-
posredni zwigzek z nieubtagang technologizacjg wszystkich dziedzin i aspektow

1O pamieci i jej zagrozeniach, z Ryszardem Kapuscinskim rozmawiajq Zbigniew Benedyktowicz
i Dariusz Czaja, ,Konteksty” 2003, nr 3—4. W: R. Kapuscinski: Rwgcy nurt historii. Zapiski o XX i XXI
wieku. Krakéw 2007, s. 19—20.

2[pidem.



zycia wspofczesnego cztowieka. Proces ten predzej czy pozniej musiat objgc takze
i pamiec. Sposob pamietania, zapamietywania i zapominania zmieniat sie na prze-
fomie wiekow. Niematg role w tych przemianach odegraty rosngce mozliwosci tech-
nologiczne. Francuski historyk Jacques Le Goff wyrdznia piec faz historii pamieci:

Faza pierwsza oparta na przekazie ustnym (w spofeczenstwach pierwotnych); faza druga obej-
mujgca przejscie od ustnej tradycji przekazu do pisma (antyk); faza trzecia, a wiec czas réwnowa-
gi pomiedzy przekazem ustnym i pisemnym w spoteczenstwach sredniowiecznych; czwarta faza,
czyli eksplozji wspomnier opartych na pismie drukowanym od XVI wieku do dzis, oraz faza piata
naznaczona przez wspdtczesne przejscie do przekazu elektronicznego.?

Przechodzeniu od kultury oralnej, przez cyrograficzng, do cybernetycznej to-
warzyszyty zmiany przekazywania, ale tez gromadzenia informacji. Zaczynalismy
od zbierania mysli, przeszlismy przez zbieranie ksiag, az do kolekcjonowania
ptyt czy dyskéw. Europa powoli zaczyna przyswaja¢ amerykanski model edukacji,
w ktérej coraz mniej uczymy sie ,na pamiec”, coraz mniej musimy wiedzie¢. Waz-
niejsze od wyksztatcenia wszechstronnego erudyty, bez trudu przyswajajacego
daty, nazwiska, wzory, historie, jest wyksztatcenie osoby sprawnie postugujacej sie
wspotczesnymi zbiornikami wiedzy i informacji. Za jakis czas nie trzeba bedzie
juz wiedzie¢, w jakich latach zyt Napoleon, jaki jest wzor pozwalajgcy obliczy¢
pole stozka czy jakg wysokos¢ ma najwyzszy szczyt w Afryce. Wystarczy posiadac
umiejetnos¢ znalezienia wiedzy na ten temat. Trzeba wiedzie¢, jak i gdzie szuka¢,
jak najlepiej wykorzysta¢ wiedze. Nie liczy sie zakres mozliwosci pamieciowych, ale
skutecznosc¢ uzycia dostepnych informacji. Wiedza encyklopedyczna zmienia sie
w wiedze uzywang. ,Obecnie wszystko przekierowuje sie do komputera, do ksiazki,
do ptyty, do encyklopedii. Nie musimy sie juz — jak niedawno jeszcze — uczy¢
na pamiec, nie musimy ¢wiczy¢ pamieci, bo wszystko mamy zapisane na réznego
typu nosnikach”*.

Korzystanie z mechanicznych nosnikéw pamieci pocigga za sobg inng istotng
kwestie. Nie tylko przenosimy odpowiedzialnos¢ za pamietanie na wyrafinowane
technologie, ale takze po prostu przestajemy ¢wiczy¢, uczyc sie pamieci. Zapa-
mietywanie jest bowiem jedna z mozliwosci naszego umystu, ale mozliwoscia,
ktorg trzeba ¢wiczyc. Trzeba nauczy¢ sie pamietac. Praktyka przenoszenia pamieci
na rézne nosniki niszczy wiec nasze naturalne umiejetnosci. W telefonach komér-

3B. Korzeniewski: Medializacja pamigci — préba definicji zjawiska, materiaty z cyklu seminariow
Kultura wspdtczesna — teoria i praktyka, artykut dostepny w serwisie Fundacji Kultury. URL: <http://
www.fundacjakultury.pl>.

4R. Kapuscinski: op. cit.



kowych zapisujemy przypomnienia i notatki, aby méc normalnie funkcjonowac.
Coraz wiecej danych przelewamy na karte pamieci telefonu, coraz mniej zostawia-
jac naszemu mozgowi. Nie trenujac pamieci, oddajemy swdj los technologiom,
wierzac, ze one — w przeciwienstwie do nas — nie zawioda.

Ludzka pamie¢ jest wyjgtkowo niestata i plastyczna (przyktadem jest klasyczne dzisiaj w psycho-
logii podwazanie wiarygodnosci zeznan sgdowych), podczas gdy pamie¢ maszynowa imponuje
wyjatkowg statoscia, dzieki ktdrej jest podobna do pamieci ,ksigzkowej”, potaczonej z dotychczas
nieznang tatwoscig przywotywania.>

Proces przekazywania pamieci mechanicznym nosnikom wydaje sie zatem by¢

nie tylko nieunikniony, ale i zbawczy dla zapisywanych w nich informacji. Jacques
Le Goff w ksigzce Historia i pamiec spoglada na to zjawisko z nieco innej strony,
podkreslajac znaczenie ludzkiego umystu i przedstawiajgc mniej demoniczng wizje

technologizacji:

Trzeba jednak stwierdzi¢, ze pamie¢ elektroniczna dziata tylko wedtug rozkazu i programu cztowie-
ka, ze pamie¢ ludzka obejmuje szeroki sektor niepodlegajgcy informatyzacji i ze — podobnie jak
wszystkie postaci pamieci automatycznej — pamiec elektroniczna jest tylko pomoca, stugg ludzkiej
pamieci i ludzkiego umystu.

Drugim wymienionym przez Kapuscinskiego problemem wspétczesnej pamie-
ci jest nadmiar danych. Wzrosta ilos¢ przekazywanych informacji, zwiekszyta sie
takze liczba przekaznikéw. Powszechny dostep do informacji, pluralizm mediow
to rzecz jasna pozytywne aspekty ustroju demokratycznego. Jednak czy rzeczywi-
Scie? Zwiekszenie liczby osrodkow, ktére wysytajg informacje, centréow publikuja-
cych czy gtoszgcych prawde (a raczej wiele réznych prawd), powoduje niematy
szum informacyjny. Gubimy sie w Swiecie, w ktorym fakt moze miec¢ wiele réznych
wydan, wiele oblicz. W dobie kultury masowej media masowe ogtaszajg masy in-

formacji, ktére wieloma kanatami majg dociera¢ do odbiorcédw.

Swiadomo$¢ ludzka zalana jest takg iloscig informacji, ze nie jest juz w stanie tego opanowac.
| po prostu ten nadmiar dziata jak lawina. Jest to ciezar, ktéry uniemozliwia zycie, wytwarza perma-
nentne przemeczenie. llos¢ istniejacej informacji przekracza wielokrotnie pojemnos¢ przecietnego
umystu ludzkiego.”

5P. Demarne, M. Rouquerol: Ordinateurs électroniques. Paris 1959. W: |. Le Goff: Historia i pa-
miec. Przet. A. Gronowska. Warszawa 2007, s. 147.

6lbidem, s. 148.
’R. Kapuscinski: op. cit.



Coraz to nowsze udogodnienia technologiczne utatwiajg i urozmaicajg przekaz,
wzbogacaja go wizualnie, dodajgc nowe mozliwosci kreacyjne. Zwieksza sie ilos¢
danych, poprawia jakos¢ przekazu, przyspieszeniu ulega sam proces przetwarza-
nia informacji. W wielosci czasem gubi sie waznos¢, sedno, najistotniejsza tresc.
Ogrom zrodet z jednej strony jest dla nas korzyscig, z drugiej jednak czesto utrud-
nia nam dotarcie do poszukiwanej informacji. W parze z nadmiarem danych idzie
nadmiar interpretacji, opinii, postulowanych idei i wnioskéw:

[...] istnienie Swiata podzielanych znaczen staje sie coraz mniej oczywiste, co w konsekwencji pro-
wadzi do utraty poczucia bezpieczenstwa ontologicznego. Za podstawowg przyczyne takiego stanu
rzeczy uznaje sie zazwyczaj doprowadzony do skrajnosci pluralizm wartosci, idei, przekonan wzor-
céw zachowan, tak charakterystyczny dla naszych czasow.8

Wraz z iloscig zrédet prawdy zatraca sie i rozmywa pozycja i znaczenie auto-
rytetow. Nie ma jednego osrodka opiniotwdrczego. By¢ moze sformutowanie, ze
kazdy sam wybiera swojg prawde, jest przesadg, jednak fakt zanikania roli autory-
tetéw jest zauwazalny. ,Wspotczesny pluralizm to nie tylko mnogosc oferowanych
idei, wartosci i przekonan, to takze nadprodukcja i rozproszenie albo wrecz zanik
autorytetow — instytucji, ktore bytyby w stanie regulowac zasady funkcjonowania
okreslonych dziedzin rzeczywistosci spotecznej”. Bez autorytetéw pozostajemy
bezbronni wobec ogromu faktéw, informacji. Trudno segregowac dane, kontrolo-
wac je. Jeszcze trudniej jest je wszystkie zapamieta¢. Nasza pamiec ulega prze-
cigzeniu, wiec nie mozemy dziwi¢ sie, ze mamy problem z zapamietaniem czy
przypomnieniem sobie informacji, ktéra dotarta do nas przed momentem. Pro-
blem nadmiaru danych wigze sie bezposrednio z trzecim zagrozeniem pamieci

— przyspieszeniem proceséw historycznych, dziejowych:

[...] historia dziata sie dawniej powoli. Powiedzmy, trzysta lat sie nic nie dziato, dwiescie lat sie nic
nie dziafo, i umyst ludzki byt przystosowany do tamtego tempa. Mgt sobie przyswaja¢ momenty
historyczne, momenty wlasnego zycia. Historia dziatata na niego stabilizujgco. Zyt whasciwie w sta-
tym Srodowisku, ktére moégt opanowac i ktére mégt objaé pamiecia. Teraz, na skutek potwornego
przyspieszenia, z jednej strony czasowego, z drugiej przestrzennego — a przestrzen i czas to sg
te dwa nasze podstawowe orienty w Swiecie — straciliSmy poczucie stabilizacji i zadomowienia
w swiecie.!0

8 A. Szpocinski: Autentycznosc przesztosci jako problem kultury wspdtczesnej. W: Wobec przeszto-
Sci. Pamigc przesztosci jako element kultury wspéfczesnej. Red. A. Szpocinski. Warszawa 2005, s. 292.

9lbidem.
10R. Kapuscinski: op. cit.



Szybkos¢ wspdtczesnosci jest niezaprzeczalna. Jestesmy jednak przyzwyczajeni
do tego tempa, jest ono elementem terazniejszosci. Zyjemy w zmieniajgcym sie
z dnia na dzien swiecie, jednego dnia jestesmy czescig Uktadu Warszawskiego,
nastepnego cztonkami NATO i obywatelami Unii Europejskiej. Procesy historycz-
ne przyspieszajg, kumulujg sie wydarzenia, postanowienia, decyzje. Pokdj zmie-
nia sie w konflikt, konflikt w wojne, wojna w rozejm. Swiat tetni wydarzeniami,
media tetnig informacjami, a my tetnimy z przetadowania danymi. Nieubtagane
zmiany nie pozwalajg nam znalez¢ spokoju, stabilizacji. Kapuscinski wymienia
czas i przestrzen jako elementy stabilizujace, ustalajgce nasze funkcjonowanie
w Swiecie. Sg to przeciez te dwie cechy, ktére budujg naszg tozsamos¢. Nie jeste-
$my zadomowieni, nie jestesmy pewni. Tracac pamiec, nieustannie zmieniajgc
przestrzenie i czas naszego funkcjonowania — tracimy stabilizacje.

W przesztosci kazda epoka, kazde spoteczenstwo miato swoj dominujacy typ tozsamosci — spo-
sob tworzenia wiasnego ja i jego spotecznych interakcji, ktory w trakcie praktyk spotecznych byt
normalizowany, podnoszony do rangi uniwersalnej. On to stawat sie punktem wyjscia [...]. Po-
nowoczesnosc¢ zmienita reguty gry: dzis [...] nie da sie stwierdzi¢, ktéry typ tozsamosci dominuje
W sposob jednoznaczny.!!

Rozmyciu ulegaja wiec nie tylko autorytety, ale tez struktury czasowo-prze-
strzenne, bez ktérych brak nam poczucia bezpieczenstwa. Predkos¢ wspotcze-
snych zmian sprawia, ze gubimy sie w rzeczywistosci. Nie jestesmy w stanie
zapamietac, jak wygladat swiat wczoraj, wiemy jedynie, ze dzis jest zupetnie inny,
a jutro na pewno zmieni sie jeszcze bardziej. Podobnie jak Kapuscinski, nie ogar-
niamy swiata.

Jest wiele zagrozen pamieci, wiele powoddw wspoétczesnej choroby zapomi-
nania. Zmiany technologiczne, zmiany modeli edukacyjnych, zmiany systemoéw
wartosci, szybkos¢ proceséw historycznych, ignorancja czy po prostu — brak
checi pamietania. Czy w takim razie jestesmy skazani na permanentng amnezje?
Czy niepamiec bedzie znakiem naszej epoki? By¢ moze nie. Wystarczy zdac sobie
sprawe z wagi problemu. Nie jestesmy w stanie zatrzymac rzeczywistosci, ,rwa-
cego nurtu historii”. Nie mozemy cofna¢ rozwoju, pozby¢ sie zdobyczy techno-
logicznych XXI wieku. Mozemy jednak na nowo nauczy¢ sie pamieta¢. Mozemy
¢wiczy¢ pamiec, a nie — zastepowac ja mechanicznymi odpowiednikami. Moze-
my uczy¢ sie filtrowac dane, znajdowacd te znaczace i je zapamietywac. Wreszcie,
aby wiedzie¢ kim jestesmy, mozemy uczy¢ sie swojej historii — a zatem od pod-

11Z. Melosik, T. Szkudlarek: Kultura, tozsamosc, edukacja. Krakéw 1998. W: Pamiec i zapomnie-
nie w Europie przetomu wiekéw. Red. Z. Drozdowicz. Poznath 2001, s. 255,



staw budowa¢ swojg tozsamos¢. Nasza pamied lezy bowiem w naszych rekach.
To my ponosimy odpowiedzialnos¢ za ewentualng amnezje i tylko my mozemy
z nig walczy¢. Pamiec¢ o dniu wczorajszym buduje jutro. Starajmy sie wiec nie
zapomniec.
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Agata Neale

Pierwsze ruchy konsumenckie powstaty w Stanach Zjednoczonych juz ponad sto
trzydziesci lat temu'. W Polsce sg zjawiskiem stosunkowo nowym, jednak preznie
rozwijajacym sie; przyciagajg coraz wieksze grupy swiadomych konsumentéw,
a dziatania aktywistow sg coraz bardziej skuteczne. Sprzeciw konsumencki wo-
bec kultury konsumpcyjnej, hiperkonsumpcji i rosnacej wtadzy reklamy mozna
rozpatrywac w kilku aspektach; szczegdlnie interesujacy wydaje sie jego wymiar
spoteczny.

We wspotczesnym namysle nad konsumpcjonizmem w obliczu wcigz postepuja-
cej globalizacji (kulturowej, zywnosci oraz wartosci) czesto pojawiajg sie idee gto-
szgce upadek indywidualizmu, kultury wysokiej oraz tradycji. W takim postrzeganiu
Swiata cztowiek czesto ukazywany jest jako jednostka zagubiona wsréd wielosci
wybordéw, o tozsamosci rozchwianej i ujarzmionej. Konsument postrzegany jest
jako istota zachtanna, ktérej pragnieniom nie ma konca, dziatajgca niczym bez-
wolny trybik w machinie globalnego marketingu?. Analizy te wydajg sie znajdowac
potwierdzenie w rzeczywistosci, jednak sg jednostronne; dotyczg bowiem znacznej
czesci konsumentoéw, lecz nie sg uniwersalne.

W Stanach Zjednoczonych co roku, dzien po Swiecie Dziekczynienia, od wcze-
snych godzin rannych pod drzwiami wielkich centréw, duzych galerii i innych
punktéw handlowych zbierajg sie ttumy ludzi po to, by wraz z otwarciem sklepéw
(zwykle o siédmej rano) wtargnac do srodka i czym predzej, bijac sie o produkty,
wrzucac do koszyka wszystko cokolwiek napotka wzrok. W taki sposéb Amerykanie
rozpoczynajg pierwszy oficjalny dzien zakupdéw gwiazdkowych. Tego dnia obnizki

1 Byty to miedzy innymi stowarzyszenia kobiece, walczace o schludne miejsca pracy oraz o czyste
miejsca zakupu zywnosci — National Consumers League, Women'’s Christian Temperance Union
(1870) czy The Balyhoo (1930), ktére wykorzystywato technike kolazu, by walczy¢ z wielkoforma-
towymi reklamami.

2Nalezy tu wymienic np.: Spoteczeristwo konsumpcyjne Jeana Baudrillarda, Globalizacja i co z tego
dla ludzi wynika Zygmunta Baumana, Magiczny swiat konsumpcji George'a Ritzera, Consumer Cul-
ture and Modernity Dona Slatera.



cen sg bardzo znaczne. Sklepy wyprzedajg towary, by przygotowac miejsce dla
bozonarodzeniowych hitéw prezentowych, ktére majg wkrétce sie ukazacd.

Podczas gdy ttum ludzi tratuje sie, by kupi¢ jak najwiecej i wydac¢ jak najmniej,
nabywajgc przy tym co popadnie, przeciwnicy szalenstwa konsumpcyjnego orga-
nizujg Dzien Bez Zakupdw, czyli Buy Nothing Day (BND). Buy Nothing Day jest
jedng z akcji organizacji Adbusters, ktérej celem jest wykreowanie nowego sposo-
bu zycia cztowieka dwudziestego pierwszego wieku:

Adbusterzy zarzucajg mediom [...] sprawowanie miekkiej wtadzy przez jednostronny przekaz ce-
chujacy komunikacje masowa, przekaz, ktérego jednym z charakterystycznych ryséw jest owa moz-
liwos¢ wzbudzania pozadania, wzmagania potrzeby konsumowania débr i wzmagania uczucia
wiecznego niezaspokojenia. Stad bierze sie cel ich dziatania — stworzenie nowego sposobu zycia
i myslenia, nowego sposobu dziatania mediéw, nowego sposobu komunikowania.3

Dzien Bez Kupowania ma na celu nagtosnienie problemu hiperkonsumpcji oraz
kwestii, jak bardzo potrzeby ludzi kreowane sg przez media i marketing, ktére wy-
wotujg mode na nowos¢. Adbusterzy chcg, by przy pomocy akcji, takich jak BND,
przynajmniej czes¢ konsumentow zaczeta zastanawiac sie przed dokonaniem za-
kupu i zadawa¢ sobie pytania o warunki, w jakich powstat produkt (Czy robotnicy
dostali godziwe wynagrodzenie? Czy ich praca odbywata sie zgodnie z wytycznymi
Prawa Pracy i czy nie byty famane Prawa Cztowieka? Czy produkt byt testowany
na zwierzetach? Czy istnieje mozliwos¢ kupienia produktu, ktéry zostat wytworzo-
ny lokalnie? Czy jego sktadniki sg bezpieczne dla zdrowia?), a takze czy wybrany
produkt jest im rzeczywiscie potrzebny, czy moze jest kolejng zachcianka®.

Dzien Bez Kupowania nie ma zatem stuzy¢ zaprzestaniu kupowania w ogdle. Jest
inicjatywa, ktéra ma sktoni¢ ludzi do przejecia odpowiedzialnosci za wieloaspekto-
wy proces produkcji i konsumpcji débr materialnych. W obliczu nieréwnomierne-
go rozlokowania swiatowego kapitatu i potrzeb (,tylko 20% ludnosci swiata zyje
w krajach wysoko rozwinietych, lecz te 20% zuzywa az 80% naturalnych zasobdéw
Ziemi”®), celem Dnia Bez Kupowania stato sie wytworzenie refleksyjnej postawy,
pobudzenia swiadomosci cztowieka ku ksztattowaniu zréwnowazonych zachowan
konsumpcyjnych. ,Idziesz do pracy, ktérej nie cierpisz, aby kupi¢ rzeczy, ktérych

3A. Dytman-Stasienko: Buy Nothing Day jako przyktad komunikacyjnego karnawatu. \W: Oblicza ko-
munikacji. Perspektywy badarn nad tekstem, dyskursem i komunikacjg.Red. |. Kaminska-Szmaj, T. Pie-
kot, M. Zasko-Zielinska. Krakéw 2006, s. 810.

4Por. Dzien Bez Kupowania. URL: <http://bnd.obin.org/pl/bnd/powody>, (pozyskano 25.03.2007).

5bidem.
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nie potrzebujesz, by zaimponowac ludziom, ktérych nie lubisz”® — te stowa zda-
niem aktywistow zwigzanych z BND wtasciwie odzwierciedlajg zycie miliondw ludzi
na swiecie. Pomyst obchodzenia dnia wymierzonego w nadkonsumpcje narodzit
sie w Kanadzie, kraju, w ktérym , kazdy statystyczny obywatel zuzywa miesiecznie
tyle débr, ile wystarczytoby na utrzymanie catej afrykanskiej rodziny przez rok” —
czytamy na oficjalnej stronie internetowej polskiego Dnia Bez Kupowania’. Celem
kampanii jest sktonienie ludzi do przemyslen dotyczacych wiezi spotecznych, spe-
dzenie tego dnia w innym miejscu niz sklep, na innych czynnosciach niz kupowa-
nie, ,by bardziej zy¢, a wydawac mniej”, jak gtosi mysl przewodnia akcji.

Dzien po Swiecie Dziekczynienia® , prowokatorzy kulturowi” na catym $wiecie
dziatajg wspdlnie w lokalnych akcjach promujacych etyczng i zréwnowazong kon-
sumpcje. Aktywisci w wielu krajach urzgdzajg akcje protestacyjne wobec hiper-
konsumpcji, pikiety oraz happeningi. Osrodki ruchu znajdujg sie m.in. w USA,
Kanadzie, Danii, Hongkongu, Holandii, Indonezji, Izraelu, Japonii, Nowej Zelandii,
Norwegii, we Witoszech oraz w Polsce®. Czesta taktykg jest umieszczanie filmow
wideo w Internecie, wobec braku mozliwosci korzystania z mediéw publicznych,
ktére odmawiajg emisji kontrowersyjnych filméw i (anty)reklam Adbusteréw. Przy-
ktadem takiej kontrowersyjnej retoryki organizacji moze by¢ jeden z filméw odrzu-
conych przez media publiczne, ktéry przedstawiat na tle mapy swiata chrumkajacg,
mlaskajacg i bekajacg swinie wytaniajaca sie z kontynentu Ameryki Pétnocnej. Gtos
lektora wylicza: Amerykanie konsumujg 10 razy wiecej niz przecietny Chinczyk i 30
razy wiecej niz Hindus. Nastepnie lektor dodaje, ze Amerykanie to najbardziej
dzicy konsumenci na swiecie'®. Inne klipy, ktére nigdy nie dostaty sie do telewizji,
dotyczyty stosunku kalorii do ttuszczu w BigMacu, nawotywaty do zaprzestania
uzywania samochodu oraz promowaty Dzien Bez Kupowania. Adbusterzy wystapili

6 lbidem.
7bidem.

8 Swieto Dziekczynienia jest $wietem ruchomym, obchodzonym w USA w kazdy ostatni czwartek
listopada.

9Por. serwisy internetowe BND w Hongkongu: URL: <http://www.consumerpower.org.hk/bnd>,
Holandii: URL: <http://www.koopniets.nl>, Indonezji: URL: <http://kunci.or.id/htb>, Izraelu: URL:
<http://www.bdidut.com>, Wtoszech: URL: <http://www.bdidut.com/>, Japonii: URL: <http://www.
bndjapan.org>, Nowe]j Zelandii: URL: <http://www.hybridweb.co.nz/buynothing>, Norwegii: URL:
<http://www.superlow.com>.

10Ten i inne spoty dostepne sg na stronie: URL: <http://hadbusters.org/metas/psycho/mediacosta/
rejected>, URL: <http://hadbusters.org/metas/psycho/mediacosta/rejected>, URL: <http://hadbusters.
org/metas/psycho/mediacosta/rejected>, (pozyskano 20.03.2007), URL: <http://habusters.org/metas/
psycho/mediacosta/rejected>.
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na droge sgdowg przeciwko dwém kanadyjskim stacjom telewizyjnym za odmowe
sprzedazy czasu antenowego gtosowi obywateli. Wyrok jednak byt niekorzystny dla
organizacji — sedzia uznat, iz prywatne stacje telewizyjne maja prawo wybierac
klientow'.

Polskie dziatania w tym zakresie nie sg az tak spektakularne, trudno w ogdle
mowic o istnieniu tego dnia w Polsce; 26 listopada 2006 BND zaistniat tylko
w dwdéch miastach. Odbyly sie pokazy filméw, happening, akcja protestacyjna prze-
ciwko ztym nawykom konsumpcyjnym, ztym warunkom pracy w sieciach sklepéw
M1 i Media Markt oraz zwolnieniu pracownika z Gdanska za zatozenie zwigzku
zawodowego w jednym ze sklepdw sieci Media Markt'.

Akcje prowokatoréw kulturowych sg zwykle gtosne, petne wrzawy i zamieszania,
czasem dochodzi do przepychanek, a nawet do zamieszek, gtéwnie z powodu
naruszenia prywatnych przestrzeni sklepowych. Dziatania aktywistow opieraja sie
jednak gtéwnie na tagodnych formach perswazji. W Manchesterze zorganizowano
nietypowy pchli targ. Liczne uzywane ksigzki, ptyty DVD, zabawki i ubrania zostaty
oddane przez wtascicieli za darmo wszystkim chetnym. Akcja miata na celu po-
wtdrne uzycie dobrych, ale komus nieprzydatnych juz produktéow, zamiast zakupie-
nia nowych. W belgijskim Liege czy w Manili na Filipinach aktywisci wiele godzin
spacerowali po sklepie, tworzac sztuczny ttok, podchodzili do kas z pustymi woz-
kami i prezentowali swoje nie-zakupy'.

Inng okazjg sprzyjajgca nie tyle propagowaniu odpowiedzialnej konsumpcji, ile
odpowiedzialnego biznesu (obcego wielu korporacjom) jest Dzien Walki z Nike.
Nike jest jedng z tych marek, ktérym udowodniono nieprzestrzeganie Prawa Pracy
i Praw Cztowieka, a tym samym przymykanie oka na niewolnicza prace robotnikéw
szyjacych odziez. Najbardziej spektakularna akcja przeciw firmie Nike odbyta sie
18 pazdziernika 1997, jednoczesnie az w 85 miastach, w 13 krajach. Organizatorzy
protestéw rozdawali ulotki informujace o warunkach pracy panujacych w fabrykach
Nike, o rzeczywistych kosztach produkcji pary obuwia (okoto 5 USD). Zorganizo-
wano ,pokaz krwiopijczej mody”, odbyt sie takze bieg, na ktéry wpisowe wynosito
1,60 USD, czyli wysokos¢ dziennej stawki wietnamskiego robotnika, a nagroda byta
rownowartosc trzech positkéw robotnika czyli 2,170 USD. Aktywisci z premedytacja

1"Por. URL: <http://www.adbusters.org/campaigns/updates/Adbusters_Demands_Access_to_
Airwaves.html>, (pozyskano 31.10. 2008).

12Por. Dzien Bez Kupowania: URL: <http://bnd.obin.org/pl/bnd/stanie-sie>, (pozyskano 25.03.2007).

13Por. Serwis internetowy Adbusters: URL: <http://www.adbusters.org/metas/eco/bnd>, (po-
zyskano 20.03.2007).



na rézne sposoby przeksztatcali hasta reklamowe firmy: Just don’t do it, Justice.
Do it Nike, The Swooshtika, Just Boycott it'.

Takie protesty, mimo ze niosg ze soba pewne pozytywne postulaty, jak na przy-
ktad podwyzki dla robotnikéw, zmiany warunkéw pracy w azjatyckich manufak-
turach, obnizki cen butéw (za ktére w przypadku Nike nalezy czasem zaptaci¢
nawet 180 USD), przekazujg tresci w sposéb kontrowersyjny, czesto na pogra-
niczu tamania prawa. Reprezentanci réznych nielubianych korporacji obrzucani
sg ciastkami i innymi produktami spozywczymi, a takze wyzwiskami. Wszystko
to sprawia wrazenie, jakby celem protestujacych byto nie tyle osiggniecie konkret-
nych celéw, lecz zasygnalizowanie swojego niezadowolenia krzykiem. Mozna sie
bowiem zastanawia¢, co dobrego moze przyniesc rzut kremdéwka w Philla Knighta
czy przepychanki z policja.

Akcjami mniej spektakularnymi, ale o duzym oddziatywaniu spotecznym sg
wszelkie inicjatywy opierajace sie na krytyce reklamy jako tej sity, wobec ktérej
wspodtczesny cztowiek jest bezbronny. Telewizja poprzez przekazywane tresci rekla-
mowe jawi sie jako gtéwny promotor zachowan konsumpcyjnych. Niektére ruchy
apeluja wiec o zmniejszenie jej roli w zyciu codziennym, by sttumi¢ nienaturalne
pragnienia potegowane przez reklamy.

Wielu ludzi przyjmuje reklame bezkrytycznie, jako cos zupetnie naturalnego
i oczywistego, lecz sg i tacy, ktérzy sprzeciwiajg sie jej nachalnym, wszedobylskim
formom. Wspétczesna reklama dociera do cztowieka nie tylko poprzez telewizje
i radio. Atakuje takze z billboardéw, samochodoéw, srodkéw komunikacji publicz-
nej, budynkdédw uzytku publicznego. Cztowiek nie ma mozliwosci odpedzenia sie
od natarczywego obrazu reklamowanych produktéw, nie ma mozliwosci spedzenia
dnia, nie bedac napastowanym przez reklame.

Antyreklamowi aktywisci sprzeciwiajg sie nie tylko wszechobecnosci reklamy
i niemozliwosci zrezygnowania z niej, ale takze jej zaktamanym sloganom oraz
marketingowi pewnego typu, uprawianemu przez towcow trendéw. Reklama bo-
wiem zwykle przedstawia ludzi mtodych, tadnych, szczuptych, ktérych zycie jest
szczesliwe — a powierzchowne problemy z fatwoscig rozwigzywane sg przez
reklamowany produkt. Umieszczony w biednych dzielnicach plakat reklamowy
promujacy mocne trunki, papierosy, droga odziez czy luksusowe samochody jest
wyrafinowanym sposobem zarobienia na ludziach biednych, ktérych sytuacja zy-
ciowa sprzyja sieganiu po alkohol i inne uzywki.

Najbardziej rozpowszechnionymi akcjami antymarketingowymi sg kolaze, czyli
przerébki wolno stojgcych billboardéw. Sposréd wielu grup prowokatoréw kultu-

14Por. N. Klein: No logo. Trum. H. Pustufa. |zabelin 2004, s. 382-383.



rowych najbardziej znane sg: ,The Ballyhoo” oraz Billboard Liberation Front (BLF)
z San Francisco. ,The Ballyhoo” to magazyn, ktéry juz w latach trzydziestych ubie-
gtego wieku odnidst duzy sukces. Aktywisci z nim zwiagzani przeprowadzali antyre-
klamowe akcje, retuszujgc dwczesne plakaty reklamowe, prowadzac semiotyczng
gre z widniejgcymi na nich hastami reklamowymi. Podobnie dziata grupa BLF:
retuszuje wolno stojace tablice reklamowe, zmieniajac slogany na bardziej odda-
jace prawde rzeczywistosci. Napis na plakacie Marlboro przerobiono na Malbore®,
a inne hasto reklamowe papieroséw Fact zamieniono z I'm realistic. | smoke only
Facts na I'm really sick. | smoke only Facts'®.

Pewnym odpowiednikiem omawianych akcji amerykanskich pogromcoéw reklam
byta polska inicjatywa o niewyszukanej, dos¢ prymitywnej nazwie , | chuj”. Autorzy
doklejajgc te stowa do billboardéw, chcieli da¢ do zrozumienia, iz wielkie znane
marki nic ich nie obchodzg. Chcieli w ten sposéb zwrdéci¢ uwage opinii publicznej
na indoktrynacje marketingu. Jak twierdzg anonimowi prowokatorzy:

Napis — i chuj — dodawany przez nas do haset reklamowych stanowi dla nich komentarz, lecz
jednoczesnie wchodzi z nimi w dyskurs — niwelujac reklamowa funkcje przekazu. Niejednokrotnie
oba napisy — hasto reklamowe i dodatek — zestawione ze soba tworzg nowe i ciekawe konteksty
ich wspdlnego odczytania (interesujgce z semantycznego punktu widzenia), obnazajac przy tym
retoryke i stylistyke jezyka reklamy.1”

Akcja zaistniata 16 listopada 2003 roku w Warszawie, Poznaniu, Krakowie, Gdan-
sku, Sopocie, Gdyni, Wroctawiu oraz w Biatymstoku. Organizatorzy niewgtpliwie
odwotywali sie do amerykanskich pogromcéw reklam, lecz polska kampania wzbu-
dzita raczej niesmak przecietnego przechodnia swym wulgaryzmem niz sktonita
do jakichkolwiek przemyslen dotyczacych negatywnego wptywu reklamy na czto-
wieka.

W nurt walki nie tyle przeciw reklamie w ogédle, co o wtasciwe jej umiejscowienie
w zyciu codziennym, wpisuje sie amerykanska organizacja Commercial Alert (CA).
Dodac nalezy, ze ,wtasciwe miejsce” rozumiane jest tu jako niewkraczanie w sfe-
re prywatng. Misja CA polega na pracy na rzecz wypierania kultury komercyjnej
z takich sfer, jak: rodzina, spoteczenistwo, srodowisko naturalne czy demokracja,

15Por. Billboard Liberation Front. URL: <http://www.billboardliberation.com/bore.html>, (pozy-
skano 17.03.2007).

16 Por. Billboard Liberation Front. URL: <http://www.billboardliberation.com/images/facts/facts.
jpg>, (pozyskano 17.03.2007).

17 Akcja antyreklamowa. Portal Regionalny Tréjmiasto. URL: <http://www.trojmiasto.pl/wiado
mosci/news.phtml?id_news=9927&strona=4>, (pozyskano 18.03.2007).



a takze na wspieraniu walki o beztroskie dziecinstwo chronione przed negatywnym
wptywem kapitalizmu'®. Cztery obecne kampanie prowadzone przez Commercial
Alert opierajg sie wtasnie na sprzeciwie wobec natarczywej i agresywnej reklamy.
Jednym z sukcesow organizacji (dzieki akcji ,Wyrzu¢ ze szkoty akwizytora”) jest
przekonanie najwiekszych krajowych agencji reklamowych, by zaprzestaty wspie-
rania szkolnego kanatu pseudo-informacyjnego: Channel One'™.

Commercial Alert naktania réwniez do zniesienia reklam ze srodkéw publicz-
nego transportu, wycofania reklam jedzenia o charakterze junk food z podreczni-
kow (co jest nagminnym zjawiskiem w amerykanskich podrecznikach szkolnych).
Grupie udato sie wptynac réwniez na zlikwidowanie znaku towarowego sponsora
ze strojow pierwszoligowych druzyn bejsbolowych. Inna akcja CA dotyczy zanie-
chania reklam lekarstw w srodkach masowego przekazu (réwniez wydawanych bez
recepty); nosi ona wymowny podtytut: ,Czy chcesz, by przedstawiciele koncernéw
farmaceutycznych moéwili ci, ze jestes chory?"?°.Organizacja apeluje: ,Kazdego
roku koncerny farmaceutyczne wydajg 4 miliardy dolaréw na reklamy lekéw re-
cepturowych, ktére informujg, ze odpowiednie tabletki uczynia cie szczesliwszym,
bedziesz lepiej zasypiat, pozytywnie wptyna na twoje zycie erotyczne”?'. Zdaniem
organizacji reklamy medykamentéw nie promujg zdrowia publicznego, lecz suge-
rujg pacjentowi nieistniejgce problemy zdrowotne, ktére mozna w tatwy sposéb
rozwigzac za pomocg reklamowanego leku. CA twierdzi, ze zdrowie pacjenta nie
jest wazne dla koncernéw farmaceutycznych, nieistotne sg réwniez skutki uboczne
nieuzasadnionego uzycia leku czy jego naduzycia, nawet jesli jest to trwaty uszczer-
bek na zdrowiu czy smierc?.

18 Por. serwis internetowy Commercial Alert. URL: <http://www.commercialalert.org>, (pozys-
kano 18.03.2007).

'9Channel One to szkolny kanat informacyjny, ktéry w zamian za mozliwos¢ emisji programow
rzepetnionych reklamami dostarcza szkotom drogi sprzet elektroniczny. Warto zaznaczy¢, iz prze-

przep y gl sprzg Y ye, 1z p
kazu nie mozna wytgczy¢ ani sciszy¢, a jego ogladanie jest w zasadzie przymusowe.

29Serwis internetowy Commercial Alert. URL: <http://democracyinaction.org/dia/organiza
tions/commercialalert/campaign.jsp’campaign_KEY=1415&t=stop_drug_ads_home.dwt>, (pozys-
kano 18.03.2007, trum. wiasne).

> Ibidem.

2 Kilka lat temu w Polsce gfosno byto o skutkach ubocznych naduzywania aspiryny bayerow-
skiej, powodujacej marskos¢ watroby. Vioxx, to z kolei amerykanski rewelacyjny, wedtug producenta,
srodek przeciwbdlowy. Okazafo sie, ze lek znacznie zwieksza ryzyko zawatu serca i udaru. Odnoto-
wano $miertelne przypadki jego zazywania. We wrzesniu 2004 lek wycofano ze sprzedazy. Pojawity
sie tez dowody, iz koncern Mreck, produkujacy Vioxx, wiedziat o skutkach ubocznych leku, a mimo
wszystko reklamowat go jako lek bezpieczny.



Commercial Alert walczy réwniez z komercjalizacjg zycia spotecznego i kultury
amerykanskiej poprzez przeciwstawianie sie strategii marketingowej product place-
ment?. Przyktadem tego zjawiska jest optacanie gwiazd czy stawnych sportowcow,
by przy kazdej mozliwej okazji pokazywali sie z danym produktem (np. napojem
gazowanym) lub tez zachwalali produkt ustnie. Na taki wtasnie problem zwrécit
uwage Jonathan S. Adelstein — petnomocnik Federalnej Komisji Komunikacji.
W jednym z raportéw przytacza absurdalne stwierdzenie osoby publicznej: ,Wyda-
je mi sie, ze mrozone krewetki (tu pada nazwa firmy handlujacej krewetkami) sg
Swiezsze od tych swiezych”?*. Ostatnia z obecnie prowadzonych przez Commer-
cial Alert kampanii dotyczy udziatu telewizji w zyciu rodziny. Organizacja stara sie
wywrzed nacisk na rzad, by zmienic¢ ustawodawstwo na takie, ktére zapobiegatoby
rozprzestrzenianiu sie tresci komercyjnych w przestrzeni publicznej.

W Polsce przemyst reklamowy podlega scistym restrykcjom. Reklamy niektérych
produktéw (szkodliwych dla zdrowia, takich jak alkohol czy tyton) wycofano z radia
i telewizji lub ich emisje przesunieto do p6znych godzin nocnych (po godzinie
23:00). W Europie zasady reklamowania sg inne niz w Stanach Zjednoczonych.
Nad europejskimi mediami czuwa Rada Europy, ktéra wyraznie okresla wytyczne
dotyczace sprzedazy w panstwach cztonkowskich artykutéw alkoholowych, tyto-
niowych i innych. W artykule 11. ,Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicz-
nej”, w punkcie 3. czytamy: ,Reklamy adresowane do dzieci [...] powinny unikac
wszystkiego, co mogtoby przyniesc szkode ich interesom”?. Dlatego na przyktad
od wielu lat nie wida¢ juz reklamy papieroséw Camel, przyciagajgcej uwage naj-
mtodszych, w ktérej do celéw promocyjnych uzyto postaci wielbtada z kreskéwki.
W USA niegdys bardzo popularne byty reklamy papieroséw na przedniej czesci lady
sklepowej, czyli na wysokosci oczu dziecka. Reklamy te zniknety miedzy innymi
dzieki interwencji organizacji Commercial Alert.

Rozporzgdzenia wyzej wymienionej konwencji dotycza takze procentowej ilosci
reklam w ciggu doby, oséb wystepujacych w reklamie (kategoryczny zakaz dotycza-
cy prezenterow programéw informacyjnych), czasu nadawania reklam alkoholu i ty-

> Product placement (ang.) to umieszczanie w tle obrazu (filmu lub gry komputerowej) marko-
wych produktow. Jest to wyrafinowany sposoéb reklamowania produktu, bowiem tresci reklamowe
odbierane sg przez widza podswiadomie i mimowolnie.

>4 ). S. Adelstein: Fresh is Not as Fresh as Frozen. A Response to the Commercialization of Ameri-
can Media. Washington DC 2005, URL: <http://hraunfoss.fcc.gov/edocs_public/attachmatch/DOC
-258962A1.pdf>, (pozyskano 19.03.2007).

* Europejska konwencja o telewizji ponadgranicznej. Strasburg, 5 maja 1989, ETS 132, URL:
<http://www.coe.org.pl/re_konw/ETS_132.pdf>, (pozyskano 19.03.2007).
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toniu. Reklamy uzywek nie powinny promowac produktu, odwotujac sie do przyjaz-
ni czy zwigzkéw partnerskich. Zadna z oséb wystepujgcych w reklamie nie powinna
wygladac¢ na niepetnoletnia, a reklama lekéw wydawanych z przepisu lekarza jest
niedopuszczalna (artykuty 12, 13, 14, 15). W zwigzku z powyzszym, czes¢ proble-
mow zwigzanych ze szkodliwoscig reklam, z jakimi boryka sie Ameryka Pétnocna,
Europy od wielu lat zupetnie nie dotyczy. Amerykanie chcgc wptynac na obowigzu-
jace ustawodawstwo, aby moéc walczy¢ z farmaceutycznym lobby, obierajg droge
inicjatyw oddolnych — piszg listy do lokalnych gubernatoréw, by uswiadomi¢ im
pewne problemy i zmusi¢ do zmiany prawa. Europa natomiast tego typu rozpo-
rzgdzenia posiada juz od 1989 roku.

Warto jednak doda¢, ze nie tylko reklamy majg negatywny wptyw na widza, cze-
sto obwinia sie o to rowniez samo medium, jakim jest telewizja. Podkresla sie, ze
zbyt wiele czasu spedzonego przed telewizorem niekorzystnie dziata na umyst i cia-
fo cztowieka, a zwtaszcza dziecka. Stara sie z tym walczy¢ miedzy innymi Fundacja
ABC XXI — Program Zdrowia Emocjonalnego, ktéra wychodzi z réznymi inicjaty-
wami majgcymi na celu zachecenie dzieci i rodzicéw do wspdlnego spedzenia cza-
su na czytaniu ksigzek. Najbardziej znana z pewnoscig jest kampania , Cata Polska
czyta dzieciom”, w ktérg zaangazowane sg nie tylko jednostkowe rodziny, ale tez
cate szkoty (tzw. ,czytajace szkoty”), biblioteki oraz TVP. U dzieci, ktérym rodzice
lub nauczyciele czytajg na gtos, zaobserwowano poprawe zdolnosci rozumienia
ze stuchu, poprawe umiejetnosci wystawiania sie i pisania. Uczniom poszerzyt
sie zasob stownictwa, spadta tez ilos¢ aspotecznych zachowan oraz wzrosta wiez
miedzy czytajgcym nauczycielem a uczniami. Fundacja przekonuje, ze czytanie jest
kluczem do wiedzy i madrosci, uczy podejmowania wtasciwych decyzji w dorostym
zyciu, a przede wszystkim wyrobiony nawyk czytania sprawia, ze ludzie dorosli nie
spedzajg bezproduktywnych godzin przed telewizorem?®.

Problemami wynikajgcymi z nadmiernego ogladania telewizji zainteresowaty
sie réwniez srodowiska katolickie. Kosciot wprowadzit Biaty Tydzien, polegajacy
na zachecaniu wiernych w okresie Postu do powstrzymania sie od ogladania tele-
wizji i grania w gry komputerowe. Inicjatywa ma zasygnalizowac powazny problem
spoteczny, jakim jest nadmierne poswiecanie czasu na ogladanie telewizji przez
przecietnego Polaka. Chodzi tez o to, by naktoni¢ widza do przemyslen, na ile

26 Por. serwis internetowy Fundacji ABC XXI — Cata Polska czyta dzieciom. URL: <http://www.
calapolskaczytadzieciom.pl/nowa/index.php> oraz URL: <http://www.calapolskaczytadzieciom.pl/
nowa/index.php?page=o_fundacji&forceme=1>, (pozyskano 19.03.2007).
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wybrany program jest wartosciowy, a takze by promowa¢ alternatywne sposoby
spedzania wolnego czasu?’.

Nalezy zwréci¢ uwage na negatywny wptyw reklamy na odbiorcow mass me-
diow. Wiele godzin spedzonych przed telewizorem automatycznie wigze sie z duza
iloscig ogladanych reklam, a te z kolei wzmagajg potrzeby konsumpcyjne. Celem
reklamy nie jest przeciez zachwalanie débr codziennego uzytku, lecz promowanie
atrakcyjnych obrazow, ktére wzmagajg pozadanie i utwierdzajg widza w przekona-
niu, iz zaspokojg kazde jego materialne i emocjonalne pragnienia.

Szczegdlnie bezbronne wobec agresywnej reklamy sa dzieci, jako ze nie posiada-
ja umiejetnosci krytycznego spojrzenia na kolorowy obraz reklamy. Wszedobylskie
obrazy komercyjne oddziatujg na psychike najmtodszych widzéw, stajac sie istot-
nym czynnikiem ksztattujgcym swiat dzieciecych wyobrazen, wartosciowan i prze-
zy¢. Dzieci lubig reklamy, bo te zwykle przedstawiajg osoby szczesliwe, zwtaszcza
usmiechniete rodziny, a takze zawierajag humor — tego typu obrazy mocno pobu-
dzajg dzieciece emocje i wyobraznie. Reklamy silnie wptywajg na zbiorowa i indy-
widualng wyobraznie dzieci, sugerujgc maluchom, o czym myslec i jakie zabawki
warto mie¢, by liczy¢ sie w grupie. Odnosi sie to rowniez do dorostych, ktérzy nie
umiejg dokonac wartosciowania produktow; bezrefleksyjne podazanie za modami
i snobizmami ze strony rodzicéw powielane jest przez dziecko?.

Podobng dziatalnoscig do wspomnianej wczesniej polskiej Fundacji ABC zaj-
muje sie amerykanska TV Turn Off Network, ktora powstata w 1994 roku po to,
by umniejszy¢ role, jaka telewizja odgrywa w zyciu codziennym. ,Zamiast czeka¢,
az inni uczynig telewizje lepsza, mozemy jg przeciez wytgczy¢ i zyskac czas dla
naszych rodzin, przyjaciét i dla nas samych”?°. Organizacja na swojej stronie in-
ternetowej zamieszcza dos¢ ciekawe zestawienie faktow dotyczacych ogladania
telewizji, ktére powinny byc¢ przestroga dla kazdego jej amatora. Amerykanskie
dzieci w wieku od 2 do 17 lat ogladajg telewizje srednio przez prawie 20 godzin
w ciggu tygodnia. W domach, w ktérych telewizor nie jest stale wigczony, odsetek
dzieci w wieku 4-6 lat, ktére umiejg czyta¢, wynosi 56%. Natomiast w tych gospo-
darstwach domowych, w ktérych telewizor jest wkgczony przez caty dzien, wynosi
on tylko 34%. W tych domach dzieci w wieku 6 lat i ponizej poswiecajg 41 minut
w ciggu tygodnia na czytanie, natomiast na ogladanie telewizji az 130 minut. Licz-

*7 E. Kabiesz: Tydzien bez telewizji, artykut zamieszczony w serwisie Opoka. URL: <http://www.
opoka.org.pl/biblioteka/Z/ZS [bez_telewizji.html>, (pozyskano 19.03.2007).

28 Por. P. Kossowski: Dziecko i reklama telewizyjna. Warszawa 1999, s. 268—275.

2% TV Turn Off Network. URL: <http://tvturnoff.org/aboutus.html>, (pozyskano 18.03.2007,
trum. wiasne).



ba aktéw przemocy, jakie dziecko obejrzy do osiggniecia dojrzatosci wynosi 200
tysiecy. Maluchy ogladajg okoto 40 tysiecy reklam w ciggu roku, az 97% dzieci po-
siada reklamowane przez telewizje produkty®®. Sg to dane statystyczne odnoszace
sie do dzieci amerykanskich, nie ma jednak powodu, by sadzi¢, iz w innych wysoko
rozwinietych krajach sytuacja diametralnie sie rozni. Wartosci liczbowe moga by¢
nieco mniejsze, natomiast dysproporcja miedzy czasem spedzanym przed tele-
wizorem, a innymi zajeciami na pewno jest duza, z przewaga dla biernego ogla-
dania telewizji. TV Turn Off Network, podobnie do polskich inicjatyw koscielnych,
ogfasza tydzien bez telewizora. ,Wytaczajgc telewizor, wtaczamy zycie” — czytamy
na stronie internetowej organizacji — ,mamy wiecej czasu na czytanie, spedzenie
czasu z innymi, na czynnosci twércze, podczas ktérych nie jestesmy bombardo-
wani reklamami”?'.

Wszystkie opisane dotad inicjatywy prezentujg rézne metody walki z hiperkon-
sumpcja (postrzegang jako choroba krajow wysoko rozwinietych i rozwijajgcych
sie) oraz z promowaniem sposobdéw napedzajgcych gospodarke poprzez nie-
odtgczny marketing. Jednym ze skutkéw ubocznych nieokietznanego kupowania
jest zanieczyszczenie srodowiska naturalnego — dla ktérego produkcja, a potem
utylizacja towarow nie pozostaje obojetna. Dlatego tez wiele oddolnych dziatan
koncentruje sie na szeroko pojetych inicjatywach proekologicznych, takich jak: pro-
mowanie zrbwnowazonego rozwoju, zréwnowazonej i odpowiedzialnej konsump-
Cji, oszczednosci w zuzywaniu naturalnych zasobow Ziemi (gazu, wody, ropy).
W Polsce wiele organizacji zajmuje sie promocjg zdrowego trybu zycia i dziatan
proekologicznych, a ich akcje czesto majg miejsce w szkotach.

Polska Zielona Sie¢ (PZS) jest organizacja pozytku publicznego, zrzeszajaca
wiele organizacji ekologicznych dziatajgcych na terenie Polski. PZS promuje miedzy
innymi proekologiczng aktywnos¢ obywatelska oraz buduje spoteczne poparcie dla
zréwnowazonego rozwoju. We wrzesniu 2006 organizacja rozpoczeta realizacje
dwodch projektow: ,Co mtody konsument wiedzie¢ powinien” i, Kupuj odpowie-
dzialnie — Twoje pienigdze ksztattujg Swiat"*2. Projekty miaty na celu rozbudzenie
swiadomosci konsumenckiej wsréd dzieci w wieku szkolnym oraz zapoznanie mto-
dziezy z przystugujacymi im prawami i obowigzkami. Przygotowano wiele mate-

3% Por. TV Turn Off Network. URL: <http://tvturnoff.org/images/facts&figs/factsheets/Facts
Figs.pdf>, (pozyskano 18.03.2007).

3' Turn Off TV Network. URL: <http://tvturnoff.org/aboutus.htm>, (pozyskano 18.03.2007).

32 Por. Ekonsument. URL: <http://ekonsument.pl/articles-show-153.php> oraz URL: <http://
ekonsument.pl/articles-show-154.php>, (pozyskano 20.03.2007).

33 Por. serwis internetowy projektu ,Prezenty zrobione lepsze niz kupione”. URL: <http://www.
prezenty.krakow.prv.pl>, (pozyskano 20.03.2007).



riatéw dydaktycznych dla dzieci i nauczycieli, szkolen oraz konkurs plastyczny. PZS
wspiera wszelkie inicjatywy propagujace swiadome kupowanie. Warta wyréznienia
jest kampania , Prezenty lepsze zrobione niz kupione”, ktéra ma na celu zapropo-
nowanie uczestnikom alternatywy dla przedswigtecznego zakupowego szalenstwa.
Oddajmy gtos inicjatorom:

Chcemy pokaza¢, ze mozna poprzez niewielkie zmiany przyzwyczajen (na przyktad: rezygnacje
z zakupienia prezentdéw na rzecz ich samodzielnego wykonania z jak najprostszych, naturalnych
materiatow) w znaczacy sposéb wptyngé na ksztatt naszego zycia, czyniac je bardziej zréwnowazo-
nym. Nasze codzienne wybory — takze konsumenckie — majg wielkg site!33

Pomyst ten mozna uzna¢ za szczegdlne odwotanie sie do postulatéw BND,
by nie konsumowac bezmyslinie, szczegdlnie w przedswigtecznym okresie zaku-
powego szalenstwa. W lutym Fundacja Aeris Futuro nagtasnia inicjatywe ,Walen-
tynkowe drzewko — prezent stodszy niz czekoladka”**. Idea ma przyczynic¢ sie
do zalesienia okolic Parku Babiogdrskiego koto Zawoi. ,Drzewko to doskonaty
prezent dla kazdego — oryginalny i dtugowieczny, nadaje sie réwniez na kazda
okazje"* — komentujg pomyst inicjatorzy programu.

W ramach stowarzyszenia PZS dziatajg takie organizacje, jak: Ekoland (Stowa-
rzyszenie Producentéw Zywnosci Metodami Ekologicznymi), Federacja Zielonych
,Gaja", Dolnoslgska Fundacja Ekorozwoju (wydajgca magazyn ekologiczny ,Bra-
ma”), Spoteczny Instytut Ekologiczny, Biuro Wspierania Lobbingu Ekologicznego,
Fundacja Edukacji Ekologicznej i Rozwoju oraz wiele innych. Wszystkie one majg
na celu tworzenie nowych grup konsumentéw, zorientowanych w problemach eko-
logicznych i gospodarczych swiata. Na jednej ze stron czytamy:

Pierwszym krokiem do swiadomych zakupdw jest wykreowanie takiej potrzeby, drugim wyjasnienie,
jak takie produkty znajdowac. Chcemy zwrdci¢ uwage na fakt, ze poprzez codzienne decyzje kon-
sumenckie mozemy — zwiekszajgc lub zmniejszajac popyt na dany produkt czy ustuge — wywierac
wptyw na sposob zarzgdzania w firmach tymi dziatami, ktére majg wymierny wptyw na stan oto-
czenia naturalnego.36

Poprzez podejmowane inicjatywy grupy te chcg wptyna¢ na swiadomosc¢ konsu-
mentow, aby nauczyli sie oni odréznia¢ ,dobre” produkty (wyprodukowane zgodnie

34 Por. serwis internetowy Fundacji Aeris: URL: <http://aeris.eko.org.pl>, (pozyskano 20.03.2007).

3% Fundacja Aeris. URL: <http://www.aeris.eko.org.pl/?dz=B&poddz=2&lang=pl>, (pozyskano
20.03.2007).

36 Znak ma znaczenie. URL: <http://www.zieloneznaki.pl>, (pozyskano 20.03.2007).



z normami ekologicznymi i etycznymi) od tych ,zwyczajnych”, powstatych zwykle
w warunkach wyzysku. Informujg o pozytkach ptynacych ze spozywania i produko-
wania zywnosci ekologicznej. Zachecaja do troski o srodowisko naturalne.

Przedstawione tutaj organizacje, stowarzyszenia i inne przejawy konsumen-
ckiego aktywizmu, cho¢ tylko nieliczne sposrod wielu, sg dobrymi przyktadami
wzrostu swiadomosci konsumenckiej w Polsce i w USA. Konsumenci stajg sie
coraz bardziej wrazliwi na wszelkie problemy spoteczne, ekologiczne i kulturowe.
Kontestujg kulture masowa, co przejawia sie w postaci aktywnego sprzeciwu wobec
komercjalizacji zycia codziennego i intymnego. Wzrasta takze umiejetnosc selekg;ji
przekazywanych tresci oraz dostarczanych towardéw i umiejetnos¢ wyboru tych,
ktére sg wyprodukowane w sprawiedliwych warunkach i nie szkodzg $rodowisku
naturalnemu. Istnienie takich inicjatyw oraz szerokiej grupy ich zwolennikéw jest
dowodem na to, iz konsumenci chcg i potrafig przeciwstawic¢ sie wszechogarnia-
jacej komercjalizacji przestrzeni spotecznej i prywatne;.
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Magdalena Witek

W mass mediach mamy do czynienia z odbiorcg zbiorowym, nazywanym przez
wielu naukowcdéw, miedzy innymi przez Tomasza Gobana-Klasa, audytorium me-
dialnym. Mozna je pozna¢ jedynie za pomocg specjalnych technik badawczych.
Odbiorcy mediéw tworzg ogromng, rozproszong zbiorowos¢, ktdra trudno jedno-
znacznie okresli¢ i scharakteryzowa¢. Na tym polega najwieksza réznica miedzy
komunikacjg bezposrednig i zaposredniczona przez srodki przekazu. Audytorium
medialne jest konstruktem teoretycznym, gdyz nie moze by¢ obserwowane bez-
posrednio, mimo to wiekszos¢ teoretykow (gtéwnie amerykanskich) uzywa tego
terminu do okreslania czytelnikow, telewidzow i radiostuchaczy. Réwniez potocznie
stosuje sie to pojecie, gdy mowi sie o publicznosci medialnej’.

Zbiorowos¢ ta nie przybiera formy wspdlnoty o podobnych cechach spotecz-
nych i psychologicznych, ale jej spoiwem moze by¢ na przyktad zbiorowe przezycie
artystyczne. Jedynym warunkiem jest dostep do przekazu i przekaznika®. Jeremy
Rifkin konstatuje, ze wspdtczesnie bogactwo wigze sie raczej z dostepem niz z wta-
snoscia, gdyz wiekszos¢ dobr jest uzyczana®. Dostep ten uwarunkowany jest z jed-
nej strony przez okreslone mozliwosci ekonomiczne, a z drugiej przez edukacje.
Ich niedobdr badz brak prowadzi do spotecznego wykluczenia danej osoby. Tym
samym powstaje luka informacyjna pomiedzy potencjalnymi uzytkownikami srod-
kéw masowego przekazu, wsrdd ktérych jedni sg bardziej predysponowani i lepiej
przygotowani do korzystania z takich ,protez” niz inni. Na przyktad pokolenie
nastolatkéw wykorzystuje media bardziej intensywnie niz generacja ich rodzicéw.
Dzisiejsze spotecznosci opieraja sie na komunikowaniu coraz mocniej uzaleznio-

1 Por. T. Goban-Klas: Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Inter-
netu. Warszawa 2004, s. 207-211.

2Por. Ibidem, s. 207-211.

3Por. ). Rifkin: Wiek dostepu. Nowa kultura hiperkapitalizmu, w ktérej ptaci sie za kazdg chwilg
Zycia. Wroctaw 2003.



nym od mass mediéw. Oczywiste jest zatem, ze kazdy brak w wyksztatceniu badz
deficyt finansowy powoduje wykluczenie jednostki z petnego zycia wspdlnoty.

Podejmowane sg kroki, aby zapobiec podobnemu wykluczeniu, zmniejszy¢
je lub wrecz usunac. Przyktadem takich dziatan jest strategia Unii Europejskie;]
popierajgca rozwoj spoteczenstwa opartego na wiedzy, czyli takiego, w ktérym
proces ksztatcenia trwa cate zycie (lifelong learning), a jego istotnym sktadnikiem
jest nabywanie kompetencji medialnych. Francuski socjolog Pierre Sorlin rowniez
analizuje kwestie ,korzystania z mediow”, ktére — jak to ujmuje — stato sie
,spotecznym zwyczajem [...], cecha dystynktywng wspotczesnych spoteczenstw”.
Media sg zdaniem badacza przedmiotem spotecznej konsumpcji, a problem ich
odbiorcy (konsumenta) staje sie jednym z najwazniejszych tematéw podejmowa-
nych miedzy innymi przez komunikologdéw, socjologéw czy psychologdéw spotecz-
nych. Przekonany o istotnosci niniejszego zagadnienia jest takze Wiestaw Godzic,
co wyraza miedzy innymi w pracy Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej,
opisujac przyjemnosci przezywane przez nas (widzéw) podczas kontaktéw z me-
diami masowymi.

Zycie we wspdlnocie opiera sie na wzajemnym oddziatywaniu na siebie jedno-
stek, ktére prowadzi do ,spotecznego tworzenia rzeczywistosci”, omawianego
miedzy innymi przez Petera L. Bergera i Thomasa Luckmanna’. Wzajemny wptyw
oznacza, ze wszystkie przekonania i sgdy wytaniajg sie w toku interakcji i funkcjo-
nuja w obiegu spotecznym dzieki powtarzajagcym sie kontaktom, pielegnowanym
przez tradycje, przyzwyczajenia oraz dgzenie do unikniecia kary czy otrzymania
nagrody. Mary F. Rogers przywotuje to zjawisko, pokazujac, czym jest lalka Barbie®.
Autorka odkrywa zasady funkcjonowania tego przedmiotu w kulturze, pozwalajgce
mu zaistnie¢ jako ikona. Warunkiem najwazniejszym jest zdobycie mitosci odbiorcy.
Zaden obiekt nie moze stac sie przedmiotem kultu, jesli nie posiada wyznawcéw.

Doskonale zdaje sobie z tego sprawe producent Barbie — firma Mattel Inc.,
a takze inne korporacje, ktore tworza podobne obiekty popkultury. Koncerny te
opracowujg strategie marketingowe i finansowe oraz wizerunek swych produk-
téw. Ikony kultury dajg ludziom poczucie wspdlnoty poprzez uswiadomienie im,
ze uczestniczg w tej samej kulturze, przynalezg do tej samej tradycji. lkony takie
sg powszechnie znane i czytelne dla znakomitej wiekszosci cztonkdéw wspdinoty.
Zdaniem Mary F. Rogers w spoteczenstwach swieckich, takich jak amerykanskie
czy zachodnioeuropejskie, ikony kultury wypetniaja pustke pozostatg po symbo-

4\W. Godzic: Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej. Krakéw 1995, s. 26.
5P. Berger, T. Luckmann: Spoteczne tworzenie rzeczywistosci. Przet. |. Niznik. Warszawa 1986.
©M.F. Rogers: Barbie jako ikona kultury. Przet. E. Klekot. Warszawa 2003.



lach religijnych, takich jak krzyz czy postacie swietych, ktére nie sg juz dzis tak
adorowane jak niegdys. Reprezentujg one wiele wymiaréw kultury i zawierajg wiele
znaczen. Dzieki swej uniwersalnosci potrafig zainteresowa¢ kazdego, dostosowujac
sie do jego potrzeb. Jednoczesnie wcielajg pewien system wartosci, wierzen i norm
spotecznych, wywierajac wptyw na znaczng czes¢ wspodlnoty’. Wkraczajg w co-
dziennos¢ i relacje spoteczne, co czasem przybiera formy patologiczne (np. fana-
tyzm). Tworcy ,bozyszcz” umiejetnie i odpowiednio je kreuja na bazie wiedzy
o gustach i preferencjach konsumentéw.

Z tatwoscig mozna zaobserwowac ten proces na przyktadzie lalek Barbie, wsréd
ktorych mozna wskazac reprezentantki okreslonego stylu zycia, sprzedawane
z odpowiednim wyposazeniem i akcesoriami oraz reklamowane w adekwatnych
scenkach czy sytuacjach. Kazda z nich zostaje takze nazwana. Andrzej Stasiuk
w artykule zatytutowanym lkona Marie podkresla, jak istotne jest imie ikony, ktéra
musi przestac by¢ anonimowa, aby sta¢ sie obiektem czci®. Z tego samego powodu
malarz wienczy skonczony obraz stowem — namalowaniem badz nadaniem mu
tytutu — na przyktad wypisujac imie sportretowanego swietego. Czyni tak, bowiem
dopiero stowo wpisuje dang posta¢ w Swietg historie, tradycje, Pismo®. Zgodnie
z tym zatozeniem w firmie Mattel wyprodukowano m.in.: Barbie na zakupach,
w podrdzy, w pracy, uprawiajgcag sport, Barbie w kosmosie (Barbie astronautke)
czy Barbie Zotierke (sprzedawang we wszystkich bazach woskowych). Uwzgled-
nia sie takze roznice kulturowe i narodowosciowe. Dzieki temu powstata Barbie
latynoamerykanska, norweska czy iranska (Barbie muzutmanka)'®. Oferta Mattela
jest, jak widac¢, niezwykle réznorodna, a chetnych do tworzenia wizerunku Barbie
nie brakuje, gdyz jest to bardzo intratne zajecie. Warto wspomnie¢, iz swojg lalke
zaprojektowat Bob Mackie — amerykanski kreator mody oraz kostiumdw estrado-
wych dla gwiazd formatu Cher, Barbry Streisand i Diany Ross'".

Wsréd ikon kultury, obok opisywanej lalki, znalez¢ mozna realnych ludzi (jak
Elvis Presley czy Marylin Monroe, ktérzy notabene majg swoje lalkowe reprezen-
tacje), nieozywione wytwory w rodzaju flag panstwowych, symboli narodowych
(wieza Eiffa, Statua Wolnosci, Tower Bridge), a takze postacie fikcyjne (jak ciotka
Jemmina, Superman czy Scarlet O'Hara). Fantastyczne ikony wyolbrzymiaja rze-

7Ibidem, s. 19.

8Por. A. Stasiuk: lkona Marie. W: Mitologie popularne. Szkice z antropologii wspdtczesnosci.
Red. D. Czaja. Krakow 1994.

91bidem.

10Por. M.F. Rogers: op. cit., ss. 18—24, 129—165.

11 Por. Ibidem.



czywistos¢, sktaniajg do marzen, co wida¢ na przyktadzie reklam Barbie, odwotu-
jacych sie do jej nadprzyrodzonego charakteru. Posiadajg moc uwalniania ludzkiej
fantazji z krepujacych jg wiezéw i ograniczen kulturowych, ale jedynie wowczas,
gdy jednostka posiada odpowiednie ku temu motywy i zainteresowania.

Cechg wspdlng ikon kultury jest zaleznos¢, z jednej strony od medidw, a z drugiej
— od odbiorcéw. Zostajg zatem ,wyniesione na otftarze” popularnosci, a takze wy-
ryte w ludzkiej Swiadomosci gtéwnie dzieki umiejetnie prowadzonym kampaniom
medialnym, docierajgcym do licznych odbiorcédw. Autorka ksiazki Barbie jako ikona
kultury pokazuje, ze jednym z wazniejszych zabiegéw Mattela jest dgzenie do pre-
zentowania Barbie w mediach. Systematyczne wysitki majace na celu przyciggniecie
uwagi uzytkownikéw technologii komunikacyjnych amerykanska badaczka nazywa
,potencjalng reklamg”'?. Jest to znacznie bardziej skuteczna forma reklamy od tra-
dycyjnej. Dzieki takiej promocji bogata informacja o produkcie oraz firmie trafia
do swiadomosci odbiorcy. Gdyby nie zastosowano reklamy potencjalnej, konsu-
ment prawdopodobnie zlekcewazytby informacje. Wtasnie dlatego Mattel dba, aby
wiadomos¢, na przyktad o wprowadzeniu nowej zabawki na rynek, pojawita sie
jednoczesnie w telewizji, w elektronicznych serwisach informacyjnych, w gazetach
wielkomiejskich oraz w lokalnych pismach. Firma organizuje wydarzenia majace
skupi¢ na sobie uwage medidw, jak na przyktad otwarcie butiku w FAO Schwarz,
obchody dwudziestych pierwszych urodzin Barbie w 1980 roku czy wprowadze-
nie limitowanej serii lalek. Mary Rogers pisze, ze po nadaniu w 1955 roku przez
Mattela reklamy telewizyjnej na antenie Mickey Mouse Club produkt zauwazyty
cate rodziny. Dzi$ firma dysponuje gigantyczng maching reklamowa, obejmujaca
czasopisma, ulotki rozsytane do domdw, programy telewizyjne informujace o pro-
duktach, prowadzi Home Shopping Network, sprzedaje produkty przez handlowy
kanat telewizji kablowej QVC oraz posiada sklep internetowy w serwisie Barbie.
com, stanowigcym oficjalne zrédto informacji o firmie, ofercie i lalce.

Wspodtczesnym gwiazdom trudno bytoby wies¢ zywot ikony poza spoteczen-
stwem przemystowym, pozbawionym machiny promocyjnej i nowoczesnych form
sprzedazy. W przekazach reklamowych wykorzystywane sg wszystkie istniejace
wzory i stereotypy kulturowe, a dodatkowo — tworzone sg nowe. Dzieki temu
za pomocg reklamy mozna zmieni¢ zachowania adresata, jego nastawienie wobec
okreslonej idei oraz preferencje estetyczne. Mozna takze wytworzy¢ w odbiorcy
przekonanie o przynaleznosci do danej grupy spotecznej — w tym przypadku
grupy konsumenckiej, co ma na celu przywigzanie klienta do produktu lub ustugi.
W sktad takiej wspdlnoty mogg wchodzi¢ kierowcy i pasazerowie pewnej marki

12 |bidem, s. 142-150.



samochodu, internauci odwiedzajacy ulubiony portal, a nawet ,smakosze” danego
napoju alkoholowego, owocowego czy piwa. Doskonatym przyktadem takich dzia-
fan jest wykreowanie w ostatnich latach dzieki kolejnym kampaniom reklamowym
grupy konsumentéow sokéw marki Frugo'.

Nalezy doda¢, ze dopiero audytorium nadaje ikonom status ,$wietosci”. Pro-
ducenci ikon dwojg sie wiec i trojg, aby dopasowa¢ ,bdéstwa” do gustéw cztonkdw
poszczegdlnych grup odbiorczych. W tym celu prowadzg profesjonalne badania
rynku. Podobnie jak inne korporacje, a takze niektére mniejsze firmy, Mattel sys-
tematycznie sprawdza preferencje swoich konsumentéw i wypetniane przez nich
wzory konsumpcji. Tom Wszalek, dyrektor do spraw marketingowych Mattel z 1985
roku, sam wyznaje, iz badania marketingowe sg podstawg sukcesu Barbie. Mattel
przeprowadza obserwacje fokusowe, umieszcza kwestionariusze i ankiety w pudet-
kach z produktami przeznaczonymi dla kolekcjoneréw, a nawet organizuje ekspe-
rymenty psychologiczne, w ktérych uzywa sie weneckiego lustra umozliwiajgcego
badaczom rejestrowanie reakcji dziewczynek bawigcych sie wyrobami firmy.

Jednym z rodzajow lalek jest Barbie — , uosobienie przepychu”. Janine Fenick
przyznaje, ze ten ,fantastyczny przepych” Mattela zaczat sie najlepiej sprzedawac
wraz ze wzrostem popularnosci seriali amerykanskich typu Dallas czy Dynastia.
Alicja Helman, analizujac Dynastig, stwierdza dobitnie, iz to my — widzowie —
wtadamy swiatem ,bogéw amerykanskiego Olimpu”, cho¢ przerastajg oni nas
na tak wielu ptaszczyznach'. Powodzenie seriali telewizyjnych wynika przede
wszystkim ze specyfiki form kontaktu z odbiorcg. Coraz wiecej ludzi uktada swoj
program dnia tak, aby mozna byto zobaczy¢ ulubiony serial, czemu nierzadko
towarzyszy okreslony rytuat, wzbogacony dodatkowo osobistymi nawykami, jak
popijanie kawy lub drinka, palenie papierosa, a nawet prasowanie.

Odbidr seriali cechuje ambiwalencja: ich popularnosc rosnie, ogladane sg z wiel-
kg pasja, a jednoczesnie stychac opinie o ich infantylnosci, niedorzecznosci, ztej
grze aktoréw. Zdaniem polskiej badaczki mamy tutaj do czynienia ze sprzeczno-
$cig, o ktérej Christian Metz pisat, ze pojawia sie, gdy jakakolwiek silna emocja
jest pofgczona z inng réwnie silng, ale ze znakiem przeciwnym'. Uczony wysunat
niniejsza teze w odniesieniu do kina. W przypadku telewizji taka ambiwalencja
emocjonalna staje sie jawna. Mito$¢ podszyta jest nienawiscia, przyjazn — rywa-
lizacjg, zazdros¢ — podziwem, uwielbienie — szyderstwem.

13Por. A. Kisielewski: W fabryce tozsamosci. ,\Wiez" 2001, nr g, s. 49.

14Por. A. Helman: Bogowie amerykariskiego Olimpu. W: Mitologie popularne. Szkice z antropo-
logii wspdtczesnosci. Red. D. Czaja. Krakéw 1994, s. 57.

15 |bidem, s. 56.



Sprzecznos¢ jest kategorig nad wyraz czesto zauwazang zaréwno przez teore-
tykow opisujgcych ikony kultury, jak i przez religioznawcéw czy teologéw znajdu-
jacych przeciwienstwa w religiach. Ikona kultury postrzegana jest jako paradoks
przede wszystkim z powodu swego jednoczesnego odwotywania sie do wspdlnoty
i do roznicy. Oferuje ona wspdélny punkt odniesienia dla cztonkéw tego samego
spoteczenstwa, a zarazem uwzglednia réznice kulturowe. Moc sacrum jest nato-
miast zawsze w swej sprzecznosci niebezpieczna — wzbudza lek, ale rodzi takze
fascynacje i pozgdanie, polegajgce na jednoznacznym przycigganiu i odpychaniu
w relacji: fan — idol, orator — bdstwo itd. Poza tym, wierzenia sg ambiwalentne
same w sobie, poniewaz zawierajg zaréwno postaci Boga, jak i Szatana, swietych
i grzesznikéw, pojecia dobra i zta, sacrum i profanum. Wojciech Michera zauwa-
za, iz powyzszymi opozycjami zawsze fascynowali sie artysci, zatem nie powinno
zaskakiwa¢ ich dzisiejsze zainteresowanie komputerem'®. Moze on przyniesc
wiele pozytku, ale stwarza réwniez zagrozenie, ktore pokazat Krzysztof Kieslowski
w pierwszej czesci Dekalogu, potepiajac komputerowg idolatrie. Zdaniem autora
artykutu Komputer i sacrum, komputer ,zagniezdzit sie” w tej czesci naszej swia-
domosci, w ktorej dotad miescity sie pojecia o naturze sakralnej'”. Wielu uzytkow-
nikdw oraz teoretykdw przypisuje maszynie nadludzkie zdolnosci. Dla pierwszych
komputer moze sta¢ sie rodzajem ,ztotego cielca”, dla drugich — mocg i mozli-
woscig ,zbawienia” oraz lepszego zycia w stechnicyzowanym sSwiecie.

Powrd¢my do wspomnianej Dynastii, w ktorej sprzeczne sg cho¢by wymogi dra-
maturgii oraz ideologii, bowiem bohaterom stale musi cos zagrazac, ale jednocze-
$nie nie moze spotkac ich nic tragicznego, czego nie datoby sie naprawic¢ (w tym
najlepszym z mozliwych swiatéw). Twoércy radzg sobie z niniejszym problemem
bez trudu przez wprowadzenie nadnaturalnych ,zmartwychwstan” i uzdrowien,
a takze obdarzajgc bohateréw niegasnaca uroda, wieczng mtodoscig, a nawet
nieSmiertelnoscig. Wspomniane zabiegi petnig w pewnym sensie funkcje terapeu-
tyczng w stosunku do widza. Uspokajajg go, pokazujac swiat, w ktérym zagrozenie
kalectwem, $miercig i utratg mtodosci (czego najbardziej boi sie wspdtczesny czto-
wiek, szczegdlnie Amerykanin) wprawdzie istnieje, ale jest przezwyciezane. Swiat
seriali przypomina kraine marzen, w ktérej uroda, madros¢, zdolnosci i zasoby ma-
terialne sg wprost niezwykte, a przeciwnosci losu i wrogowie nie stanowia zadnego
zagrozenia. Smier¢ czy degradacja dotykajg jedynie bohateréw, ktérzy nie cieszg sie
sympatig audytorium. Dlatego z Dynastii wyeliminowano Kirby oraz europejskich
arystokratow. W Modzie na sukces w podobny sposéb potraktowano Sheile i Micka.

16 Por. W. Michera: Komputer i sacrum. W: Mitologie popularne..., s. 108.
171bidem, s. 107.



Alicja Helman zwraca uwage na narodziny nowych cztonkéw panteonu, ktére
takze sg osobliwe. Nie odbywaja sie zwykta, naturalng drogg, cho¢ cztonkom Dyna-
stii w trakcie jej emisji przybywa sporo nowych dzieci. ,Podobne jak Atena wysko-
czyta z gtowy Zeusa, a Wenus narodzita sie z piany morskiej, tak nowe boginie
i bogowie Dynastii pojawiajg sie od razu gotowi i dorosli”'®. W taki nadprzyrodzony
sposoéb przybywajg: mtodszy brat i starsza siostra Blake'a, a takze cérka, o ktérej
istnieniu Carrington wczesniej nie wiedziat, oraz porwany w dziecifstwie syn. Po-
wyzsze zabiegi dowodzg kolejny raz, iz odbiorcy majg niematy wptyw na decyzje
twércédw filmu, zatem posrednio — na Olimp zamieszkany przez wspdtczesnych
bogdw.

W przypadku filmu trzeba zaryzykowac, zdajac sie na filmowcoéw i producentdw.
Pozostaje jedynie zywic¢ nadzieje, ze spetnili oczekiwania widzéw. Serial natomiast
oglada sie w trakcie jego realizacji, mozna zatem podejmowac préby przekonania
twércédw, aby zmienili na przyktad niefortunne (naszym zdaniem) zakonczenie lub
usuneliirytujgcy widzéw watek. Alicja Helman konczy swoj szkic konstatacja, iz je-
dynie widzowie amerykanscy sg predysponowani do decydowania o rozwoju fabuty
serialu i o losach bohaterow. Rzeczywiscie, tak byto w 1994 roku, gdy ukazaty sie
Mitologie popularne pod redakcja Mariusza Czaji, zawierajace tekst Alicji Helman.
Dzi$ sytuacja wyglada zupetnie inaczej: cho¢ nadal wiekszos¢ mieszkancédw Polski
nie wyrokuje o ksztatcie produkcji amerykanskich, nie jestesmy przez ten fakt zbyt
pokrzywdzeni. W kazdej polskiej stacji telewizyjnej az sie roi od rodzimych teleno-
wel, a do tworcow naptywajg setki propozycji i présb co do dalszego ich przebiegu.
Emitowana w TVN Magda M. miata na przyktad zakonczy¢ sie slubem tytutowej
bohaterki (Joanna Brodzik) z Piotrem Korzyckim (Pawet Mataszynski), ale w wyniku
licznych présb ze strony odbiorcéw serial krecony byt jeszcze przez dtugi czas. Kiedy
w Klanie, serialu produkcji TVP, zaczynat sie watek romansu pozamatzenskiego
Krystyny (Agnieszka Kotulanka), przyktadnej zony Pawta (Tomasz Stockinger) —
widzowie zaczeli protestowac do tego stopnia, ze twdrcy musieli porzuci¢ swoj
zamiar i zatagodzi¢ czym predzej ,matzenski kryzys”. Podobnie rzecz sie miata
w przypadku panstwa Burskich — Zosi (Matgorzata Foremniak) i Kuby (Artur
Zmijewski), znanych z serialu Na dobre i na zte, réwniez firmowanego przez TVP.
W kwietniu 2007 roku w programie Polacy (emitowanym na antenie TVP), w odcin-
ku, ktéry poswiecony byt miedzy innymi krajowym telenowelom, jeden z cztonkéw
widowni zadat od zaproszonego aktora, aby odtwarzany przez niego charakter prze-
stat pi¢ w celu zademonstrowania, iz mozna wyjs¢ z natogu alkoholizmu. Atako-
wany — Pawet Krélikowski (odtwoérca roli Kusego w serialu telewizji publicznej

18Helman, op. cit., s. 67-68.



Ranczo) bezskutecznie usitowat wyttumaczyc rozgorgczkowanemu cztowiekowi, ze
historia nie zalezy od niego, lecz od scenarzystow. Powyzsze przyktady pokazujg
aktywny zwigzek widza z medium, opisany przez Wiestawa Godzica. Medioznawca
sam okresla siebie jako osobe zainteresowang ,tym, co ludzie robig z mediami,
a nie tym, co media robig z ludzmi”'®. Popiera réwniez teze o demokracji se-
miotycznej, ktéra ktadzie nacisk na prawa odbiorcy do konstruowania wtasnych
znaczen. Wysunieta zostata ona przez brytyjskie studia kulturowe, miedzy innymi
przez takich badaczy, jak David Morley, Dick Hebdige, len Ang oraz John Fiske?®.

Analizujac audytorium medialne, nie mozna pomina¢ zjawiska okreslonego jako
,bliskos¢ na dystans”. Postacie znane z ekranu nie dzielg z nami wspdlnej prze-
strzeni, nie pozostaja w bliskosci bezposredniej, interakcja nie jest dwukierunkowa.
Taka nieodwzajemniona bliskos¢ pozwala odbiorcy angazowac sie emocjonalnie,
odgrywac reakcje w wyobrazni, ksztattowa¢ je wedle upodoban, bez jakichkolwiek
zobowigzan. Sam fakt braku fizycznej obecnosci obiektu medialnego daje odbior-
cy duzg swobode w ksztattowaniu stosunku do postaci oraz petng kontrole nad
interakcjg i (posrednio) nad postacig lub jej wyobrazong reprezentacja. Cztonek
audytorium medialnego moze tworzy¢ sgdy na temat swojego idola i wyrazac
je ze swobodg, niemozliwg w przypadku wielu interakcji twarza w twarz.

John B. Tompson twierdzi, iz w nowoczesnych spoteczenstwach wielu ludzi
w taki sposob ustala i podtrzymuje nieodwzajemnione relacje na dystans z akto-
rami, prezenterami wiadomosci, gospodarzami talk-show, gwiazdami muzyki pop,
po prostu — z ikonami kultury?'. Niestety, czai sie tutaj niebezpieczenstwo —
nieodwzajemnione relacje tego typu w wypadku niektérych osob urastajg do rangi
problemu, przestaniajac rzeczywiste zycie i relacje. Autor Mediow i nowoczesnosci
przywotuje przyktad Joanny — czterdziestodwuletniej mezatki, matki trojga dzieci,
ktéra centralnym aspektem swego zycia uczynita wyobrazony romans z Barrym
Manilowem. Jej ,zwigzek” wkracza nawet w interakcje bezposrednie, a kobieta
sama wyznaje, iz wyobraza sobie Barry’ego nawet podczas stosunku seksualnego
ze swoim mezem. Dystans dzielgcy wielbiciela i ikone utrzymuje ja daleko, lecz
jednoczesnie sprawia, ze jest ona ciggle dostepna w medialnej, wyimaginowanej
formie. Jesli takie nieodwzajemnione stosunki wkraczajg w zycie, powodujg dez-
orientacje, bol, poczucie winy, wynikajgce ze swiadomosci prowadzenia podwoj-
nego zycia z osobg niedostepna fizycznie. Nierzadko ludzie podobni do Joanny

19Por. W. Godzic: Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej. Krakdéw 1995, s. 13-30.
20 [pidem.

21 Por. |.B. Thompson: Media i nowoczesnosc. Spoteczna teoria mediow. Wroctaw 2001, s. 219—223.



daza do nawiazania kontaktu z innymi fanami danej postaci, co daje im poczucie
zbiorowej tozsamosci.

Fan jest skrotem od fanatic (ang. ‘fanatyczny’), natomiast jego etymologiczne
zrédta majg charakter religijny. Z faciny fanaticus oznacza ‘kogos natchnionego
przez bogéw’' — entuzjastycznego, ale takze szalonego, opetanego przez demony.
Zdaniem Johna B. Thompsona ,bycie fanem” moze przybierac rézne formy. Nie-
ktére osoby organizujg czas wokot konkretnych gatunkéw lub produktéw medial-
nych, dopasowujac swoje zycie do przedmiotéw kultu. W tym przypadku ,bycie
fanem” opiera sie na nieodwzajemnionej relacji bliskosci, ktéra nadaje sens wszel-
kim innym interakcjom. Istniejg jednak fani, ktérzy nie wchodza w takie relacje —
na przyktad stosunek kibicow do mistrzéw sportu zasadza sie raczej na lojalnosci
lub przynaleznosci do obiektu i klubu niz na bliskosci. Takie zainteresowanie spor-
towcem stanowi zazwyczaj tylko jeden z aspektow zycia.

Inaczej rzecz sie ma w przypadku adoratoréw ikon kultury, ktérzy czasem nie
potrafig prawidtowo funkcjonowa¢, nie czujac bliskosci z przedmiotem modtow.
Wiekszosc¢ fandw nie tylko darzy uczuciem swych ulubiencéw, ale wykonuje takze
wiele symbolicznych czynnosci: zbieranie ptyt, plakatow, nalepek, odznak, em-
blematéw i innych gadzetéw. Entuzjasci piszg listy wyrazajace aprobate lub pro-
pozycje spotkania, chodzg na koncerty, kilkadziesiagt razy ogladajg filmy z danym
aktorem, wstepujg do fanklubdw, nawigzuja kontakty (face to face, telefoniczne
lub internetowe) z innymi osobami podzielajacymi ich zamitowanie do konkretnej
osoby, grupy oséb (na przyktad klubu pitkarskiego) lub przedmiotu (na przyktad
Barbie).

Swiat fanéw, zamieszkany jedynie przez nich samych, posiada okreslone zasady,
wtasng hierarchie wtadzy i prestizu. Jest to szczegdlny rodzaj grupy — nie posia-
da ona wspdlnej lokalizacji przestrzennej, lecz jej istnienie zasadza sie na silnym
zwiazku emocjonalnym i osobistym ze wspdotwyznawcami oraz z obiektem kultu.
Atrakcyjne jest samo bycie fanem, umozliwiajgce ludziom relacje z innymi oraz
przynaleznos¢ do grupy. Tozsamos¢ grupowa stanowi w tym wypadku integralng
czesc¢ osobowosci fana. Dziatanie we wspdlnocie przynosi duzg satysfakcje, zwigzki
miedzyludzkie sg w takich grupach silne, co utwierdza jednostki w przekonaniu
o stusznym wyborze drogi zyciowej czy preferencji estetycznych (jako ze podobng
decyzje podjeto wielu innych ludzi).

W dobie nowych medidw catkowicie zmienia sie rola i pozycja widza. Dzisiej-
szy odbiorca, siedzacy przed telewizorem czy — czesciej — przed podtgczonym
do Sieci komputerem, jest fizycznie odizolowany, osamotniony, nie doswiadcza
na co dzien kolektywnego odbioru, charakterystycznego na przyktad dla perfor-



mance'u czy koncertu multimedialnego. Z drugiej jednak strony, wspdtczesnie
mozemy f3czy¢ sie we wspdlnych inicjatywach z innymi osobami przebywajgcymi
w odlegtych miejscach i wspdlnie tworzy¢ elektroniczne, wirtualne swiaty. Dzieki
tej mozliwosci odbiorcy stajg sie wspottworcami, co nie byto dane widzom sprzed
trzydziestu lat.
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Romana Picz

Na przestrzeni wiekdw powstato wiele odmiennych definicji muzyki, m.in. Augu-
styna, Kasjodora, Leibniza, Rousseau, Stockhausena czy Kanta. Tej odmiennosci
i trudnosci opisania zjawiska dowodzi tez zmetaforyzowana definicja Ryszarda
Wagnera: ,Muzyka jest kobietg. Naturg kobiety jest mitos¢; lecz mitosc ta jest
przyjmujgca i w poczeciu bezgranicznie oddajgca”'. Wolfgang Rihm powiedziat
natomiast w 1984 roku, ze muzyka jest:

Sladem nie dajacej sie pomysle¢ petnej postaci, barwieniem i formowaniem czasu, zmystowym
wyrazem energii, obrazem i droga zycia, lecz takze przeciwienstwem, kontrprojektem — Innym
(o ktérym jako takim — nie mam prawa wiedzie¢, czym jest).2

Od lat 8o. XX wieku wzrosto zainteresowanie muzykg amatorska, nie tylko
ze strony konsumentéw. W 1983 roku amsterdamskie International Association
for the Study of Popular Music, zorganizowato miedzynarodowg konferencje pod
hastem: ,Co to jest muzyka popularna”. Zabrat na niej gtos Chris Cutler, stwier-
dzajgc: ,Jest to cos, [...] co akademicka krytyka ignoruje, a czego nie sposéb dtuze;
pomija¢ milczeniem”?. Cutler uwaza, ze istnieje ona w kazdym swoim przejawie
nie tylko jako towar. Jego podejscie uzmystawia, ze wartos¢ popularnej sztuki mu-
zycznej byta bardzo dtugo niedoceniana i niemalze niezauwazana.

Muzyka wspétczesna zaciera réznice miedzy tym, co okreslono jako sztuka wy-
soka czyli profesjonalna (cultivated), a sztuka niskg, czyli amatorska (vernacular).
Muzyka w jednym i drugim przypadku spontanicznie aktywizuje potencjat emocjo-
nalny, poza historig i w bezposrednim oddziatywaniu poprzez uczucia. Zjawisko

1C. Dahlhaus: Czy istnieje muzyka ,po prostu”? W: C. Dahlhaus, H.H. Eggebrecht: Co to jest
muzyka? Warszawa 1992, s. 26.

2Dahlhaus, Eggebrecht: op. cit., s. 27.

3Cyt. za: A. Jarzebska: Poszukiwanie nowych idei twérczych po upadku ideologii postepu i komuni-
zmu. W: Spor o pigkno muzyki. Wprowadzenie do kultury muzycznej XX wieku. Wroctaw 2004, s. 277.



mieszania gatunkow i styléw oraz wzajemne czerpanie motywow od innych twor-
céw wptywa na zmiane ocen i klasyfikacji muzyki.

W dzisiejszej epoce multimediéw do badania zachodzgcych w muzyce zjawisk
niezbedna jest teoria muzyki. Obejmuje ona zjawiska z zakresu psychologii stysze-
nia, jak réwniez kwestie natury estetycznej, teoretyczne problemy zwigzane
z tradycja muzyczng, zwracajac rowniez uwage na intencje kompozytora. Istotne
jest wyodrebnienie z pojecia muzyki osobnego bytu o wyrafinowanej strukturze,
czyli dzieta muzycznego oraz pojecia ,rozumienia muzyki”. Wszystkie te czynniki
sktadaja sie na proby interpretacji dziefa.

Trzeba tu zadac pytanie, czy znakomite wykonanie utworu muzycznego jako
dziatalnos¢ naturalna, ktéra ujawnia niezwykte zdolnosci cztowieka, jest bardzie;
profesjonalna i przedstawia wieksza wartos¢ niz utwor hip-hopu, w ktérym fizycz-
na i duchowa rados¢ spowodowana melorecytacjg wynika ze szczerosci intencji.
Sprébuje dalej odpowiedzied na to nietatwe pytanie.

Warto tez zastanowic sie nad przyczynami, dla ktérych stuchacze zaktadajg zwy-
kle, ze ich ulubiona muzyka posiada wartos¢ duchowg. To, ze ktos lubi hip-hop,
nie znaczy, ze lubi wszystkie jego odmiany. Mozna tez uwielbia¢ réwnoczesnie
zupetnie rozbiezne gatunki muzyczne. Pasje artystow nie pozostajg réwniez bez
wptywu na odbidr utworu. Doskonatos¢ dzieta muzyki zwanej wysoka dowodzi
niewatpliwie zrecznosci, ale tez nie wyklucza szczerej namietnosci autora, jak
rowniez wykonawcy.

We wspotczesnej muzykologii systematycznej Carla Dahlhausa wyjasniania za-
gadnien dokonuje sie nie tyle przez ukazywanie historycznej genezy badanych zja-
wisk, ile przez okreslenie ich funkcji. Chodzi tu o przeznaczenie utworu, zatozenia
twdrcze nastawione $cisle na wrazenia zwigzane z odbiorem dzieta. Wspomniane
funkcje i intencje w hip-hopie nabierajg szczegdlnie doniostego znaczenia. Podczas
gdy muzyczna awangarda odnosita sie z pogardg do stuchacza, o tyle w muzyce
hip-hopowej odbiorca jest tym, z kim przede wszystkim liczy sie twérca. To wyko-
nawca dostosowuje sposéb prezentacji utworu do oczekiwan tej grupy odbiorcow,
z ktérg pragnie nawigzac dynamiczny kontakt.

Stuchaczem tej muzyki niekoniecznie musi by¢ chuligan czy mieszkaniec ubogie;
dzielnicy lub blokowiska. Predyspozycje do jej odbioru posiada¢ moze kazdy, jesli
jego reakcja zwigzana jest z oczekiwaniem autentycznego dialogu. Hip-hopowcy
sg Swiadomi cigzacych na ich spotecznym wizerunku stereotypdw, wsréd ktdrych
dominuje obraz twércy i stuchacza hip-hopu jako niewyksztatconego Afroamery-
kanina, ktéry handluje narkotykami.



W polskim rapie problemy czy réznice etniczne sg stabo zarysowane w poréw-
naniu do sceny amerykanskiej. Tworcy tej muzyki w Polsce spotykajg sie raczej
z pobtazliwym przyzwoleniem. Postawa deprecjonowania tej bliskiej wielu, nie
tylko mtodym ludziom, muzyki nie pozwala zrozumiec reprezentowanych przez
nich form spotecznej swiadomosci. Z6tf z grupy Fenomen stwierdza na przyktad:
,My tylko méwimy o tym, co sami przezyliSmy i naszym zamiarem nie jest przeka-
zanie «nie rob tego», tylko «ja bym drugi raz tego nie zrobit»"*. Stowa te wpisuja
sie w ideologie polskiego hip-hopu.

Rymowane teksty sg z zatozenia autentyczne; odwotujg sie do wspdlnej rzeczywi-
stosci spotecznej nadawcy i odbiorcy. Obie strony biorg udziat w tych samych
wydarzeniach. Tworzona przez nie kultura i muzyka przedstawia bez upiekszen
to, co dzieje sie na ulicy. Rap to wytwér wspoétczesnej kultury; jest, tak jak i ona,
intertekstualny. Mnéstwo w nim odwotan do innych tekstéw kultury, tak w stowach
utwordw, jak i w muzyce. Jest peten cytatéw, takich jak sample czy probki innych
utworéw muzycznych, odpowiednio przerobionych i wykorzystywanych jako pod-
ktad muzyczny. Rap zawtaszczyt takze tresci pozamuzyczne, jak dzwieki progra-
mow informacyjnych czy fragmenty przeméwien.

Era komputeréw dostarcza hip-hopowi mozliwosci zawtaszczania literatury
i muzyki, ale takze jezyka czatéw i blogow czy list dyskusyjnych, ktore zaktadajg
nieprzestrzeganie zasad ortografii i przeksztatcanie stéw dla wydobycia ich nowych
senséw. Swiadomi tych zjawisk kulturowych sg takze nauczyciele. Warto tu przyto-
czy¢ przyktad katechety, ktory zaproponowat klasie pierwszej Liceum im. Smolenia
w Bytomiu dowolng forme zdobywania ocen z lekcji religii, podajac jedynie tema-
tyke. W twdrczosci mtodziezy na temat siedmiu sakramentow oraz zta na swiecie
poszukuje on materiatu do refleksji. Teksty piosenek hip-hopowych, stworzonych
przez ucznidéw i wykonanych na zasadzie melorecytacji na lekcji, zdradzajg ten-
dencje do jednoznacznosci, korzystania z potocznych i fatwo przyswajalnych fraz,
ktérym towarzyszy specyficzna gestykulacja. Utwory te nauczyciel traktuje jako
materiat dydaktyczny; analiza niekoniecznie prowadzi do wypunktowania miatkosci
tekstu, ale préby ich zrozumienia. Na powstate dzieta sktadajg sie: kod stowny, mu-
zyczny i gestyczny. Nauczyciel wykorzystuje rados¢ mtodziezy ptyngcg z mozliwosci
gtosnego Spiewania ulubionych fraz i wykonywania raperskich gestéw. Nauczyciela
i uczniow taczg tu potrzeby silnej wiezi komunikacyjnej i zabawy.

4Kontrasty i podobieristwa — mowig Eis, Zot, OSTR. URL: <http://www.bezsciemy.com>,
(06.08.2005). Cyt. za: P. Kajak: Utwdr hiphopowy — tekst kultury czy tekst braku kultury. W: Teksty
kultury. Oblicza komunikacji XXI wieku. T 11. Red. |. Mazur, M. Rzeszutko-lwan. Lublin 2006, s. 334.



Jest to tez préba stworzenia komunikacji miedzypokoleniowej. Ponadto jest
to sytuacja komunikacyjna, ktéra moze okazac sie skuteczna przy zapoznawaniu
mtodziezy z innymi wartosciami kulturowymi, czyli pomagac w przyswajaniu wie-
dzy. Stwarza tez warunki do eliminacji bezrefleksyjnego kontaktu ze sztukg — nie
tylko popularng. Znalez¢ tu mozna potwierdzenie tezy, ze media wspomagajg edu-
kacje. Warto tu przypomniec¢ zdanie Baudrillarda o negatywnym wptywie mediow,
zwtaszcza reklamy. Mozna przypuszczad, ze ocena badacza wyzej wymienione;
sytuacji mogtaby by¢ podobna. W odniesieniu do reklamy moéwi on o naduzyciu
funkcji fatycznej, referencyjnej i poetyckiej, a takze figury aluzji, ironii, gry stéw.
Wedtug niego ,wszystko to inscenizowane jest doktadnie w ten sam sposéb, jak seks
w pornografii, to znaczy bez przekonania, z tg sama wymeczong obscenicznoscig”>.
O podobnych sytuacjach Clive S. Lewis, autor ksiazki Rozwazania o chrzescijan-
stwie, méwi: ,[...] sa pozbawieni btogostawienstwa, a panujacy wsrod nich duch
nie jest Duchem Swietym”®.

Wskazatabym raczej za Albertem Jawtowskim na ,opisane w Homo ludens przez
Johana Huizinge turnieje potajanek jako «swoistg antycypacje freestyle’owania
— jednego z charakterystycznych dla hip-hopu zachowan raperéw»"’. Faktycznie,
na lekcji religii zwrotki byty melorecytowane na zmiane przez réznych wykonawcow,
refren natomiast méwiono razem. Oto tres¢ dwdch utwordw:

1.

EJ

ej, opowiem ci o siedmiu sakramentach
fundamentach

ktorych nie mogtem zapamietac

jeden na siedem

rowna sie chrzest

to pierwszy fundament jest
dostajesz tu imie

i ladujesz w katolickiej rodzinie

nastepnie w catym tym bataganie

5]. Baudrillard: Reklama absolutna, reklama stopnia zerowego. W: Symulakry i symulacja. \War-
szawa 2005, s. 117.

6C.S. Lewis: Rozwazania o chrzescijaristwie. Przet. Z. Kosciuk. Warszawa 2002, s. 116.

’M. Kwiatkowska-Ratajczak: Migdzy choratem, rockiem a hip-hopem. ,Polonistyka” 2005, nr 3,
s. 33.



nastepuje bierzmowanie

niby to zwykty Ducha Swietego dar
a tak naprawde niezwykty czar

ej kolo

pozostaje poza twa kontrolg

a trzeci najswietszy sakrament
wyréznia sie niczym diament

chorych namaszczenie
jest teraz w cenie

kiedy rusza ich sumienie
maja jedno pragnienie
mianowicie ocalenie

nie trzeba brachu

chwytac sie kijowego rapu
zgrzeszytes

wiem

dlatego pozostaje ci pokuta
a mi jeszcze ostatnia minuta

na tg chwile na ten moment

nastepuje przetom

kaptanstwo lub matzenstwo

mowimy stop kawalerom

musisz miec cele lub powotanie
inaczej twoje zycie bedzie zmarnowane
to by byto na tyle

o ile sie nie myleeeee...

2.

To my dla was i dla ciebie

opowiem wam o ztu ktére widzimy tu
to wszystko szatana wina

czas to w koncu zatrzymac

mysli moje, nasze

przeleje na kartke, papier

kazdy z nas chce tez przyjemnosci
zapominajac o spofecznej moralnosci
dziwki znajdziesz wszedzie

bo to ich jedyne zajecie



za marnego dukata zrobi z tobg wszystko matolata
pedofil stoi za rogiem ulicy

gwatcgc mtodych w tajemnicy

kasa jest takomym kaskiem

juz ledwo wigzesz koniec z koncem

a masz hajcu jak lodu

wozisz sie nowym modelem samochodu
marki BMW — dobrze znamy cie tu

tak, nakradnij jak najwiecej

to sie spotkasz z diabtem w piekle

myslisz, ze grzech ten jest maty

to zobaczysz jak po $mierci smakuje caty

nie wiesz co to znaczy, zadne z nas ci tego nie wyttumaczy
bedzie strasznie, boj sie teraz

cata ta sytuacja zacznie cie pozerac

Czemu wokot jest tyle zta?

Panie pomdz zy¢ nam

dlaczego nie reagujesz

kiedy diabet nami steruje

diabet ktdry tobg kieruje, steruje,

wiasciwie tobg manipuluje

moj kolego

pcha cie do ztego

moje rymy miej na uwadze

a ty tylko scigasz sie o wtadze

anarchia, dyktatura, liberalizm

faszyzm, nazizm, nacjonalizm

mam mowic dalej?

Chcesz wejs¢ na szczyt pociskajac ludziom kit
mowisz ze bedzie lepiej

gdzie i kiedy nie wiem

bedac juz u géry dotykajgc prawie chmury
czynisz ogromne zto, nikt nie widzi a jednak zauwazylismy to
ponizasz, obrazasz, tylko sobie dogadzasz
che¢ wtadzy jest w tobie ogromna

a nadzieja na lepsze jutro raczej skromna8

Mozna zada¢ pytanie, czy amatorskie, zbiorowe $piewy, pozbawione muzycz-
nego szkolenia sg same w sobie mniej wartosciowe od innych popularnych przy-
jemnosci. Fizyczna i duchowa rados¢ spowodowana spiewem, ze wspomniang

8 Autorami tekstow piosenek sg: Maciej Stankiewicz, Marcin Charczuk, Pawet Picz, Artur Cier-
piot.



wczesniej szczeroscig intencji buduje w tym wypadku komunikat, ktory niesie
niepodwazalne cechy udanej komunikacji. Komunikat ten nosi takze cechy strategii
konwersacyjnych, takich jak:

— parafrazowanie mocno zwigzane z zapobieganiem nieporozumieniom,

— precyzowanie, mocno zwigzane z zadawaniem pytan, sterujgce watkiem wy-
powiedzi, prowadzgce do wysnucia wniosku,

— zadawanie pytan, fagodzgce konflikt,

— dowartosciowanie uczu¢, docenianie szczerosci wypowiedzi,

— postugiwanie sie perswazja’.

Komunikat ten nie tamie tez Grace’owskiej ,zasady kooperacji wspdtdziatania
jezykowego"'°, ani tez wspierajgcych jg czterech maksym: tekst ten nie jest redun-
dantny (,przeinformowany”), méwi prawde, moéwi na oczekiwany temat. Zostaje
tez spetniona maksyma sposobu, brzmigca nastepujaco:

— unikaj niejasnosci wyrazania,

— unikaj wieloznacznosci,

— mow zwieZle,

— mow w sposob uporzadkowany!.

Ponadto teksty nie zmuszajg do inferencji — wykrywania tresci ukrytych wy-
powiedzi, unikajg zatem wprowadzania w btad i manipulacji. Nie sg tez aktami
mowy, w ktérych nadawca skrywatby swoje intencje. Bez watpienia znajduje w nich
zastosowanie zasada ekonomii konwersacyjnej Aloszy Awdiejewa, ktéra polega
na zatozeniu, ze interlokutorzy czy odbiorcy posiadajg podobng moc inferencji
(wnioskowania konwersacyjnego, czyli rozumienia) jak autorzy'?. Zastosowane
przez autorow strategie konwersacyjne nalezg do wszystkich czterech opisywa-
nych grup: strategii informacyjno-weryfikacyjnej, aksjologiczno-emotywnej, be-
hawioralnej oraz metadyskursywnej'*. Argumentacja zwigzana z perswazyjnym
tonem utwordw wydaje sie dosc infantylna, jednak stanowczo ma na celu zmiane

91. Kaminska-Szmaj: Propaganda, perswazja, manipulacja — préba uporzgdkowania pojec. W: Ma-
nipulacja w jezyku. Red. P. Krzyzanowski, P. Nowak. Lublin 2004, s. 13—29.

10D. Zdunkiewicz: Akty mowy. W: Encyklopedia kultury polskiej. T. 1. Red. |. Bartminski. Wroctaw
1993, s. 259—270. Mechanizmy dekodowania posrednich aktéw mowy — teoria implikatur konwer-
sacyjnych.

1"H.P. Grice: Logika a konwersacja. Przet. T. Hotdwka. W: Jezyk w swietle nauki. Red. B. Stanosz.
Warszawa 1980, s. 98.

12A. Awdiejew: Strategie konwersacyjne (proba typologii). W: Socjolingwistyka. T. XI. Red. W. Lu-
bas. Krakow 1991, s. 7-21.

13 bidem, s. 7-19.
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przekonan stuchaczy. Utwdr taki z pewnoscig nie usatysfakcjonowatby Krzysztofa
Pendereckiego, mimo ze marzy mu sie taka kultura, ,w ktérej przywrécona bedzie
idea arcydzieta oraz zwigzek miedzy sztuka a ideg piekna, dobra i prawdy, a takze
nadzieja na sens zmagan cztowieka i ostateczng Harmonie dzieta stworzenia”'.

Wspomniano juz, ze hip-hopowcy doskonale zdajg sobie sprawe z licznych stereo-
typdw, ktére ich dotycza. Biorg sie one m.in. z tego, Ze rap jest muzykg ztozong
z prostych bitéw z samplami oraz podziatéw na dwa i cztery az do znudzenia.
W analizowanym przyktadzie uczniowie liceum réwniez traktujg swojg twdrczosc
jako typowo amatorskg. Podktad muzyczny zdobyli za pomocg nieskomplikowa-
nych czynnosci, atrakcyjnych, bo wpisujacych sie w zasade ,zréb to sam”. Tylko
jeden z ucznidw gra troche na pianinie, reszta nie. Ich umiejetnosci wokalne
i wyczucie rytmu réwniez nigdy nie byty szkolone. Wystarczyta im pasja, dostep
do komputera oraz programéw muzycznych (niekoniecznie legalnych). Postuzyli
sie sciezkg dzwiekowg DMX-x-gone: Give it to you. Profesjonalni raperzy, zwani
masters of celebration, dokonuja podobnych zabiegdw. Dzieki powszechnemu do-
stepowi do technik audio i rozwigzan multimedialnych ,hip-hop jest gatunkiem
rozwijajacym sie bardzo dynamicznie, zaréwno w warstwie stownej, jak i muzycz-
nej (oraz graficznej i tanecznej, rzecz jasna)”".

W zwigzku z bardzo utrudnionym podziatem na amatorstwo i profesjonalizm
w hip-hopie, celowo unikam tutaj wszelkiej waloryzacji jego gatunkdéw i podgatun-
kéw. Rap, jak zauwazyt Richard Shusterman w 1998 roku, ktadzie nacisk na czaso-
wos¢ dziefa sztuki i jego bardzo prawdopodobng nietrwatos¢. Shusterman twierdzi,
ze ,rap obala[...] dogmat, ze zwracanie uwagi na forme i eksperymenty formalne
jest obce sztuce popularnej. [...] Rap jest zapewne najbardziej pogardzang ze sztuk
popularnych, jednak [...] niektore lepsze dzieta rapowe spetniajg te gtowne kryteria
artystyczne”'®.

Artysci zwigzani z tak zwang ambitng muzykg doceniajg jakosc efektow dziatan
hip-hopowcdw, oraz ich sktonnosc do eksperymentowania i poszukiwania nowych
rozwigzan muzycznych. Przyktadem moze by¢ miedzy innymi wspdtpraca Leszka
Mozdzera z Grammatikiem lub grupy Sweet Noise z Pej3.

14A. Jarzebska: Propozycje muzyki zgodnej z ideg pigkna i ewangelicznym przestaniem nadziei.
W: Spdr o pigkno muzyki. Wprowadzenie do kultury muzycznej XX wieku. Wroctaw 2004, s. 281. Po-
szukiwanie nowych idei twérczych po upadku ideologii postepu i komunizmu.

15P. Kajak: op. cit., s. 334.

16R. Shusterman: Pigkna sztuka rapowania. Przet. A. Chmielewski. W: Estetyka pragmatyczna.
Zywe pigkno i refleksja nad sztukg. Red. M. Grochocka. Wroctaw 1998, s. 284.



Warto na zakonczenie doda¢, ze jezyk polskiego rapu zostat przyjety arbitralnie
i spopularyzowany przez zachwycone mtodoscig media, szczegdlnie telewizje
i portale internetowe. W kodeksie etycznym dbajgcych o zgodnosc¢ z gatunkiem
artystéw hip-hopu najbardziej liczy sie jednak autentycznos¢, pasja i szczerosc
przekazu. Analize te mozna zatem podsumowad stowami Johanna Matthesona
z pracyDer vollkommene Capellmeister: ,Tam, gdzie nie ma namietnosci, afektow,
tam nie ma tez cnoty. Te jednak z afektow, ktére z natury opanowujg nas najcze-
sciej, nie sg najlepszymi” i muszg zostac ,,utemperowane lub trzymane w cuglach
[...]. Bo prawdziwym znamieniem muzyki jest to, ze jest najpierwszg teorig wycho-

wania”".
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ROMANA PICZ (ur. 1965) <roma_p1@o02.pl> — absolwentka kulturoznawstwa
na Uniwersytecie Slaskim w Katowicach (specjalizacja: komunikacja kulturowa).
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Magdalena Kowalczyk

Zyjemy w okresie istotnych zmian w $wiecie mediéw. Zmian technologicznych, kto-
re prowadzg do przeobrazen w sferze spotecznej. Ludzie nie sg obecnie biernymi
konsumentami wytworédw medialnych. Przeciwnie, stali sie ich wspoéttwércami.
Dzieki Internetowi komunikacja zostata radykalnie zdemokratyzowana. Internet jest
nie tylko zrédtem danych, jest takze miejscem, gdzie kazdy moze umiescic¢ swoja
twdrczos¢. Wytwory amatorskie i profesjonalne istniejg w tej samej przestrzeni.
Zyjemy w kulturze konwergencji — tresci migrujg pomiedzy réznymi platformami
medialnymi, rowniez dzieki temu, ze konsumenci staje sie obecnie dystrybutorami
tych tresci. Henry Jenkins pisze o tym stanie kultury nastepujgco: , kazdy z nas two-
rzy swojg wtasng osobistg mitologie z czesci oraz fragmentow informacji wytuska-
nych ze strumienia medidw i przeksztatconych w zasoby, dzieki ktérym nadajemy
sens naszemu zyciu codziennemu”'.

Problem polega jednak na tym, ze na dowolny temat mozna znalez¢ obecnie
wiecej informacji niz ktokolwiek jest w stanie zapamietac. Alternatywga staje sie
inteligencja zbiorowa, kolektywna. Nikt z nas nie moze wiedzie¢ wszystkiego, ale
kazdy ma jakgs wiedze — rozwigzaniem zatem jest powigzanie tych fragmentow
razem, skupienie indywidualnych zasobodw i potaczenie jednostkowych umiejet-
nosci. Pierre Lévy, twérca pojecia inteligencji kolektywnej, rozumie je nastepujgco:
,zbiorowa inteligencja to wtasnie zdolnos¢ wirtualnych spotecznosci do wyko-
rzystania potgczonych uzdolnien wszystkich ich cztonkéw. To, czego nie wiemy
lub nie umiemy zrobi¢ samodzielnie, mozemy teraz robi¢ z innymi”2. Nie bytoby
to mozliwe, gdyby nie innowacje technologiczne Web 2.0, ktére odwotujg sie
do najgtebszych, wrodzonych potrzeb cztowieka jako istoty spotecznej — potrzeby
wspodtpracy i dzielenia sie.

TH. Jenkins: Kultura konwergencji. Przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak. Warszawa 2007, s. 9.
2 |bidem, s. 31.



Technologia jest tutaj quasi-obiektem (w rozumieniu Michela Serresa)®. Swoja
obecnoscig wyznacza podmiot, zmienia relacje miedzyludzkie, bez niego funkcjo-
nowanie zbiorowosci bytoby niemozliwe. Pierre Lévy rozwija te koncepcje, odwotu-
jac sie do metafory sportowej. Porownuje te sytuacje do graczy i obserwujgcych ich
z trybun kibicow. W przypadku kibicow jednostka, cho¢ funkcjonuje w grupie, jest
w niej zagubiona a inteligencja takiej zbiorowosci jest niska. Na boisku zbiorowa
inteligencja nabiera innego wymiaru — dziatania jednostek podporzadkowane sg
sukcesowi ogdtu, nabierajg znaczenia w kontekscie dziatan innych. Gra to nie tylko
suma dziatan pojedynczych graczy, a zawodnikéw od kibicéw odréznia obecnos¢
pitki. Quasi-obiektem — jak pitka — moze byc technologia. Sama w sobie pozba-
wiona znaczen kulturowych — wtgczona w kontekst spoteczny nabiera okreslonego
znaczenia. Jest krazagcym miedzy ludzmi przedmiotem, wokét ktdrego tworzy sie
spotecznosc. Ttum otrzymat narzedzia, dzieki ktérym moze sie organizowac i zy¢
wspdlnie.

W analizowanym tu przypadku narzedziem sg darmowe serwisy internetowe
do wysytania, ,uploadowania” plikéw, jak Savefile, Yousendit, Mediafire, Swoopshare
itd. Dziatajg one na bardzo prostej zasadzie — wysytany z twardego dysku plik
o dowolnym formacie (zwykle dany serwis naktada pewne ograniczenia co do jego
wielkosci) zostaje umieszczony na danym serwerze; po pewnym czasie wyswietlony
zostaje link, dzieki ktéremu mozna éw plik sciggnac lub przekaza¢ komus innemu.
Niektore serwisy, jak Mediafire, po zarejestrowaniu sie przez uzytkownika oferujg
mu mozliwos¢ katalogowania wysytanych plikéw i pokazujg ilos¢ ich Sciggniec.
Strony te przejety czesc internetowej wymiany plikow (nie bede tutaj zajmowac sie
kwestiami prawnymi takich operacji) w sieciach P2P, ktére majg swoje oczywiste
techniczne ograniczenia.

Wiele tematycznych foréw dyskusyjnych ma specjalne dziaty do wymiany linkéw.
Prezentowane forum — Fsvids.net, przeznaczone jest wytgcznie do tego typu
operacji. Jest to miejsce, w ktérym fani wymieniajg sie nagraniami programow
fyzwiarstwa figurowego. Zaréwno profesjonalnymi, z transmisji telewizyjnych, jak
i amatorskimi. Pierwsza wersja Fsvids powstata w marcu 2005 jako kontynuacja
zamknietego z powoddéw organizacyjnych dziatu wideo na forum czysto dyskusyj-
nym Fsuniverse.net. Oto jak historie forum opisuje jego zatozycielka, postugujgca
sie na forum nickiem Llos:

Historia The Figure Skating Videos zaczefa sie jako$ w 2003 roku. Zobaczytam na pewnych stro-
nach bardzo mate pliki wideo z tyzwiarstwem. Ich jakos¢ byta bardzo staba i nie mozna sie byto

3M. Filiciak: Od redakeji. ,Kultura Popularna” 2008, nr 1, s. 3.



nimi cieszy¢. Postanowitam sama zrobi¢ filmy z moich kaset i przestac je znajomym. Wtedy ser-
wery do wysytania plikéw nie istniaty (przynajmniej ja nie miatam o tym pojecia). Dzielitam sie
wiec tymi kilkoma plikami poprzez mdj serwer tylko z moimi przyjaciétmi. W sezonie 2004/2005
wymiana filméw naprawde sie zaczeta. Ludzie zamieszczali coraz wiecej plikow wideo na swoich
stronach. To byto wspaniate, zobaczy¢ kilka nagran z zawoddéw serii Grand Prix, te pliki byty dla nas
prawdziwymi skarbami. Wtedy przez przypadek odkrytam na pewnym forum strone Yousendit. By-
tam bardzo podekscytowana, ze wszyscy w koncu bedziemy mogli dzieli¢ sie naszymi nagraniami
bez martwienia sie o limity transferu danych.4

Obecnie (2008) forum ma ponad trzynascie tysiecy zarejestrowanych uzytkow-
nikdw i blisko sto tysiecy postow. Oficjalnym jezykiem forum jest angielski, ale
tworzone jest ono przez spotecznos¢ miedzynarodows. Regulamin przettuma-
czony zostat na kilkanascie jezykéw, miedzy innymi na wtroski, chinski, portugalski,
rosyjski, polski, holenderski czy koreanski. Obok nagran przekazéw telewizyjnych
wielkich imprez, takich jak Mistrzostwa Swiata, pojawiaja sie na nim amatorskie
nagrania kibicéw z lokalnych zawoddéw, miedzy innymi z Wegier, Izraela, Rumunii,
Kanady, Japonii, takze z Polski. Funkcjonowanie forum opiera sie na uaktualnianiu
linkow (repost) i dodawaniu nowych.

Zgodnie z ideg inteligencji zbiorowej, nikt nie moze wiedzie¢ wszystkiego, ale
kazdy posiada jakas wiedze — podobnie nikt nie moze mie¢ wszystkich plikéw. ,To,
co spaja zbiorowg inteligencje, to nie posiadana wiedza, ktéra jest w miare statycz-
na, ale proces jej zdobywania — dynamiczny i wymagajgcy aktywnego uczestnic-
twa, nieustannie testujacy i afirmujgcy spoteczne wiezi wewnatrz grupy”>. Od pro-
szacego o plik oczekuje sie czegos w zamian. Uaktualnienie dostepu do znanego
juz filmu, a najlepiej dodanie nowego nagrania. Zasada wzajemnosci — do ut des
(daje, abys dawat) — sprawdza sie i w przypadku spotecznosci sieciowych.

Wobec mato aktywnych cztonkéw, wytacznie zerujacych na dokonaniach innych,
przewidziane sg swoiste sankcje — ograniczenie dostepu do pewnych dziatow
(gtéwnie do dziatu z najwiekszymi imprezami danego sezonu). Tresci w serwisie
podzielone sg na klarowne sekcje: wedtug sezondw, konkurencji (solisci, solistki,
pary sportowe i pary taneczne), konkurséw (podziat wedtug ich rangi), nazwisk
zawodnikéw. Czesto w pierwszym poscie danego tematu istnieje spis istniejgcych
nagran programoéw danego zawodnika i lista aktualnie dziatajacych linkéw.

Nie sprawdza sie zatem pesymistyczna wizja Andrew Keena, Internetu jako
Biblioteki Babel z opowiadania Jorge Luisa Borgesa — srodowiska chaotycznego,

4Fsvids. URL: <http://www.fsvids.net/forums/index.php? showtopic=537>.
SH. Jenkins: op. cit., s. 56.



nieokreslonego, obezwtadniajgcego. Cztowiek posiada naturalng sktonnosc do po-
rzadkowania i klasyfikacji rzeczywistosci wokét siebie — w XXI wieku przektada sie
to rowniez na rzeczywistos¢ wirtualng. Trudno tez w przypadku opisywanego fo-
rum zgodzi¢ sie z Keenem w kwestii jego krytyki ,kultu amatora”. Amatorskie filmy
kibicow nigdy nie zastgpig transmisji telewizyjnych, uje¢ z wielu kamer, fachowego
komentarza i zdje¢ zza kulis hal sportowych. Profesjonalisci, operatorzy kamer,
pracownicy telewizji nie stracg przez to pracy, autorytet ekspertéow ani instytucji
nie jest podwazany.

,Kultura profesjonalistéw” ma ograniczona wydajnosc i nie jest w stanie zaspo-
koi¢ potrzeb wszystkich odbiorcéw. Twérczos¢ oddolna — aktywnosc pasjonatow,
artystow-amatorow prébuje te luke zapetni¢. Warto doda¢, ze jest to czesto dzia-
falnos¢ bardzo niszowa, twérczos¢ jednostek niedocenianych i niemieszczacych
sie w tradycyjnych kanatach dystrybucji. Wraz z rozwojem Internetu upadta wtasnie
ta naturalna bariera oddzielajgca produkcje profesjonalng od amatorskiej — ba-
riera dystrybucji. Nagrania wideo istnieja juz od wielu lat, trudno jednak do tej
pory byto je kopiowac i przekazywac innym. Mozna sie zgodzi¢ z Marshallem Sella
z ,The New York Times”, ktory napisat: ,cztowiek z jedng maszyng (telewizorem)
jest skazany na izolacje, ale cztowiek z dwiema (telewizorem i komputerem) moze
nalezec juz do spotecznosci”®.

Definiujac spoteczenstwo sieciowe, rowniez ktadzie sie nacisk na kwestie techni-
ki. Dana grupa musi spetia¢ jeden konieczny warunek, aby mozna jg byto uznac
za spotecznosc internetowg — jej cztonkowie muszg sie komunikowac ze sobg
za posrednictwem Internetu. Warto jednak dodac, ze cztonkowie takiej grupy pota-
czeni sg przy tym wspolnymi celami i wartosciami, ktére realizowane sg — miedzy
innymi lub wytgcznie — za pomocg wykorzystywanych technologii.

1. Jenkins Henry: Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych medidw.
Przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak. Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2007.

6H. Jenkins: op. cit., s. 237.



Keen Andrew: Kult amatora. Jak Internet niszczy kulture. Przet. M. Berna-
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1. Figure Skating Universe, URL: <http://www.fsuniverse.net>.
2. Figure Skating Videos Forum, URL: <http://www.fsvids.net>.

. Forum URL: <www.walley.pl> oraz: <http://www.walley.pl/forum>.

MAGDALENA KOWALCZYK (ur. 1983) — absolwentka kulturoznawstwa Uniwer-
sytetu Slaskiego w Katowicach (specjalizacja: komunikacja kulturowa), doktorantka
w Zaktadzie Komunikacji Kulturowej Instytutu Nauk o Kulturze tego uniwersytetu.

Od wielu lat pasjonatka tyzwiarstwa figurowego.



Matgorzata Jelonek

Problemy spotecznosci internetowych, ich zalety i wady, jak na przyktad mozliwos¢
wykorzystania w nowoczesnych dziataniach e-marketingowych czy formach public
relations, byty niejednokrotnie rozpatrywane i analizowane'. Mimo wszystko, po-
wszechne zainteresowanie spotecznosciowym portalem Nasza-klasa przerosto
wszelkie oczekiwania zaréwno jego tworcow, jak i uzytkownikow. Temat ten zaintere-
sowat mnie z kilku powoddéw. Po pierwsze, znaczace jest szybkie zaistnienie portalu
w polskiej kulturze masowej. Po drugie — formy komunikacji, jakie spotecznosc
Naszej-klasy umozliwia uzytkownikom. Wazna wydaje sie tez odpowiedz na pytanie
czy rzeczywiscie ona ma wptyw na rozwoj, wznawianie bgdz zanikanie kontaktow
typu face to face. Kolejng sprawg jest podejscie samych uzytkownikéw do funkcjono-
wania w takiej spotecznosci. W celu uzyskania opinii na ten temat, przeprowadzitam
krotka ankiete, ktérej wzor zamieszczono na koncu pracy.

Na poczatku trzeba nakresli¢ ogdlne pojecie spotecznosci internetowej, nazywa-
nej tez wymiennie e-spotecznoscia. Kolejnym krokiem bedzie krétkie zaprezento-
wanie zasady funkcjonowania portalu Nasza-klasa.pl, na koncu natomiast przed-
stawiona zostanie analiza wypowiedzi respondentdw oraz refleksje natury ogélne;.

Spoteczenstwo w socjologii definiuje sie jako zorganizowang zbiorowos¢, ktérg
charakteryzuje stosunkowo wysoki stopien ztozonosci, poczucie odrebnosci oraz
wzgledna intensywnos¢ oddziatywan pomiedzy jego cztonkami, potgczonymi po-
dobienstwem warunkdéw zycia, podziatem pracy i normami postepowania®. Pojecie
,spofecznosci” dotyczy natomiast mniejszej niz spoteczenstwo lokalnej wspdlnoty,
ktéra mieszka na zwartej przestrzeni terytorialnej, takiej jak wies czy osiedle’.

1Por. W. Gustowski: E-spotecznosc. Jak budowac i wykorzystywac spotecznosci internetowe w nowo-
czesnych dziataniach e-marketingowych. E-book udostepniony w 2007 w serwisie E-Biznes. URL:
<www.ebiznes-zadarmo.info>.

2Hasto: Spoteczenstwo. W: Encyklopedia Powszechna PWN. Warszawa 1982.
3Hasto: Spotecznosc. W: Encyklopedia Powszechna PWN. Warszawa 1982.



Wraz z rozwojem Sieci zaczeto opisywac zjawisko , spotecznosci internetowych”,
ktére w pewnej mierze oparte sg na powyzszych definicjach socjologicznych.
Esther Dyson przedstawia spotecznos¢ internetowg jako wspadlnote, ktéra razem sie
bawi, pracuje i zyje. Jej zdaniem wiekszos¢ z nas, podobnie jak w realnym Zzyciu, tak
i w Internecie, nalezy do kilku spotecznosci. Wiele z nich ma swoje regulaminy, cza-
sem trzeba takze ptaci¢ sktadki cztonkowskie. Zazwyczaj jednak takie e-spotecznosci
tworzg ludzie, ktorzy majg podobne zainteresowania lub problemy, szukaja pomocy
czy srodka ekspresji. Kazdy cztonek danej spotecznosci internetowej jest reprezen-
towany przez swoj cyfrowy odpowiednik, cyfrowe wcielenie, ktére moze by¢ postacia
z komiksu, podobizng, symbolem lub zdjeciem>. Najczesciej uzytkownicy wystepuja
pod pseudonimami, ktére pozwalajg zachowac prywatnos¢, jednak z drugiej strony
stwarza to zagrozenie wynikajgce z potencjalnej anonimowosci przestepcy czy nie-
uczciwego uczestnika danej spotecznosci, chcgcego wykorzystac innych.

Zdaniem Esther Dyson e-spofecznosci wptywajg na tworzenie sie wiezi miedzy-
ludzkich, wzmagajg aktywnos¢ uzytkownikéw poprzez zachecanie do wyrazania
wtasnego zdania (np. dotyczacego jakiej$ kwestii poruszanej w danym artykule czy
tez uzycia okreslonego sprzetu). Badaczka raczej nie widzi zagrozenia w postaci
mozliwosci degradacji rzeczywistych wiezi interpersonalnych. Twierdzi, ze cztowiek
mimo wszystko pozostaje zywa istota, odczuwajaca potrzeby fizjologiczne oraz
potrzebe kontaktu fizycznego: ,[...] w rezultacie wielu z [uzytkownikow] zechce sie
rowniez odszukac w fizycznym Swiecie — nie mozna podziwia¢ zachodu stonca,
jes¢ razem obiadu czy zazywac wspdlnej kapieli przez Internet”®.

Autorka Wersji 2.0 twierdzi, ze istnienie w spofecznosci tego typu polega na
interaktywnosci, wyrazaniu wtasnej opinii, zamieszczaniu zdje¢, komentarzy, ma-
nifestowaniu obecnosci poprzez czynny udziat w zyciu tworzonej wspdlnoty. Oso-
by, ktore tylko czytajg czy tez ogladaja, na przyktad zamieszczone wideo lub watki
rozmowy na danym forum, nazywa ona ,przyczajonymi w ukryciu” i nie zalicza
do spotecznosci wirtualnej’.

O aktywnosci w komunikacji wewnatrzspotecznosciowej wspomina takze Tymon Smek-
tafa. E-spotecznos¢ okresla on jako zbiorowos¢ uzytkownikéw Internetu wymieniajacych
sie informacjami, ktére dotyczg podobnych zainteresowan, przekonan i postaw®. W zasa-

4E. Dyson: Wersja 2.0. Przepis na zycie w epoce cyfrowej. Warszawa 1999, s. 38.
>|bidem, s. 39.

6/bidem, s. 58.

7Ibidem, s. 51.

8T. Smektata: Public Relations w Internecie. Wroctaw 2006, s. 148.



dzie zblizona propozycje rozumienia pojecia mozna znalez¢ takze w ksigzce Wojciecha
Gustowskiego E-spofecznosc. Przytacza on stowa innego badacza:

[...] H. Berkeley pisze, ze e-spotecznosc to miejsce, w ktérym pozostajac anonimowym, mozna
spotkac ludzi z tymi samymi problemami, obawami i zainteresowaniami, w ktérym ludzie mogg
ugruntowac swoje przekonania lub znalez¢ wiecej argumentédw do dyskusji. Spotecznos¢ taka
umozliwia osobom z zyciowymi problemami uzyskanie pomocy od oséb, ktére doswiadczyty po-
dobnych problemoéw, a ludziom z pasjg pozwala dzieli¢ sie swoimi zainteresowaniami z innymi.
Dzieki temu w Internecie powstaje miejsce, gdzie ludzie czujg sie bezpieczni, potrzebni, rozumiani,
do ktérego chetnie wracajg.?

Taka forma komunikacji miedzyludzkiej jest coraz bardziej popularna, o czym
moze $wiadczy¢ powodzenie w Polsce serwisow, takich jak: Wikipedia, FilmWeb,
Smog, Fotka, Grono oraz Nasza-klasa. Uzytkownicy wszystkich wymienionych po-
wyzej serwisow tworzg spotecznosci internetowe, ktére komunikujg sie m.in. przy
pomocy grup dyskusyjnych, blogéw, foréw, a nawet sklepéw internetowych (np. Al-
legro). Nasza-klasa w bardzo szybkim tempie zdobyta ogromng ilos¢ cztonkdw. Byto
to zjawisko zaskakujace nawet dla samych twércow. Serwis stat sie tak popularny, ze
zainteresowaty sie nim réwniez media masowe, co oczywiscie spowodowato jeszcze
wieksze zainteresowanie spoteczne portalem.

Dziatajgca od listopada 2006 roku Nasza-klasa juz po kilku miesigcach zgro-
madzita okoto jedenastu milionéw uzytkownikéw. Warto tu zaznaczy¢, ze kazdy
uzytkownik przy rejestracji podaje swoje imie i nazwisko, nazwisko rodowe, miasto
pochodzenia, aktualnego zamieszkania lub miasto, w ktérym kiedys studiowat czy
mieszkat (czasem wszystkie). Jest to zatem petna rezygnacja z anonimowosci lub
ukrywania sie za pseudonimem. Byfo to jednak niezbedne, aby serwis moégt spetniac
swojg funkcje i powstata e-spotecznos¢. Poczatkowo, jak wskazywali pomystodawcy,
miaf to by¢ portal dla ludzi mtodych, zaraz po maturze, ktérzy chcieliby utrzymywac
kontakty ze znajomymi ze szkoty Sredniej poprzez zapisywanie sie do wirtualnych
klas'®. Obecnie zapisywac sie mozna do wszystkich typdw szkét i uczelni, ale takze
klubdéw, stowarzyszen, zgromadzen, a nawet grup przyjaciét, ktére tworzone sg w ra-
mach portalu, czesto nie majac wiele wspdlnego z typowymi klasami w szkotach.

Powstata zatem spotecznosc internetowa ludzi, ktérzy znajg sie obecnie lub
z przesztosci. Serwis umozliwia wzajemne kontaktowanie sie poprzez wysytanie
wiadomosci indywidualnych, wypowiedzi na forach klasowych czy szkolnych, ogla-
danie zamieszczonych zdje¢ oraz ich komentowanie. Kazdy z uczestnikéw Naszej-

9W. Gustowski: op. cit., s. 8.

10B. Ratuszniak: Nasza-klasa.pl sprzedaje udziaty, czyli jak zostac milionerem w trampkach? URL:
<http://www.terazwroclaw.pl/artykul.php? id=3661>.



-klasy posiada swoje imienne konto, na ktérym moze sie zaprezentowa¢, czyli
napisac¢ o sobie, podac¢ swdéj numer telefonu czy zamiesci¢ zdjecia. Dodatkowo
wyswietlane sg informacje, do jakich klas jest zapisany oraz z jakimi znajomymi
ma kontakt (lista znajomych jest kontrolowana przez samego uzytkownika, to on
decyduje do kogo wystac¢ zaproszenie albo od kogo je przyja¢; uzytkownik moze
takze zdecydowac o zablokowaniu innego uzytkownika, ktéry jest mu niezyczliwy,
co powoduje, ze nie ma on wgladu do jego konta).

Zastanawiajgca popularnos¢ Naszej-klasy staje sie jeszcze bardziej interesujgca,
gdy przeanalizujemy wyniki przeprowadzonej ankiety. Wszyscy badani sg uzytkow-
nikami portalu, a w 90% sg to osoby w wieku 18-30 lat. Spotecznos¢ Naszej-klasy
skupia ludzi, ktorzy zazwyczaj znaja sie w rzeczywistosci, a ich celem staje sie utrzy-
manie kontaktu czy wyszukiwanie znajomych. Niektérzy respondenci uzyli sfor-
mutowania, iz zaistniato zjawisko ,kolekcjonowania” znajomych na podobienstwo
pokemondw (dotyczy¢ ma to zawsze innych oséb, a nie samych respondentow).
Nie istnieje zatem w tym wypadku wymiana informacji na temat zainteresowan czy
probleméw, jak na to wskazujg wspomniani wczesniej Berkeley czy Smektata. For-
muta Naszej-klasy jest blizsza definicji Esther Dyson, moéwigcej o wspdlnym zyciu
i zabawie. Ciekawe réwniez, ze w przypadku ankietowanych to nie mass media miaty
najwiekszy wptyw na rozpropagowanie idei portalu, jak to zazwyczaj dzieje sie z réz-
nymi zjawiskami kultury masowej. Wykres nr 1 przedstawia dane, moéwigce o tym,
z jakich Zrédet badani dowiadywali sie o Naszej-klasie.

Zrédfa informacji o Naszej-klasie

® media @ znajomi @ rodzina

Okazuje sie zatem, ze wptyw mediéw na wiedze o istnieniu portalu w przypadku
tej grupy ankietowanych byt marginalny. Wazniejszg role odegraty opinie znajomy-



ch,ich wypowiedzi w trakcie kontaktéw bezposrednich oraz wptyw na uczestnictwo
w danej spotecznosci. Zaleznos¢ te pokazuje wykres nr 2:

Powody zalogowania sie w Naszej-klasie

® nuda ® wypowiedzi znajomych

@ tak zrobili znajomi ulegtem namowie znajomych
informacje w mediach @ nie pamietam

® inne

Znaczna wiekszos¢ ankietowanych ulegta bezposredniej lub posredniej presji
swojego otoczenia. Wsrod wypowiedzi oznaczonych jako ,inne” najczesciej pojawia-
fa sie kwestia checi odnowienia wiezi ze starymi znajomymi, z ktérymi respondenci
nie posiadali zadnego kontaktu. Odpowiedz ,zmusili mnie znajomi” zdecydowatam
sie umiesci¢ w ankiecie po otrzymaniu kilku wypowiedzi na temat zachowania, ktére
polega na wymuszaniu zalogowania sie innych oséb po to, by mozna je byto dodac
do wiasnej listy.

Czesciowo wyjasniatoby to wspomniane wczesniej zjawisko , kolekcjonowania”
znajomych. Warto postawi¢ tu pytanie, czy taki sposéb utrzymywania kontaktow
i pokazywania publicznie, ilu posiada sie znajomych, nie jest formg dowartosciowa-
nia samego siebie. Mozliwe, ze wynika to tez z ogdlnie panujgcej mody na ,posia-
danie znajomych”, chociazby w wirtualnym swiecie.

Przedostatnie pytanie ankiety dotyczyto wiedzy na temat negatywnych opinii
o portalu. Wtasnie tutaj czesto pojawiaty sie wypowiedzi, ze chodzi o ,lans”, popi-
sywanie sie i ,przesciganie w cyferkach”. Nie chodzito tu o samg idee strony, ale
o zachowania ludzi, ktore ona umozliwia.

W tym miejscu warto zastanowic sie nad kwestig wirtualizacji wiezi spotecznych.
W dobie postmodernizmu coraz czesciej mamy do czynienia z problemem zanurza-
nia sie jednostek w swiecie wirtualnym i prowadzenia tam przez uzytkownikéw zycia



zastepczego, lepszego niz rzeczywiste. Umozliwia ono realizowanie marzen i czyn-
nosci, na ktére w realnym swiecie cztowiek nie moze sobie pozwoli¢. W omawiane;
spotecznosci internetowej takze spotykamy sie z pewnym typem kreacji wtasne;
osoby: cztonkowie zamieszczaja tylko takie informacje, ktorymi chcg sie pochwali¢,
pokazuja zdjecia, ktére sg specjalnie do tego celu wybrane. Nikt nie zamieszcza
informacji czy obrazéw, ktére go kompromitujg. Jestesmy tu zatem klasowiczami
lepszymi niz w rzeczywistosci, usmiechnietymi i zadowolonymi z zycia.,

Na pytanie, czy taka forma kontaktowania i dowiadywania sie o losach znajo-
mych moze catkowicie zastgpi¢ komunikacje bezposrednig, w prawie 60% padta
odpowiedz przeczaca, a w opinii 36 % respondentéw — ze moze to nastgpi¢ tylko
w pewnym stopniu (jesli na przyktad ktos mieszka za granicg lub bardzo daleko
od znajomych):

Czy taka forma komunikowania moze zastgpi¢
kontakty bezposrednie?

® niewiem @ nie @ inne tak w niewielkim stopniu

Rowniez w tym zakresie, jak wida¢ na wykresie nr 3, wystepuje zgodnosc z tezg
Dyson o niemozliwosci catkowitego zatracenia sie kontaktow face to face. Zaobser-
wowano réwniez, ze dzieki Naszej-klasie coraz czesciej organizowane sg tak zwa-
ne ,spotkania klasowe po latach”. Zjawisku temu poswiecony zostat artykut Anny
Theiss w ,,Dzienniku”"". Reporterka, po przeprowadzeniu kilkunastu wywiadéw
w roznych polskich barach i restauracjach, zwrécita uwage, ze spotecznos¢ Naszej-

1TA. Theiss: W knajpach robi si¢ ttok. Nasza-klasa oprézni kazdy barek. ,Dziennik”, 2—3 lutego
2008, s. 23.



-klasy coraz chetniej i czesciej odchodzi od komputerdéw, aby spotkac sie w rzeczywi-
stosci. Najwiekszym powodzeniem spotkania takie ciesza sie w grupie wiekowe;
35-40-latkow, ktorzy juz nie pamietajg sie ze szkoty tak dobrze, jak 20-latkowie, ale
sg zaznajomieni z obstugg komputera lepiej, niz pokolenie od nich starsze. Z do-
ciekan autorki wynika, ze klasowicze najchetniej spotykajg sie w lokalach swojskich,
przypominajacych stare chatupy czy czasy PRL-u'?. Portal umozliwit zatem nie tyl-
ko odnowienie starych kolezenskich wiezi, ale takze ozywienie atmosfery dawnych
czasow.

Ocena serwisu spofecznosciowego
Nasza-klasa w skali o-5

®; ® ;4 o o

Z przeprowadzonych przeze mnie badan wynika, ze sam pomyst portalu tego
typu podoba sie uzytkownikom Internetu. Wiecej niz 30% respondentéw ocenito
gona 5", ponad 50 % na ,4", tylko 2 % wskazato, iz pomyst ten w ogdle sie im nie
podobat. Warto réwniez zauwazy¢, ze wiele sposrod badanych oséb wspominato
o podobienstwie Naszej-klasy do innych portali tego typu, na przyktad do bardzie;
elitarnego Grona (do ktérego nie moze zalogowac sie kazdy, tylko osoba zaproszo-
na przez kogos z wewnatrz) czy do Fotki.

Dalsza analiza przeprowadzonej ankiety wskazuje, ze w ocenie 47% badanych
zalogowanie sie na stronie Nasza-klasa nie wptyneto na zmiane relacji ze znajomy-
mi osobami. Pozostata znaczna czes¢ odczuwa poprawe owych stosunkdw:

12|bidem, s. 23.



Wptyw Naszej-klasy na relacje ze znajomymi

® pogorszenie @ bezzmian @ poprawa

Czy niezalogowane osoby z otoczenia
znaja Nasza-klase?

® tak @ nie @ nie znam takich oséb

Poza samym stworzeniem mozliwosci nawiagzania kontaktéw ze znajomymi
ze szkolnej fawy, Nasza-klasa stafa sie pretekstem do rozmoéw o prywatnosci, po-
czuciu granicy dobrego smaku oraz jej przekraczaniu. Dodatkowo okazafo sie, ze
nawet osoby niebedace jej uzytkownikami wiedzg, do czego stuzy portal.

Ponad 80% ankietowanych odpowiedziato, ze osoby z ich otoczenia (rodzina,
przyjaciele), ktére nie posiadajg konta w tym portalu, wiedzg mimo wszystko,
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co to jest i jak dziata. Zazwyczaj jednak ludzie ci nie decydujg sie na takg forme
uczestnictwa w Sieci ze wzgledu na chec zachowania prywatnosci lub ogdlny wyraz
buntu przeciw temu, co masowe.

Warto zatem zada¢ pytanie, co zadecydowato w ostatecznosci o tak wielkiej popu-
larnosci Naszej-klasy. Z pewnoscig nie da sie poda¢ jednego konkretnego powodu,
lecz w oparciu o powyzsze badania mozna zaproponowac kilka tez.

Po pierwsze, Nasza-klasa jest portalem o charakterze spotecznosciowym. Specja-
lisci zajmujacy sie badaniem Internetu twierdzg, ze uczestnictwo w podobnych spo-
fecznosciach jest jedng z bardziej popularnych form aktywnosci w Sieci. Widoczny
jest takze wzrost liczby stron o podobnym charakterze. Ludzie, z natury bedacy isto-
tami stadnymi, dgzg do kontaktéw z innymi osobami, a takie spotecznosci znacznie
utatwiajg ich nawigzywanie. Wiaze sie to takze z szerokim wykorzystaniem portali
tego typu przez e-marketing, ktére odbywa sie na przyktad poprzez umieszczanie
reklam na wybranych, czesto ogladanych stronach, do ktérych uzytkownicy chetnie
powracaja, albo poprzez przeprowadzanie badan konsumentéw, dzieki wystawianiu
produktéw do powszechnej oceny.

Po drugie, mozna méwic tu o wyraznym trendzie w kulturze masowej, jakim jest
che¢ posiadania konta w Naszej-klasie. Moda w potocznym rozumieniu oznacza
potrzebe nasladowania innych w celu identyfikacji z grupa; jest tez przejawem
konformizmu™. O Naszej-klasie rozmawiajg wszyscy, ,s3 w niej” wszyscy, wiec nie
chcac czud sie gorszymi, rowniez zaczynamy w danym zjawisku uczestniczyc. Jed-
nostki zbuntowane postrzegane sg jako dziwne. Ulegamy wptywowi spotecznemu
w obawie przed wykluczeniem z kregu znajomych.

Kolejnym powodem popularnosci omawianej strony jest prostota i wygoda. Nie
odchodzac od komputera, mozna w szybki i fatwy sposéb dotrze¢ do wielu znacz-
nie oddalonych oséb. Zalogowanie sie na stronie i cztonkostwo nie wymaga wielu
umiejetnosci: wystarczy umiec czytac i klika¢ mysza. Im cos jest prostsze, tym bar-
dziej dostepne dla wiekszej ilosci ludzi.

Po czwarte, mozna stwierdzi¢, ze dosy¢ waznym czynnikiem jest che¢ dowarto-
Sciowania sie, pokazania publicznie, ukazania pozytywnie wtasnej osoby, a takze
pochwalenia sie swoimi dokonaniami, dzie¢mi, mezem, zong czy zdjeciami z wcza-
sow itp. Ludzie lubig by¢ podziwiani. To wtasnie fakt, iz kazdy prezentuje sie pod
swoim nazwiskiem, nie pozostajac anonimowym ,adamem_81” czy ,ewai11”, jest
przyczyng popularnosci czy wrecz masowego zainteresowania portalem.

Konczac, nalezy doda¢, ze o spotecznym zaistnieniu Naszej-klasy na tak szeroka
skale zadecydowata tez po prostu zwykta ludzka ciekawos¢. Kilkanascie ankietowa-

13 Hasto: Moda. W: Encyklopedia Powszechna PWN. Warszawa 1982.



nych oséb zwrdcito uwage, iz chciato sie zalogowac w portalu, aby odnowi¢ kontakty
ze starymi znajomymi, zobaczy¢, co sie u nich dzieje, jak im sie zyje itp. Czesto cie-
kawos¢ ta przektada sie na ogladanie zdje¢ lub list znajomych naszych znajomych.
Kilkakrotnie tez padaty wypowiedzi o tym, ze portal ten ,strasznie wciaga”, , pochta-
nia duzo czasu” czy wrecz ,uzaleznia” — przegladajac listy wtasnych znajomych
oraz ich znajomych, oglada sie zdjecia, wchodzi sie na kolejne konta i oglada sie
kolejne listy 0oséb w poszukiwaniu znanych twarzy.

Wzrastajgca ilos¢ spedzanego w Sieci czasu moze by¢ potraktowana jako nega-
tywny aspekt dziatania Naszej-klasy. Z drugiej strony jednak, coraz czesciej dotyczy
to grupy wiekowej so-, 60-latkow, ktéra do tej pory nie byta zainteresowana korzy-
staniem z komputera i Internetu, a jesli juz, to czynita to z obowiazku czy w pracy.
Nasza-klasa poprzez swdj rozrywkowy charakter uczy zatem korzystania z mozliwo-
$ci wspotczesnej komunikacji.

Podobnie jednak jak kazda moda zwigzana z rozwojem technologii komunika-
cyjnych, zjawisko to ewoluuje. W jakim kierunku przebiegng zmiany: czy bedzie
to stopniowy zanik zainteresowania portalem, czy jego rozwoéj dzieki coraz bardziej
nowoczesnym srodkom potgczer miedzyludzkich (np. kamerom) — bedziemy mo-
gli zaobserwowac w najblizszym czasie.

Na podstawie moich badan uwazam, ze wyjgtkowos¢ portalu polega wtasnie
na tym, ze zdobyt rozgtos nie dzieki wirtualnym, lecz dzieki bezposrednim kontak-
tom, ktére zostaty wzmocnione przez dziatanie Sieci. W przeciwnym wypadku mu-
sielibysmy analizowac inny problem — zanikanie rzeczywistych wiezi spotecznych.
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1. W jakiej znajdujesz sie grupie wiekowej?
a) do 18 roku zycia
b) 18-30

C) 31-40

d)

e) 51-60

f) powyzej 60

2. O Naszej-klasie dowiedziates sie:

a) od znajomych

b) od rodziny

c) z radia, telewizji, prasy, Internetu
d) inne (jakie?)

3. Zalogowates sie w Naszej-klasie, bo (moze byc wiecej niz jedna odpowied?):

a) nudzito Ci sie

b) tak zrobili wszyscy Twoi znajomi

c) zaciekawity Cie wiadomosci w mediach i postanowites sprawdzi¢, co to jest
d) zaciekawity Cie wypowiedzi Twoich znajomych na ten temat i postanowites
sprawdzic, co to jest

e) zmusili Cie ciagtym namawianiem koledzy, kolezanki

f) nie pamietam

g) inne (jakie?)

4. Czy uwazasz, ze dzieki temu portalowi poprawity sie Twoje relacje ze znajomymi?

a) bez réznicy
b) tak
C) nie poprawity sie, a pogorszyty sie



5. Czy uwazasz, ze taka forma kontaktu i dowiadywania sie o losach znajomych
moze zastgpi¢ catkowicie komunikacje face to face (bezposrednig, osobistg)?

a) tak, moze catkowicie zastgpi¢
b) nie, nie moze

c) tylko w pewnym stopniu
d) nie wiem

e) inne (jakie?)

6. Czy osoby z Twojego otoczenia (rodzina, przyjaciele, pracownicy itp.), ktérzy NIE
posiadajg konta w Naszej-klasie (NIE sg zalogowani), wiedzg, do czego stuzy ten portal?

a) tak, wiedzg
b) nie, nie wiedzg
c) nie znam takich oséb

7. Czy znasz jakies negatywne opinie na temat tego portalu (np.: ze marnuje czas,
ze spotyka sie tu nielubiane osoby, ze to kolejny portal podobny do innych [np. do Gro-
na, Fotki], ze to nic rewelacyjnego)?

b) nie znam

8. Jaka jest Twoja osobista opinia na temat takiego POMYStU serwisu spotecz-
nosciowego, jakim jest Nasza-klasa? Podaj ocene w skali od o do 5 (zero — bezna-
dziejny pomyst, zupetnie nieprzydatny, pie¢ — swietny pomyst, rewelacja). [Nie
interesuje mnie tu, jak oceniacie jakos¢ wykonania, np.: problemy techniczne czy
strone wizualng portalu].

MALGORZATA JELONEK (ur. 1986) <malgorzatajelonek@gmail.com> — absol-
wentka klasy o profilu plastycznym w tyskim liceum. Od 2005 roku studiuje kultu-
roznawstwo na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu Slgskiego, a od 2008 takze
pedagogike na Wydziale Pedagogiki i Psychologii. W wolnym czasie rysuje, tanczy,
jezdzi na rowerze, chodzi po gérach i gra na gitarze klasyczne;.



Karol Piekarski

Wraz z rozwojem internetowych spotecznosci sieciowych pojecie kolektywnej inteli-
gencji stafo sie jedng z najczesciej uzywanych kategorii, zaréwno w publicystycznej,
jak i naukowej refleksji dotyczacej nowych mediéw. Powszechnie okresla sie tym
mianem wspétudziat ludzi (i komputerdw) w procesie tworzenia, przechowywania
oraz rozprzestrzeniania informacji i wiedzy. Szeroko pojeta refleksja nad Siecig sta-
nowi jeden z pionierskich obszaréw nowego sposobu zdobywania/ksztattowania
wiedzy. Stosunkowo abstrakcyjne zagadnienia prawomocnosci wiedzy czy istnienia
nowego rodzaju inteligencji beda jednak analizowane tu w niewielkim stopniu.
Skupie sie przede wszystkim na praktycznym wymiarze wspdtczesnych badan nad
kulturowymi i spotecznymi aspektami nowych medidéw.

Moje tezy sg nastepujace. Po pierwsze, charakterystyczne cechy Internetu, takie
jak otwartos¢ i duza dynamika zmian, wymuszajg zastosowanie nowych metod
badawczych oraz srodkéw do jego opisu. Po drugie, refleksja nad spotecznymi
i kulturowymi uwarunkowaniami nowych mediéw w coraz wiekszym stopniu od-
bywa sie poza uniwersytetem, natomiast powszechny dostep do Sieci sprawia,
iz badania te stanowig czes¢ szerokiego obiegu informacji i idei. Po trzecie, dysku-
sja nad mediami staje sie coraz bardziej interdyscyplinarna, angazuje naukowcéw,
publicystéw i zwyktych uzytkownikéw Sieci z catego globu.

Zjawisko wymiany pogladéw na temat medidw nie jest oczywiscie niczym no-
wym w Internecie. W pierwszych latach swojego funkcjonowania nalezat on prze-
ciez gtéwnie do swiata akademickiego. Jednym z przyktadow, ktéry pochodzi z po-
czatkdw WWW, moze by¢ lista dyskusyjna Nettime, poswiecona przede wszystkim
politycznym, spotecznym i kulturowym aspektom Sieci'. Na stronie grupy znalez¢
mozna publikacje udostepniong w plikach PDF, ktéra zawiera sporo klasycznych
watkow obecnych w badaniach nad mediami, m.in. artykuty Lva Manovicha czy

I Nettime mailing list. URL: <http://nettime.org>.



Howarda Rheingolda oraz zbiér tekstow o net-arcie?. Przypadek listy Nettime
pokazuje jednak w znacznej mierze elitarny charakter tej dziatalnosci. Reprezenta-
tywnym przyktadem moze by¢ <$BlogTitle$>, dzieto Jodi — klasykow net-artu,
ktére znalez¢ mozna w witrynie Nettime®. <$BlogTitle$> nawigzuje krytycznie
do komercyjnego serwisu Blogger, ktory jest wlasnoscig internetowego potentata
— firmy Google. Ubogi kolorystycznie ,blog” wykorzystuje estetyke dekonstrukcji
i usterki, by poddac¢ radykalnej krytyce dominacje firmy na rynku reklamy sieciowe;j,
ale takze pewng wizje Internetu dla mas, ktéra funkcjonuje pod pojeciem Web 2.0.
Postawa ta kontrastuje ze stanowiskiem przedstawionych ponizej badaczy, dla kté-
rych platformy blogowe stanowig przede wszystkim wygodne narzedzie wymiany
informacji*.

Abstrahujac od dyskusji dotyczace]j tego, co doktadnie kryje sie pod pojeciem
Web 2.0, mozna smiato przyjac, ze to wtasnie blog, pozwalajacy na fatwg edycje
tekstu (w przeciwienstwie do popularnej w latach go. strony domowej, tworzone;
zazwyczaj od podstaw we wrasnym zakresie), jest symbolem skomercjalizowane-
go Internetu, otwartego na réznorakg dziatalnosc tworczg na niespotykang dotad
skale®. Potencjat blogow wykorzystali takze badacze medidw, tacy jak Henry Jenkins,
ktérego dziatalnos¢ byta inspiracjg dla tego artykutu.

W swoim blogu Confessions of an Aca-Fan Jenkins opisuje miedzy innymi korzysci
ptynace z zastosowania blogéw w edukacji akademickiej®. Polepszajg one znacznie
kontakty pomiedzy studentami i wyktadowcami, posiadajg tatwo przyswajalng for-
me, zapewniajg natychmiastowos¢ publikacji, szybkie i tatwe odestanie do kontek-
stu, mozliwos¢ zréznicowania poziomu szczegdtowosci oraz rozszerzenia tematu.
Stanowig takze miejsce promocji najzdolniejszych studentéw oraz baze informacji
dla kandydatéw na studia, dzieki czemu mogg oni trafnie wybrac kierunek i szyb-
ciej zintegrowac sie z grupa. Ponadto odniesienia do blogéw absolwentéw uczelni

2ReadMe! Filtered by <NETTIME>ASCII Culture and The Revenge of Knowledge. Ed. |. Bosma et
al. New York 1999. URL: <http://www.medialounge.net/lounge/workspace/nettime/DOCS/zkps/
intro1.html>.

3Jodi.org: <$BlogTitle$>. URL: <http://blogspot.jodi.org>.

4Nije oznacza to oczywiscie, ze badacze ci sg bezkrytycznie nastawieni do kwestii dominacji
Google w Sieci.

5Zaleznosci pomiedzy rozwojem Sieci i biznesem opisuje m.in. Manuel Castells w ksigzce Ga-
laktyka Internetu: refleksje nad Internetem, biznesem i spoteczeristwem.

6H. Jenkins: Confessions of an Aca-Fan [blog]. URL: <http://www.henryjenkins.org>.



umozliwiajg wykorzystanie ich wiedzy, doswiadczen i pozycji zawodowej, co stuzy
zaréwno wzrostowi poziomu badan, jak réwniez prestizowi uczelni’.

Warto w tym momencie zwrdéci¢ uwage na tradycje badawcza studidéw kulturo-
wych, ktérej kontynuatorem, jako uczen Johna Fiske’a, jest Jenkins®. W manifescie
nowych studiéw kulturowych, zatytutowanym Kultura bliska ciatu, Jenkins wraz
z Targ McPherson i Jane Shattuc okreslit, w jaki sposéb powinny wygladac¢ badania
kultury (popularnej)®. Przedstawie teraz czes¢ tych rozwazan, gdyz mozna je za-
stosowac réwniez do opisu badan nad nowymi mediami.

Jedna z kategorii wyréznionych przez autoréw manifestu jest ,bezposredniosc”,
ktéra przyjmuje postac silnego zaangazowania w przedmiot badan. Symptoma-
tyczny jest fakt, ze dyskusje nad spotecznymi i kulturowymi uwarunkowaniami
technologii informacyjnych podejmujg osoby nalezace do branzy informatyczne;j.
Przyktadem moze by¢ tu Nova Spivack, prezes firmy Radar Networks, autor blogu
Minding the Planet, w ktérym podejmuje miedzy innymi problemy kolektywnej
i sztucznej inteligencji, spotecznosci sieciowych oraz projektowania informacji'®.
Réwnolegle Spivack pracuje nad uruchomieniem serwisu spotecznosciowego
Twine.com, wykorzystujgcego zatozenia sieci semantycznej do opisu danych. Bie-
rze takze udziat w sympozjach, na ktérych promuje swoj produkt oraz podejmuje
refleksje nad przysztoscia sztucznej inteligencji, rozwojem spotecznosci sieciowych
I Internetu.

Reprezentowane przez Spivacka podejscie sprzyja wszechstronnemu ujeciu
problemu i stanowi przyktad badan interdyscyplinarnych. Postulaty zaangazowa-
nia w badanie technologii nieraz zresztg byty formutowane przez réznych badaczy
wywodzgcych sie z humanistyki (wspomnie¢ tu mozna chocby: Lva Manovicha,
propagujacego tzw. software studies, Michaela Heima i jego wezwanie do rady-
kalnej analizy technologii, czy — na polskim gruncie — Krzysztofa Pietrowicza,

7H. Jenkins: Why Academics Should Blog... URL: <http://henryjenkins.org/2008/04/why_acade
mics_should_blog.html>.

8]enkins jest autorem jednej z najwazniejszych wydanych ostatnio ksigzek o mediach: Kultura
konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow. Inspiracje studiami kulturowymi odnajdujemy
takze u takich badaczy, jak Manuel Castells (Communication, Power and Counterpower in the Net-
work Society) czy Lev Manovich (The Practice of Everyday (Media) Life: Tactics as Strategies).

9H. Jenkins, T. McPherson, |. Shattuc: Kultura bliska ciatu. Przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak.
,Kultura Popularna” 2008, nr1 (19), s. 109-132.

10N. Spivack: Minding the Planet, Nova Spivack’s Journal of Unusual News & Ideas — Straight
from the Global Mind to Your Brain. URL: <http://novaspivack.typepad.com>.



przestrzegajacego przed ,esencjalizacjg Internetu”, ktory staje sie dla nas ,czarng
skrzynka™)".

Réwnie interdyscyplinarne podejscie do tematu prezentuje Nicholas Carr (w blo-
gu Rough Type'?), autor ksigzkiThe Big Switch. Rewriting the World, from Edison
to Google, w ktérej nawigzuje do mysli McLuhana, analizujgc ewolucje branzy tech-
nologii informacyjnej i jej wptyw na spoteczenstwo i kulture. Postac¢ Carra — zwia-
zanego ze swiatem akademickim, lecz réwnoczesnie publikujacego artykuty m.in.
w ,The New York Times”, ,The Wall Street Journal” czy ,Wired”, mozna odnies¢
do innego watku z manifestu Jenkinsa, dotyczgcego kategorii ,dostepnosci”. Po-
lega ona na rezygnacji z hermetycznego jezyka i probie wyjscia ze swoimi ideami
do szerokiej publicznosci. Blog Rough Type jest znakomitym przyktadem takiej
dziatalnosci, podobnie jak ksigzka The Big Switch..., ktéra stata sie bestsellerem
w Stanach Zjednoczonych. Dziennikarska i blogerska aktywnos¢ Carra jest przykta-
dem ,bycia na czasie”, czyli witgczania sie w biezace debaty publiczne i zabieranie
gtosu w sprawach waznych dla spoteczenstwa.

Innym intelektualistg zaangazowanym silnie w debate nad mediami jest Law-
rence Lessig, ktory jako prawnik prowadzi batalie o ksztatt amerykanskiego prawa.
Gtownym tematem jego ksigzek sg relacje pomiedzy nowymi technologiami, kul-
turg i prawem. Dowodzi on, iz nadmierne rozszerzanie praw wtasnosci intelektu-
alnej w potaczeniu z mozliwosciami technologii cyfrowej w zakresie kontrolowania
rozpowszechnianych przekazéow stanowi zagrozenie dla ludzkiej kreatywnosci
i rozwoju kultury. W celu powstrzymania ,zamykania” obiegu i przejmowania
praw do twdrczosci przez koncerny medialne, Lessig proponuje licencje Creative
Commons, dzieki ktérym sam autor decyduje o tym, na jakich zasadach rozpo-
wszechnia¢ swa twdrczosc. Taki sposéb dystrybucji utatwia uzytkownikom dotarcie
do informacji, ostabiajac jednoczesnie pozycje posrednikéw pomiedzy publiczno-
Scig i tworcami.

,Dostepnos¢” w definicji autoréw manifestu oznacza réwniez szeroki i tatwy do-
step do gromadzonej w Sieci wiedzy. Obecnie coraz wiecej materiatéw naukowych
udostepnianych jest nieodptatnie w postaci plikéw PDF czy zapiséw audio i wideo.
Przyktadu dostarczajg tu takie uczelnie, jak MIT czy Uniwersytet w Berkeley, ktdre
zamieszczajg na swoich stronach relacje z sympozjéw i wyktadoéw, a takze progra-
my zaje¢. Roéwniez wiele interdyscyplinarnych czasopism naukowych udostepnia
na biezgco swoje zasoby (np. ,IEEE Internet Computing”, ,International Journal

11Zob. K. Pietrowicz: Badanie internetu w ujeciu konstruktywistycznym. W: Re: internet — spotecz-
ne aspekty medium. Polskie konteksty i interpretacje. Red. t. Jonak i in. Warszawa 2006, s. 351-363.

12N. Carr: Rough Type. URL: <http://roughtype.com>.



of Communication” czy ,First Monday”)'*. Wreszcie same blogi stanowig dla
naukowcdw miejsce prezentacji najswiezszych artykutéw oraz badan, ktore dzieki
linkom i wzajemnym komentarzom natychmiast docierajg do zainteresowanych.
Coraz czesciej proces badan i pracy nad tekstem zostaje upubliczniony w blogach.
Naukowcy-blogerzy twierdzg, iz krytyczne uwagi uzytkownikéw w znacznym stop-
niu wptywajg na podniesienie poziomu prac, natomiast ruch wywotany w blogo-
sferze przez tworzenie odnosnikow i komentarze generuje duze zainteresowanie
ostatecznym rezultatem badan. Dzieki temu osoby, ktére dotychczas podlegaty
marginalizacji z réznych, zwtaszcza ekonomiczno-geopolitycznych wzgleddw,
moga pozostawac wzglednie blisko centrum najwazniejszych dyskusji poswieco-
nych srodkom komunikowania.

Wraz z rozwojem multimediow poszerzyt sie takze zakres srodkow formalnych
stuzgcych przekazywaniu wiedzy (nalezy pamietac, ze takie stwierdzenie jest znacz-
nym uproszczeniem, gdyz — jak uczy tradycja Szkoty z Toronto — $rodek przekazu
nie pozostaje bez wptywu na proces powstawania i ksztatt owej wiedzy): od wideo-
konferencji, przez podcasty i blogi, az do elektronicznych prezentacji i artyku-
tow zapisywanych najczesciej w formacie PDF. Internet umozliwia wykorzystanie
wszystkich tych form przekazu, co z kolei nadaje pewnego sensu zjawisku edukacji
na odlegtos¢, aczkolwiek wydaje sie, ze komunikacja sieciowa stanowi obecnie uzu-
petnienie tradycyjnego sposobu nauczania. Ostatecznie nie zmniejsza sie zaintere-
sowanie dobrymi studiami, podobnie jak ilos¢ konferencji, dyskusji oraz wyktadow
o mediach (szczegdlnie w tzw. krajach rozwijajacych sie — w tym np. w Polsce —
w ktérych fatwos¢ nawigzywania kontaktow i podrézowania sprzyja nowym inicja-
tywom). Wbrew potocznym opiniom, aktywnos¢ w Sieci nie przektada sie w prosty
sposob na brak zainteresowania realnym zyciem i ostabienie relacji spotecznych,
cho¢ wraz z przemiang tozsamosci internautéw zmienia sie ich charakter.

Jestem przekonany, iz mozna obecnie moéwic o szczegdlnym rodzaju wspotpra-
cy w badaniach nad srodkami komunikowania. Oczywiscie nauka zaktada ciggta
konfrontacje i wymiane pogladdw, natomiast proces legitymizacji wiedzy wymaga
uznania pewnej grupy wptywowych ludzi, jednak zakres oséb decydujgcych o tym,
co stanowi prawde, znacznie sie dzisiaj rozszerzyt. Jean-Francois Lyotard zauwazyt,
ze prawdziwos¢ wiedzy mierzy sie obecnie niemal wytgcznie kategoriami uzytecz-

13 IEEE Internet Computing”. URL: <http://computer.org/portal/site/internet>; ,International
Journal of Communication”. URL: <http://ijoc.org>; ,First Monday”. URL: <http://www.uic.edu/
htbin/cgiwrap/bin/ojs/index.php/fm/index>.



nosci i skutecznosci'. Sytuacja ta prowadzi do utozsamienia wiedzy z pieniedz-
mi i wtadzg, ale réwniez do ksztattowania nowych, bardziej zdemokratyzowanych
sposobdw okreslania tego, co stanowi wiedze.

Mechanizm ten znakomicie ilustruje dziatalnos¢ firmy Google, ktéra pozostaje
potentatem finansowym oraz synonimem kreatywnosci w dziedzinie nowych roz-
wigzan internetowych i biznesowych. Z jednej strony najwiekszg tajemnicg firmy
jest pilnie strzezony algorytm wyszukiwarki, z drugiej — jego dziatanie bazuje
na pracy milionéw uzytkownikdéw, ktérzy tworzg linki lub po prostu szukaja infor-
macji. Zasada dziatania Google ma ogromny wptyw na to, w jaki sposéb rozumia-
ne jest pojecie prawdy. Po pierwsze, algorytm PageRank (decydujacy o wynikach
wyszukiwania) wykorzystuje , gtosy” oddane na dang strone w postaci utworzonych
do niej odnosnikow. Po drugie, jakos¢ wynikow wyszukiwania oceniana jest wedtug
kategorii relewancji (trafnosci odpowiedzi na zadane pytanie, czyli skutecznosci
wyszukiwania) oraz poziomu zadowolenia uzytkownika ze znalezionych informa-
cji (co stanowi wartos¢ ekonomiczng). Filozofia Google polega na darmowym
udostepnianiu narzedzi, ktére zostang wykorzystane w kreatywny sposoéb przez
miliony uzytkownikéw na catym sSwiecie (co z kolei przyniesie dochody na pod-
stawie reklam)'. Sukces Google polega na umiejetnym wykorzystaniu wtasnosci
intelektualnej firmy (algorytmu) w potgczeniu z otwartym modelem produkgcji
danych, ktéry oparty jest na wspdtpracy uzytkownikéw. Mozna zatem stwierdzi¢,
ze najwiekszym wyzwaniem nowoczesnej gospodarki jest umiejetnosc¢ wywazenia
relacji pomiedzy ,zamknietym” potencjatem firmy oraz otwarciem na wspédtprace
i kreatywnos¢ uzytkownikdw'.

Analogicznie, nowy sposoéb ksztattowania wiedzy o mediach polega na wyko-
rzystaniu tradycyjnego potencjatu naukowego (zwigzanego z funkcjonowaniem
elitarnych uczelni) w potaczeniu ze zdecentralizowanymi strukturami spotecznosci
sieciowych, ktére charakteryzuja sie otwartoscig na réznorodnos¢ opinii (ktérej
sprzyja interdyscyplinarnos¢) i pozwalajg na swobodng wymiane zdan.

Mozna wprawdzie oponowac, iz proces weryfikacji tworczosci naukowej doko-
nuje sie wewngatrz okreslonych grup, ktére dzieki konferencjom naukowym, recen-
zjom i polemikom na tamach specjalistycznych wydawnictw naukowych dokonuja

14].-F. Lyotard: Kondycja ponowoczesna: raport o stanie wiedzy. Przet. M. Kowalska, |. Migasinski.
Warszawa 1997, s. 30.

15Warto doda¢, ze Google korzysta réowniez chetnie z otwartego oprogramowania, np. w serwe-
rach i bazach danych czy w niedawno udostepnionej wyszukiwarce Chrome.

16Zob. D. Tapscott, A.D. Williams: Wikinomia. O globalnej wspdtpracy, ktdra zmienia wszystko.
Przet. P. Cypryanski. Warszawa 2008.



oceny poszczegolnych badan. Proces ten ma jednak znacznie bardziej zamkniety
charakter, zaréwno ze wzgledu na specyficzny dla danej dyscypliny jezyk naukowy
(komplikujacy studia interdyscyplinarne), ograniczenie obszaru dziatania do insty-
tucji uniwersytetu oraz utrudniony (jesli nie uniemozliwiony) dostep do materia-
tow naukowych.

Obok zjawiska powszechnego udostepniania materiatéw naukowych, wazne sg
mechanizmy poszerzania zakresu wspétpracy w refleksji nad kulturg informacyj-
ng. Podstawowym sposobem rozpowszechniania i poddawania krytyce badan sg
blogi. Poza mozliwosciag komentowania postéw i prowadzenia dyskusji — niczym
na grupie dyskusyjnej — blogi posiadajg inna, bardzo istotng funkcje — pozwalaja
na tworzenie szerokich sieci relacji. Dzieki kanatom RSS oraz linkom zwrotnym,
ktére tworzg potgczenia pomiedzy cytowanym blogami (czy szerzej — informa-
cjami) istnieje mozliwos¢ obserwowania niemal catej dyskusji, rozwijajacej sie
czesto w wielu watkach i kierunkach. W przeciwienstwie do grup dyskusyjnych,
ktére posiadajg bardziej elitarny charakter, relacje miedzy blogami cechuja sie
wiekszym poziomem otwartosci. Wymiana odnosnikéw w postaci komentarzy i cy-
tatow to znakomita metoda promocji badan. Cechy gatunkowe blogu wymuszajg
rowniez okreslony sposéb rozpowszechniania tresci. Zazwyczaj sg to niewielkie
porcje tekstu o klarownej konstrukcji, czesto posiadajg publicystyczny charakter.
Tworzenie blogu wymaga takze konsekwencji i regularnosci, gdyz blogosfera z na-
tury jest miejscem tetnigcym zyciem. Taki sposéb pracy nie sprzyja zamykaniu sie
w bibliotece i kontemplacji tekstu (cho¢ jej nie wyklucza), ale raczej otwartosci
na innych, pewnej rywalizacji, ktéra wynika z ciggtego Scierania sie opinii.

Niewatpliwie elektroniczne srodki komunikacji utatwiajg nawigzywanie kon-
taktow, ktére czesto prowadzg do wspdlnych dyskusiji, publikacji i sympozjéw
(badz telekonferencji). Mogtoby sie wydawac, ze sieciowa komunikacja nie sprzyja
powstawaniu tradycyjnych (linearnych) ksigzek. Nic bardziej btednego. Dyskusje
na blogach stanowig czesto zaledwie etap wstepny pracy nad publikacja, cho¢ na-
lezy zauwazy¢, ze elektroniczne wersje ksigzek ewoluujg — zgodnie z zasadg inter-
aktywnosci — od zamknietych plikéw PDF w kierunku systemdéw umozliwiajacych
komentowanie tresci'’. O ile publikacja kazdej ksigzki wigze sie z procesem ba-

dan, edycji, recenzji, promocji, a nastepnie odpowiedzi na polemiki, nowy mecha-

17 Przyktadem takiej publikacji jest ksigzka Jonathana Zittraina The Future of Internet. And How
to Stop It wydana przez Yale University Press w ramach cyfrowej inicjatywy ,Books Unbound”,
dostepna pod adresem URL: <http://yupnet.org/home> czy: Wikinomia. O globalnej wspdtpracy,
ktdra zmienia wszystko Dona Tapscotta i Anthony’ego D. Williamsa, URL: <http://www.wikinomics.
com/book>.



nizm bezposredniej adnotacji sprawia, ze komentarz (facznie z odpowiedzig au-
tora) staje sie nieodtagczna czescig ksigzki. Sposéb funkcjonowania omawianych
publikacji przypomina prace nad oprogramowaniem open source, ktére podlega
nieustannym uzupetieniom i modyfikacjom. Usieciowiona rzeczywistos¢ zmienia
sie w tak szybkim tempie, iz znaczna czes¢ diagnoz bardzo szybko poddawana jest
weryfikacji. Interaktywne media zapewniaja nie tylko pozadana natychmiastowos¢
publikacji, ale réwniez mechanizm umozliwiajacy ciagta prace nad tekstem.

Najbardziej istotne dla powyzszych rozwazan jest to, ze komentowanie tresci
nie wymaga posiadania dyplomu wyzszej uczelni badz dostepu do specjalistyczne;
i niskonaktadowej prasy. Wystarczy odpowiednia wiedza i konstruktywna krytyka,
ktéra w sposéb istotny odnosi sie do tresci ksigzki. Nie trzeba by¢ dzisiaj réwniez
zawodowym ttumaczem, by wzig¢ udziat w (profesjonalnych) zbiorowych przekta-
dach ksigzek wydanych na licencji Creative Commons. Polskie przyktady zastuguja
tu na odnotowanie. Warto wspomnie¢ zbiorowy przektad Wolnej kultury Lawrence’a
Lessiga oraz prace nad polskim ttumaczeniem We, the Media Dana Gillmora'®.
Nalezy dodac¢, jak wyglada proces rekrutacji ochotnikéw. Wystarczy sie zalogowac
i rozpoczac prace z wykorzystaniem stron wiki, ktére umozliwiajg wspdlng edycje
dokumentdw. Ksigzki ttumaczone sa rozdziatami bgdz akapitami, wyniki pracy pod-
legajg ocenie grupy, natomiast sporne kwestie dyskutowane sg na tamach forum.

Warto w tym momencie poruszy¢ kwestie znaczenia autorytetu i wiedzy. Nie jest
oczywiscie tak, ze wraz z procesem demokratyzacji medidéw przestajg one odgry-
wac role. Wrecz przeciwnie. Coraz czesciej jednak autorytet nie posiada (a scislej
— nie musi posiadac¢) umocowania instytucjonalnego. Innymi stowy, nie wynika on
jedynie z tradycji, lecz z zaangazowania w prace nad projektem i uznania pozosta-
tych cztonkéw grupy. Wiedza z kolei stanowi podstawowy czynnik réznicujgcy spofe-
czenstwo informacyjne. Sita rzeczy absolwenci najlepszych swiatowych uczelni
zajmujg uprzywilejowane stanowisko w poréwnaniu do , zwyktych” uzytkownikéw
Sieci. W kazdym razie kwestia proporcji pomiedzy ,zamknietym” i , otwartym”
(opartym na wspotpracy) sposobem ksztattowania wiedzy stanowi jedno z najwiek-
szych wyzwan dzisiejszej refleksji nad mediami, spoteczenstwem i kultura.

W ten sposéb dochodzimy do kolejnego zagadnienia zwigzanego z nowymi
formami refleksji medialnej, mianowicie ideologii bedgcej motorem badan. Przy-
ktadem moze byc¢ tu dziatalnos¢ Lawrence’a Lessiga, ktory jednoznacznie sprze-
ciwit sie przemystowi medialnemu i dalszemu rozszerzaniu praw intelektualnych.
Nie chodzi tu o polemizowanie z poglagdami twércy Creative Commons. Przyktad

18 My, media, by the people, for the people. Polskie ttumaczenie ksigzki Dana Gillmora, URL:
<http://media.wikidot.com>.



Lessiga wskazuje, jakie zatozenia kryjg sie za postawg charakterystyczng w pew-
nym stopniu takze dla takich badaczy, jak Jonathan Zittrain, Yochai Benkler czy
Henry Jenkins. Ogdlnie rzecz biorac, mozna powiedzie¢, iz posiadajg oni lewicowa
wrazliwos¢, ktéra przejawia sie wiarg w dobro¢ i autonomie cztowieka, potagczong
z reprezentowaniem srodowisk wykluczonych (w tym wypadku na skutek cyfrowego
podziatu), walkg o ,wolnos¢” informacji (utozsamiang czesto z wolnoscig cztowie-
ka w ogdle), duzym zaangazowaniem w problemy spoteczne zwigzane z mediami
i potrzebg przeksztatcania rzeczywistosci zgodnie z ideatami. Przede wszystkim
jednak taczy wymienionych badaczy przekonanie o sensie wspdlnej pracy i dziele-
nia sie wiedza.

Omawiane powyzej zjawiska mozna zaobserwowac takze w polskiej refleksji
nad mediami. Wymienic tu wypada inicjatywe Kultura 2.0. Trzon projektu stanowia
autorzy blogu: Edwin Bendyk (publicysta, dziennikarz ,Polityki”), Alek Tarkowski
(koordynator projektu Creative Commons Polska, socjolog) oraz Mirostaw Filiciak
(medioznawca). Nie ukrywajg oni silnej inspiracji autorami, o ktérych byta mowa
w pierwszej czesci pracy. Ich dziatalnos¢ posiada w duzej mierze charakter popula-
ryzatorski. Oprécz blogu (dziatajacego pod skrzydtami , Polityki”), na ktérym
znalez¢ mozna miedzy innymi relacje z konferencji naukowych, recenzje ksiazek
czy odnosniki do publikacji poswieconych mediom i kulturze, w ramach projektu
Kultura 2.0 organizowane sg comiesieczne spotkania oraz znaczace konferencje
naukowe (np. z udziatem Jenkinsa). Rezultatem pracy grupy jest rowniez raport
poswiecony funkcjonowaniu kultury 2.0 w polskich warunkach. Zaréwno raport, jak
i inne materiaty z konferencji udostepnione sg w Sieci, zgodnie z ideg dzielenia
sie wiedza.

Mozna powiedzie¢, ze wokdt projektu Kultura 2.0 wytworzyta sie pewna siec¢
relacji w postaci oséb z réznych srodowisk, ktore rowniez zajmujg sie refleksjg
nad mediami i czesto prowadzg swoje wtasne blogi. Sa to dziennikarze, naukow-
cy, studenci, osoby z branzy informatycznej oraz marketingowej. Niektorzy z nich
angazujg sie w projekty wspodlnego ttumaczenia , kultowych” dla grupy ksiazek,
jednak f3czg ich przede wszystkim dyskusje oraz linki pomiedzy poszczegdlnymi
blogami'®.

Proces refleksji naukowej poréwnuje sie czasem do pracy nad otwartym opro-
gramowaniem. Wiedza, podobnie jak kod programu, stanowi¢ ma dobro wspdlne

19 Przyktadowe blogi: M. Jagodzinski: Net to: internet wypunktowany: blog Marcina Jagodziriskie-
go, URL: <http://netto.blox.pl>; M. Klimowicz: Socjologia Internetu, URL: <http://klimowicz.blox.
pl>; A. Rogozinska: Miladkowy blog, URL: <http://fantropologia.blogspot.com>; K. Urbanowicz:
Media Cafe Polska, URL: <http://mediacafepl.blogspot.com>.



ludzkosci, podczas gdy motywacjg naukowcow/programistdw jest reputacja, auto-
rytet i ogdlnie pojete zastugi na rzecz postepu zwigzanego z rozwojem nauk.
Przeksztatcenia w dziedzinie badan nad mediami zwigzane z rozwojem nowych
srodkow komunikowania na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat mozna poréwna¢
wtasnie do sposobu pracy nad otwartym oprogramowaniem. Poczatkowo ruch ten
ograniczat sie do waskiego grona oséb pracujacych dla najlepszych swiatowych
uczelni i instytutéw badawczych, ktére posiadaty dostep do najszybszych kompu-
teréw. Wraz z rozwojem Sieci i upowszechnieniem komputeréw osobistych powiek-
szata sie jednak liczba oséb zaangazowanych w rozwdéj otwartego oprogramowa-
nia. Dzisiaj kazdy, kto posiada odpowiednig motywacje, wiedze oraz komputer
z faczem internetowym, moze naleze¢ do tego zespotu. Analogicznie zmienia sie
tez refleksja nad mediami.

Podobnie jednak jak nie ma gwarancji na to, ze otwarty model programowania
prowadzi do produkgji lepszych programoéw, tak jakos¢ wiedzy o mediach nie musi
zalezec¢ od stopnia jej upowszechnienia i wspdlnotowego charakteru. W tym sen-
sie powyzsze rozwazania dotyczg raczej wymiaru etycznego (oraz politycznego)
badan, czyli troski o réwny dostep do tworzenia i upowszechniania wiedzy. Na tle
coraz bardziej specjalizujacej i izolujacej sie nauki, dziatania na rzecz udostep-
niania wiedzy mozna traktowac jako prébe ratowania pewnego etosu zwigzanego
ze wspolnotowym charakterem wiedzy naukowej (interesujaco w tym kontekscie
wygladajg rozwazania Lyotarda o sposobie legitymizacji wiedzy, ktéra nie musi
dzi$ juz stuzy¢ Rozumowi ani emancypacji spotecznej)®. Z drugiej strony, stuszne
wydaje sie zatozenie, ze wieksza interdyscyplinarnos¢ i wieksze zaangazowanie
roznych grup wptywaja korzystnie na poziom i rezultat badan (nawet, jesli nie
mamy do czynienia z ,madroscig ttumow”). W kazdym razie konieczne jest dzis
przedefiniowanie takich poje¢, jak: autorytet, wiedza, amatorstwo czy profesjona-
lizm, natomiast mozliwosc istnienia inteligencji kolektywnej stanowi jedno z naj-
ciekawszych zagadnien obecnej i przysztej wiedzy o mediach oraz cztowieku.

20 F. Lyotard: op. cit., ss. 25-39.
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